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Kirsal Turizme Olan Talepte Yoresel Yiyecek ve icecek Kiiltiiriiniin Rolii
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Ozet

Insanlarin turizm algilamasindaki ve isteklerindeki hizli degisiklikler turistik iiriin ¢esitlendirilmesine olan ihtiyaci artirmugtir. Turistik iiriin
cesitlendirmesine giderken kiiltiirel, ekonomik ve ekolojik degerleri koruma ve katma deger saglanmasi ayrica turizm faaliyetlerinin deniz-kum-
giines tekelinden kurtarilarak tilkelerin tim bolgelerine ve dort mevsime yayilmast hedeflenmektedir. 1990lardan beri siirdiiriilebilir turizmin
6neminin daha dikkatli vurgulanmastyla birlikte kirsal turizm destinasyonlar: tiim diinyada turizm pastasindaki paymi biiytitmistiir.

Bu ¢alismada kirsal turizm irdelenmis ve tilkemizde bu turistik iiriine olan talebi artirmak amaciyla halihazirda genis bir yelpazeye sahip
yoresel yiyecek ve icecek kiiltiiriniin rolii arastirilmistir. Diinya genelinde birkag 6rnek bolge incelenerek iilkemizde olusturulabilecek bir kirsal
turizm modeli i¢in zengin yiyecek icecek kiiltiirtimiizden nasil faydalanabilecegimiz hakkinda 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kirsal Turizm, Gastronomi, Yiyecek ve icecek, Yoresel Mutfak,

The Role of Traditional Food and Beverage Culture Concerning to Demand of Rural Tourism

Abstract

With the result of sudden changes at perception and needs of human concerning tourism industry has emerged the necessity of diversification of
tourism products. While this diversification on process to protect and utilize cultural, economic and ecologic values also to relieve tourism activities
monopoly of sea-sand-sun tourism and spread it to all parts of countries are aimed. Along with increasing the importance of sustainable tourism
which has been emphasized more attentively since 1980s, rural tourism has increased its margin in tourism market all over world.

So as to augment the demand of rural tourism in our country on this paper people could find the role of traditional food and beverage culture.
A number of examples studied around world and suggestions are pointed about how we can take advantage of our rich food and beverage culture

for a rural tourism model in Turkey.
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1. GIRIS

Turizmin ilkelerin ekonomilerine verdigi katkilar
her ne kadar tartisilmaz ise de giiniimiizde iilkelerin
ekosistemlerine verdigi olumsuzluklarda tartisilmaya
baslamistir. Bunun sonucu olarak ortaya ¢ikan alternatif
turizm ¢esitleri devletlerin turizm politikalarinda ve
stratejik planlamalarinda 6nemli yerler almistir.

Turistik {iriin talebinde ve buna paralel arzinda
meydana gelen degisiklerle, tiiketiciler artik daha
deneyimli, bilgili, segici ve zevk sahibi olmuslardir. Bu
yeni turist tipi tiikketim anlayisinda daha etik davranan,
ekolojik dengeye duyarli, otantik degerlere odakli ve daha
aktif seyahatleri tercih etmektedir (Demir ve Cevirmen,
2006). Bu tip turistlerin sayisi giinimiizde giderek
artmakta ve klasik turist olgusunun yerini almaktadir.
Bu baglamda Eko turizm anlayisina sadik kalan Kirsal
Turizm, doga dostu kalkinma stratejisi ile son derece
O6nem arz etmektedir. Kirsal turizmin, her turistik iiriinde
oldugu gibi ancak yardimci turistik driinlerin iyi bir
sekilde olusturulmasi ve yonetilmesiyle yeterli ¢ekicilige

ulasacagi asikardir. Bu iriinlerin baginda tartismasiz
dikkat ¢ekici bir gesitlilige ve tarihe sahip yoresel yiyecek
ve igecek kiiltiiriimiiz yer alir. Gastronomi birgok tilkede
turizmi artik turizm acentelerinin kataloglarinda yerini
almistir ancak Tiirkiye’de hak ettigi yerin ¢ok uzaginda
kalmustir.

Gilintimiizde insanlar yedikleri ve igtikleriyle her
gegen giin daha fazla ilgili olmaya baslamistir. Herhangi
bir gazetede hemen hemen her giin yiyecek veya igecekle
ilgili bir haberin yer almasi bunun en belirgin kanitidir.
Ayrica Amerika Birlesik Devletleri’'nde 1994 yilinda
1775 olan yerel pazar sayismmin 2010 yilina gelince
6132 ye ¢ikarak %245,5 artmasi yerel organik {iriinlere
verilen dnemin arttiginin diger bir gostergesidir. Yiyecek
ve igecek kiiltliriimiiz her turizm sekliyle oldugu gibi
kirsal turizm ile iligkilendirilebilir ayrica destinasyon
cekiciligini arttirict bir kiiltiirel tanitim araci olarak da
nitelendirilebilir. Zengin yiyecek ve igecek kiiltiiriiyle
biiyiik bir avantaja sahip olan Tiirkiye bu avantaji birgok
alanda degerlendirebilecek durumdadir.
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2. KIRSAL TURIZM KAVRAMI

Glinlimiiz insaninin yasadigi stresli kent yasami
ve yapay ortam, dogaya yonelerek kendini kesfetmesi
gerekliligini dogurmustur. Kirsal alani turizme agmak ve
niifusun bir kismin1 tarim ile birlikte turizm alaninda da
istihdam etmek kalkinma politikalarimin igerisinde yer
almas1 gereken hedeflerdendir. Kirsal turizm, insanlarin
devamli ikamet ettikleri yerler disindaki kirsal yorelere
ziyaretleri, buralarda tarim treticilerinin irettikleri mal
ve hizmetleri, yorenin dogal dokusuna uygun mekanlarda
talep ederek ve yorede para arttirma arzularini minimize
ederek gecici konaklamalarindan dogan olaylar
ve iligkilerin Dbiitlinii” olarak tanimlanabilmektedir
(Kiigiikaltan,1997). Diinya turizm orgiitiiniin
tanimlamasina gore ise yalnizca tarimsal veya ciftlik
turizmini kapsamamakta olup kirsal alanda yapilan tim
faaliyetleri kapsamaktadir (OECD, 1994).

Kirsal turizm; Kursal kiiltiir, dogal ¢evre ve tarimla
bitiinlesen, ayrica diger turizm tiirleriyle kolay bir
sekilde entegre olabilen bir turizm tiiriidiir (Soykan,
1999). Kursal turizmin Tirkiye turizmi i¢in 6nemi ana
bagsliklarla agagidaki gibi siralanabilir (Soykan, 2003).

e Kirsal Turizm, her mevsim yapilabilen bir turizm
tiridir.

e Kirsal turizm, turizmin cografi dagilisinda denge
unsurudur.

o Kirsal turizm bir ¢ok turizm tiirline entegre olabilir.

o Kirsal turizmde rekreasyonel etkinlikler ¢ok cesitli
ve 0zglindiir.

e Kirsal turizmin turist profili farklidir.

e Kirsal turizm, dogal ¢evrenin ve kiiltiirel mirasin
korunmasina katkida bulunur.

e Kirsal turizm, strdiiriilebilir turizm anlayisina
hizmet eder.

e Kirsal turizm bir {ilkenin tanitimimnda 6nemli bir
aractir.

Kirsal turizmi klasik deniz-kum-giines turizm
hareketlerinden ayiran bu pozitif Ozellikler, kirsal
turizmin herhangi bir destinasyon i¢in dnemini agik bir
sekilde gostermektedir.

3. YIiYECEK VE iCECEK KULTURUMUZ

Her wulusun medeniyet seviyesini  yansitan
ozelliklerden biri de tartismasiz onlarin beslenme
tarzlaridir (Mehmet,1992). Tiirk gelenek-gorenek, orf
ve adetlerinde yiyecek-igecek unsurunun onemli bir
0ge oldugu goriilmekte, bu 6genin toplumun sosyal
kaynagmanin bir unsuru oldugu goz ardi edilemez
bigimdedir (Avcikurt, 2007). Beslenme bigimleri, i¢inde
bulunulan kiiltiirel- cografi- ekolojik- ekonomik yapiya
ve tarihsel stirece gore sekillenmektedir. Tirk mutfagi
denildiginde Tiirkiye’de yasayan insanlarin beslenmesini
saglayan yiyecekler- icecekler, bunlarin hazirlanmasi,
pisirilmesi, korunmasi; bu islemler i¢in gerekli arag-gerec
ve teknikler ile yemek yeme adab1 ve mutfak ¢evresinde
gelisen tiim uygulamalar ve inanislar anlasilmalidir

(www.kultur.gov.tr). Tirk mutfagmin genel 6zellikleri
genel hatlartyla su sekilde siralanabilir (Giiler, 2007).

e Tiirk yemekleri tarim ve hayvansal iiriinlere dayanir

e Yemeklerimiz halkimizin yasadigi cografi bolgelere
gore degisiklik gostermektedir

e Tiirk yemekleri tarihi gelisimi igerisinde sosyal
yapiya gore de degisiklikler gostermektedir

e Tiirk yemekleri 6zel gilinler ve torenlere gore
degisiklikler gostermektedir

e Gelenek ve gorenekler ile dini inang yemek
cesitlerini etkilemistir.

Bu 6zellikler Tiirk mutfaginin ¢esitliligini olusturmus
ve halen kendine 6zgii kalmasimi saglamistir. Diger
diinya mutfaklarindan ayirt edilebilecek birgok unsura
sahip olmasi farkli olma avantajimi  dogurmustur.
Gastronomi uzmanlarma gore Tirk mutfagi diinyanin
6nemli mutfaklarindandir (Giiler, 2008). Ayrica,
Mussman, Pahali ve Akyilirek’in diinya mutfaklar
soy agaci arastirmasinda Tirkiye cografyasinin diinya
mutfagi izerinde ne kadar 6neme sahip oldugunun kaniti
niteligindedir.

Diinya Mutfaklar1 Soy Agact

‘ Mezopotamya Mutfagi ‘

| Cin Mutfag |J L | Anadolu Mutfag ‘

| Japon Mutfag | | Misir Mutfag ‘
b

| Grek Mutfag ‘
'

| ingiliz Mutfag | 4—| Roma Mutfagi ‘
! |

| Kuzey Avrupa Mutfag ‘ | FransizMutfag “*

| Kuzey Amerika Mutfag ‘

Kaynak: Mussman, Pahalive Alyirek, 1050

4. YIYECEK VE iCECEGIN TURIZMDEKi ROLU

Fransiz gastronom Brillat-Savarin 1825 gibi erken bir
tarihte gida ve kimlik sdylemleri birbirine baglayan, “ne
yedigini sdyle ve ben sana kim oldugunu sdyleyeyim”
demistir (Brillat-Savarin, 1970). Yemegin, toplumsal
fonksiyonlar1 ve bu fonksiyonlar1 yerine getirirken
simgesel anlami disiiniildiiglinde, toplumsal bir gii¢
gostergesi oldugu acik sekilde goriinmektedir. Bu giic,
temelli farklilasmanm en basit goriinlimi yemegin
paylasimi ve tiiketimi konusundaki gii¢ iliskilerinde
goriiliir (Besirli, 2010). Turizm olgusuna katilim, bu
olgunun barindirdigi etkinliklerden yararlanma sekli
ve derecesi, yemegin toplumda olusturdugu farklarla
benzerlik  gostermektedir. Diger yandan turizm
sektdriiniin birincil biitlinleyicisinin yiyecek ve icecek
faaliyetleri oldugu genel bir yargidir ( Dogdubay ve
Digerleri).

Gida, tarih Oncesi c¢aglardan beri seyahat ile
iligkilendirilmistir. Gastronomi ve turizm arasindaki
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iliski geleneksel misafirperverlik, mutfak ve damaktan
yenilik¢i gastronomi turizmi kavraminin geligimine
kadar ilerlemistir (Amira, 2009). Gastronomi, ayrilmaz
bir sekilde destinasyon ve destinasyon imajina baglidir
(Kivela ve Crotts, 2005). Turizm olgusu ise iilkeleri
birbirine yakinlastiran bir aktivitedir ve bu yakinlagmada
yemeklerin oynadigi roliin dnemi tartigmasizdir. Turist,
gittigi iilkenin veya bolgenin farkli yemeklerini yer,
degisik lezzetlerdeki yemekleri denemekten hoslanir,
zevk alir (Gokdemir, 2005). Giiniimiizde gastronomi,
turistlerintatil yerinisegmesebeplerininen onemlilerinden
biri haline gelmistir (Kiigiikaltan, 2009). Baska bir iilkeyi
ziyaret eden insanlarin beklentileri arasinda, yeni yerler
gérmenin ve yeni kiiltiirleri tanimanin yaninda, yeni
tatlarla tanisma ve farkli tecriibeler yagama arzusu da
yatmaktadir ( Dogdubay ve Digerleri).

Genig  bir agidan bakildiginda  yiyecek  ve
icecek hayatin vazgecilmezleri arasindadir ve yeri
doldurulmazdir. insanlar hayatlarmin bir kismini yiyecek
ve icecek tiiketirken gegirir. Bu zamanin en yiiksek
faydayla ge¢mesi gastronominin ana konusudur. Ayrica
bir sosyal etkinlik olarak yemek pisirme de seyahat
nedenlerinden biridir. Insanlar farkli tatlar tatmanin
yaninda bu tatlart yapmayr 6grenmek istemektedirler.
Yiyecek ve icecek her yoniiyle turizm etkinlikleri igin
cekicilik 6gesidir.

5. DUNYADA GASTRONOMI TURIZMi

Gastronomi kelimesi, Jacques Berchoux (1804)
tarafindan yaymlanan bir siire baslik olarak, Fransa’da
ilk kez ortaya ¢ikmistir. O giinden beri kullanimi1 giderek
artmistir ve insanlarin kafasinda iyice yer etmeye
baslamigtir. Britannica Ansiklopedisi gastronomiyi
“se¢me, hazirlama, servis etme ve iyi yiyecekten zevk
alma sanat’” olarak tanimlar. Klasik tanimi ise “iyi
yeme ve igme arastirmalar’” olarak kabul gormiistiir
(Kivela ve Crotts, 2005). “Yiyecek ve igecek kiiltlirtiniin
bilime ve sanata doniismesi” olarak da nitelendirilebilir
( Dogdubay ve Digerleri). Ayrica, etkili yeme ve yemek
pisirme gibi gastronomi temellerini olusturan kelimelerin
bulucusu olan Brillat-Savarin, gastronomi bilimini iyi
yiyecek ve icecekten zevk almanin yaninda, gastronomi
ve milkemmellik arasindaki iliski ile pekistiriyor.
Gastronomi ve mutfak turizmi ise essiz bir yiyecek ve
icecek deneyimi yasamak icin seyahat motivasyonu ve
davraniglarina 6nemli 6lgiide katkida bulunan turizm
sekli olarak tanimlanabilir (Wolf, 2006). Genel olarak ele
alindiginda gastronomi turizmi (Yiincii, 2010);

o Turistler tarafindan tiiketilen yerel kiiltiiriin bir
pargast,

» Bolgesel turizmin gelismesinde 6nemli bir unsur,

* Yerel tarim ve ekonomik gelisimin bir parcasi,

» Rekabetci bolgelerin pazarlanmasinda énemli bir
unsur,

* Turistler tarafindan tiiketilen {iriin ve hizmetlerdir

Turizm sektoriiniin  vazgegilmez biitiinleyicisinin
yiyecek ve icecek faaliyetleri oldugunu sdylemek yanlis

olmayacaktir. Benzersiz bir yeme ve igme deneyimi
miizeler, eglence ve aligveris gibi turistleri cezp etme
giiciine sahiptir. Gastronomi turizmi yillardir seyahat
endiistrisi i¢inde ortaya ¢ikmaya en gézde adaydir. Cilinkii
yemek ziyaretcilerin yeni ve egzotik yerleri tanimasi i¢in
en iyi yollarindan biridir. Seyahat ederken turistlerin
yaklagik %100’ i¢in yemek en biiyiik ii¢ favori turistik
faaliyetten biridir. Sarap ve Mutfak ile ilgilenen turistler
ile miizeler, gosteriler, aligveris, miizik, film festivalleri
ve rekreasyon etkinlikleriyle ilgilenenler arasinda mutlak
bir iliski vardir. Diger ilgi gekici seyahat aktivitelerinin
aksine, mutfak, giiniin her vaktinde ve her tiirlii hava
kosulunda y1l boyunca herhangi bir zamanda mevcuttur
(www.quantifiedmarketing.com).

Gastronomi bazi turistik yerlerin pazarlamasinda
¢ok onemli bir rol oynamistir (Kivela ve Crotts, 2005).
Ornegin, Italya’nin Toscana bolgesi yiyecek ve icecek
kiiltird ile imaj olusturmustur. Bati Avrupa zenginleri
bolgeye, kegi peyniri ile sarap icmeye gitmektedir
(Denizer, 2008). Bazi1 seyahat acenteleri ise diizenli
olarak Asya ve Avrupa’ya gastronomi turlart imkani
saglamaktadir (Kivela ve Crotts, 2005).

Uzakdogu ve Japon mutfaklart hemen hemen her
tilkeye ve o lilkelerin turistik ¢ekiciliklerine agilmis ve
diinyadaki her sehre girmistir. Diinya’da ve Avrupa’da
yiyecek igecek konusuna verilen 6nem gittikge artmistir.
(Akman ve Mete,1998) Diinyanin birgok destinasyonunda
gastronomi artik turistik iriinleri bitiinleyici 6zelliginin
yaninda tamamen kendi bagina bir turistik {irlin haline
gelmistir ve destinasyon imaj yaratmada ¢ok énemli rol
oynamaktadir. Kisa bir sekilde diinyadaki birka¢ 6rnege
deginilirse:

Portekiz” de gergeklestirilen 6zel gastronomi
turlarinda yemek egitimi, sunumu ve tadimi, sarap
egitimi, sarap tadimi, atolyelerde peynir calismalar
ve zeytinyagi tadimi etkinlileri yapilmaktadir (www.
exclusivetravels.com). Italya ve Fransa’da gastronomi
veya gurme turlari, Toskana ve ¢evresinde pisirme
dersleri ile tatil imkanlari mevcuttur (Kivela ve Crotts,
2005). Ispanya’ da ise daha ilgi ¢ekici olarak 6zel siiriicii
ile kirsal alanda ¢esitli yer mantarlar1 arayiciligi, yerel
pazar gezintileri, yerel peynir lreticilerinin gezilmesi,
yerel iiretim zeytinyagi tadim gezintileri, sarap treticileri
ziyaretleri ve sarap tadimi son olarak iist siif yemek
dersleri gibi ilgi ¢ekici alternatifler ister likks ister yerel
konaklama imkanlar1 ile miimkiindiir (www.cellartours.
com). Avrupa’da gastronomi turlar1 Ispanya, Italya,
Portekiz, Fransa ve Irlanda’da yogunlasmistir. Bu
turlardaki etkinlikleri 6zetleyecek olursak;

* Yerel peynir treticilerinin gezilmesi

* Atdlyelerde peynir caligmalari

+ Kirsal alanda yer mantarlart arayiciligi

* Yerel pazar gezintileri

» Zeytinyag1 flreticilerini ziyaretler ve zeytinyagi
tadimi

» Ust simf yemek dersleri
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* Smokehouse ( et ve baligin odun tiitsiisii ile
kurutuldugu ve saklandigi yapilar) gezileri.

+ Uziim bag1 gezileri, bag bozumu etkinlikleri

* Sarap egitimi amagli sarap {ireticilerinin gezilmesi
ve sarap tadim turlart

* Yerel yiyecek ve/veya igecek festival gezileri

* Evde mutfak dersleri

Bolgedeki mevceut acenteler tarafindan sunulmaktadir.
Avustralya’da Melbourne ve Sydney’de sik sik yiyecek ve
sarap olarak pazarlanan restoran destinasyonlarina talep
yiiksektir (Kivela ve Crotts, 2005). Amerika kitasinda
ise Kanada’ ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde Avrupa
ile benzer turlar diizenlenmektedir. California’daki Napa
vadisi ve Sonoma vadisi sarap turizminde onceliklidir.
Turistler i¢in bu restoranlar ya da sarap bolgeleri ¢cok
iyi vakit gegirilecek tecriibelerin olusacagi yegane
merkezlerdir (Incedz, 2009).

Meksika, Tayvan ve Ispanya’ da bazi otantik
bolgelerde dikkat c¢ekici olarak yerel halk kendi
imkanlariyla mevcut evlerine pansiyon tarzi ek yapilarla
konaklama imkani saglamakta ve kendi mutfaklarinda
yoreye Ozgli yemeklerin egitimini vermektedir. Evde
yerel mutfak dersleri adindaki bu kirsal uygulama tiim
mutfak sevenlerden yogun sekilde talep gérmektedir.
Kirsal turizmin her evde bir baca mantigina mitkemmel
sekilde uyan bu evler, iyi sekilde organize edildigi
takdirde kirsal bolgede yerel halkin yasam standarlarinin
iyilesmesinde Onemli rol oynayabilecek niteliktedir.
Daha 6nemlisi, kirsal bolgelerdeki kadinin aile ve iilke
ckonomisine sagladigi katki artacak. Sosyal agidan
toplumdaki degeri hak ettigi noktaya gelecektir.

Diinyadaki orneklere bakildiginda gastronomi’nin
tilkemize nazaran daha dikkatli ele alindig
goriilmektedir. Turizmde s6z sahibi bazi tilkeler mutfak
kiiltiirlerini, imaj olusturma adina iyi sekilde yonetmis
ve birgok fakli aktiviteyle kaynastirmistir. Kirsal turizm
ve gastronominin birbirini biitiinleyici iki aktivite oldugu
acik sekilde goriilmektedir.

6. SONUC VE ONERILER

Kirsal turizmin bolgede ekonomik ve diger
faydalarin tamamlayici nitelikte olmasi yani geleneksel
aliskanliklarin ( gift¢ilik, balik¢ilik, tarimeilik, vb.) yerini
almamasi ayrica yerel halk iizerinde ¢ok az negatif etkiye
sahip olmasi ¢ok biiyiik bir avantajdir. Tiirkiye’de bu
kavramin yeni olmasi bize Diinya’da daha 6nce yapilmis
orneklerden tecriibe edinme avantajini saglamaktadir.

Oncelikli olarak, gastronomi ve mutfak sanatlari
boliimiiniin bir bilim dal olarak tniversitelerde kabul
edilmesi yiiksek lisans ve doktora programlarinin
kurulmasi, mutfak kiiltirimiiz ~ {izerine yapilan
aragtirmalarin yiizeysellikten kurtulup daha derinlemesine
ve bilimsel yapilmasini saglayacaktir.

Kirsal  turizm  etkinliklerinde tartigmasiz ~ bir
biitiinleyici 6zellige sahip olan yoresel yiyecek ve
icecek kiiltlirimiiz, {lkenin herhangi bir yerinde

destinasyon imaj1 saglamada 6nemli roller oynayabilir.
Diinya’daki orneklerine bakildiginda Kirsal turizm ve
Gastronomi turizmi etkinlikleri birbirini tamamlayici
niteliktedir. Diinya’da olumlu bir imaja sahip olan
yerel yiyecek ve igecek kiiltiiriimiiz yaratilacak kirsal
turizm destinasyonunda c¢ekiciligi arttirmak amaciyla
kullanilabilecek durumdadir. Turistler her ne amagla
seyahat ederse etsin benzersiz bir yemek tecriibesini
yasamay1 isterler. Ulkemizin kirsal alanlarindaki
pazarlar, yerel peynir tireticileri, iiziim baglari, zeytinyagi
treticileri, yiyecek festivalleri, aricilik, keme gibi
bolgelere 6zgii birgok yer mantari ¢esidi ve hemen hemen
her kasabanin kendine 6zgili yemek kiiltiiriiniin olmasi,
vb. birgok avantaja sahip olmamiz iilkemize kirsal
turizm g¢aligmalarinda yardimci olacak zenginliklerdir.
Bu zenginlikler iyi yonetildiginde her turiste aradig
benzersiz yemek tecriibesini yasatacaktir. Gastronomi
turizminin siirdirilebilirligi konusuna gelince insanlar
yeme ve igmeyi kesmedik¢e gastronomi turizmi devam
edecektir (www.culinarytourism.org).

Kirsal Seyahat Endistrisi Birligi  gastronomi
turistlerinin % 70’1 gittikleri yerlerde, bolgesel yiyecekler,
yemek tarifleri, sarap, vb. yasadiklart yerlere gotiirerek,
bunlar1 arkadaglar1 ve aileleri ile paylagmak istediklerini
saptamistir (Marzella, 2008). Bu saptama gastronomi
amagli seyahat eden turistlerin {ilke ve bolge tanitimi1 igin
ne derece 6onem arz ettigini gostermektedir. Evde mutfak
dersleri ismi ad1 altinda Meksika, Tayvan ve Ispanya’ da
verilen hizmet yerel halka ek kazang saglamis ve kendi
kiiltirlerini tanitma imkani saglamistir. Bu etkinligin
gerceklestirildigi bolgelerdeki halkin yasam standartlar
yiikselmis, yasadiklart yerlere daha fazla 6nem vermeye
baglamiglardir. Gelen misafirlerin kiiltlirleriyle kaynasmis
yeni tecriibeler elde etmislerdir. Bu ¢esit bir uygulamanin
Tiirkiye’de uygulanmasmin kirsal bolgelerimizdeki
kiiltirimiiziin yayilimimi saglayacak, yerel halk i¢in ek
katma deger saglayacak ve genel olarak Tiirk mutfaginin
diinyadaki imajmi  daha yukarilara tasiyacaktir.
Sonugta, lilkemizde kirsal turizme olan talebi yukarilara
cekecektir. Bu turistik {iriinii hayata gegirirken 6zellikle
giivenlik, saglik hizmetleri, danismanlik hizmetleri,
iletisim altyapisi, sigorta hizmetleri ve ulagim altyapisi
gibi turizmin olmazsa olmaz tamamlayict hizmetlerinin
sorunsuz olarak bolgede yapilanmis olmasi gerekir.

Kirsal turizmin bdlge i¢in sagladigi katma degerin
tartisilmaz oldugunu kabul etmek yanlis olmayacaktir.
Ulke gelecegi icin bir firsat olarak goriinen kirsal turizm
caligsmalar bir firsat olmasmin yaninda gereklilik haline
gelmistir. Kurulacak bir destinasyon i¢in ise yiyecek ve
icecek kiiltiirlimiiziin imaj yaratmadaki O6nemi kayda
deger niteliktedir.
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