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OZET

SOSYAL MEDYA KULLANIMININ BEDEN EGiTiMi VE SPOR
OGRETMENLERININ MESLEKIi GELiSIMLERINE YONELIK
GORUSLERININ iINCELENMESI (TOKAT iL ORNEGI)

Gliniimiizde bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte sosyal
medya, egitim de dahil olmak iizere pek ¢ok alanda etkin sekilde kullanilmaktadir.
Sosyal medyanin egitimde oOlmasinda 6ne ¢ikan konulardan biri Ogretmenlerin

mesleki gelisimidir.

Bu baglamda ¢aligmanin amact; sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik
Ogretmen goriiglerinin incelenmesi ve beden egitimi 6gretmenlerinin sosyal medyay1
nasil kullandiklarmin belirlenmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda Tokat ilinde goérev
yapmakta olan 203 beden egitimi ve spor dgretmeninin katilimi ile bir uygulama
gerceklestirilmistir. Arastirma verileri anket kullanilarak toplanmis ve SPSS 24.0

programi araciliiyla analiz edilmistir.

Sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik olarak beden egitimi
dgretmenleri "olumlu" goriislere sahiptir. Ogretmenlere gore sosyal medya mesleki
gelisimleri i¢in; 0gretmeni daha sosyal hale getirme, diisiince diinyasini gelistirme,
basari, motivasyon ve egitim kalitesini artirma ve diger paydaslarla iletisimini
arttirma gibi katkilar saglamaktadir. Ayrica 6gretmenlerin sosyal medyanin mesleki
gelisime katkisina yonelik goriisleri arasinda yas, cinsiyet, brang ve hizmet yilina
gore farklilik bulunmadigi belirlenmistir. Arastirmada elde edilen sonuglar 1s18inda,

uygulayicilar ve arastirmacilar i¢in 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Egitim Kalitesi, Mesleki Gelisim, Motivasyon, Ogretmen,

Sosyal Medya.



SUMMARY

AN INVESTIGATION OF PHYSICAL EDUCATION AND SPORT
TEACHERS VIEWS ABOUT SOCIAL MEDIA USAGE ON PROFESSIONAL
DEVELOPMENTS (TOKAT PROVINCE SAMPLE)

Along with the developments in information and communication technologies,
social media is being used effectively in many fields including education. One of the
prominent topics in the use of social media in education is the professional

development of teachers.

The aim of this study is to examine the views of teachers about the contribution of
social media to their professional development and to determine how physical
education teachers use social media. For this purpose, a research with the
participation of 203 physical education teachers working in Tokat province was
carried out. Research data were collected by using a questionnaire and analyzed
through SPSS 24.0 program.

Teachers have positive opinions about the contribution of social media to
professional development. According to teachers, social media contributes to their
professional development such as making teachers more social, developing the world
of thought, improving success, motivation and quality of education and increasing
communication with other stakeholders.In addition, no difference between teachers'
opinions about social media's contribution to professional development by age,
gender, branch and service year. In the light of the results of the study, suggestions

were put forward for the practitioners and researchers.

Key Words: Education Quality, Motivation, Proffessional Development, Social

Media, Teacher.
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1. GIRIS

Glinlimiizde teknolojideki hizli gelisim, iletisimde de kendisini gostermis; sabit
telefonlar yerini cep telefonlarina hatta akilli telefonlara birakmais, internet kisisel ve
toplumsal yasama hizlica girmis ve daha Once kullanilan araglar zamanla
kaybolmaya baslamistir. Ozellikle internetin giindelik yasama ve calisma hayatina

girisi, iletisim alaninda ciddi farkliliklar yaratmstir.

Internetin iletisim alanindaki bir baska etkisi de insanlarin sosyallesme siireclerinde
kendilerini gostermeleri seklinde olmustur. Web 2.0 gibi yeni internet teknolojileri
ile insanlar, zamanla sosyallesme gereksinimlerini de bu teknolojiyi kullanarak
giderir olmuglardir. Sosyal aglar ve sosyal medya kavramlarinin olduk¢a yaygin
kullanildig1 giiniimiizde, bireyler yeni ¢alisma ortamlari, is baglantilari, haber alma,
olay ve durum paylasma, yeni arkadaglar veya mevcut arkadaslarla daha hizli iletisim

halinde olma gibi amaglarla bu mecraya yonelmislerdir.

Stiphesiz, olumlu taraflar1 oldugu kadar, olumsuz yanlarinin da tartisildigi sosyal
medya, 6zellikle gencler tizerinde en ¢ok etki yaratan ve kullanicilarina bir¢ok yarar
da saglayabilen teknolojilerdir. Bununla birlikte, kimi bireyler, sosyal medyay1
bagimlilik seklinde kullanabilmekte, kullanim diizeylerini kontrol edemedikleri i¢in

0zel hayatlarini, is ve iligkilerini tehlikeye sokabilmektedir.

Internet ve teknoloji alanindaki bu hizli gelisim ve degisim, egitim hayatinda da
kendisini gostermeye baslamis, Ogretmenler de hem mesleki hem de kisisel
gelisimlerine devam edebilmek adina sosyal medyaya yonelmislerdir. Clinkii
bugiiniin hedef 6grenci kitlesine sadece okullardaki dersler araciligiyla ulagmak
yeterli degildir. Bu yilizden giinlimiiz 68retmenleri de, yeni neslin kullandig1 sosyal

medya ortamina dahil olmus; kendilerini gelistirmeye baslamiglardir.

Giliniimiizde hemen hemen herkesin minimum bir sosyal medya hesabi
bulunmaktadir. Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube kullanici sayilar ve kisisel
blog sayfalar1 giderek artmakta, sosyal medya ortamlari artik akillik telefon ve
tabletlerde kullanildig1r i¢in, insanlar hareket halindeyken dahi igerik iiretimi

yapilmakta, Kimin ne yaptigi, neye sevinip, neye uziildiigli, ne giydigi, ne yedigi



takip edilmektedir. Nelerin begenilip, favori oldugu, nelerin desteklendigi siklikla
paylasmaktadir. Tiim bu siirecte insanlarin sosyal medyay1 kullanimlarinin yaninda,
markalar kadar, egitimcilerin de bu diinyada yerlerini saglamlastirmaya ¢alismasi

Onem arz etmektedir.

Bu sebeple bu calismada sosyal medya kullaniminin 6gretmenlerin mesleki
gelisimlerine olan etkileri beden egitimi Ogretmenleri iizerinden incelenmistir.
Calismanin ikinci boliimii, sosyal medya kavraminin ne oldugu, tiirleri, tarihsel
siirecteki gelisimi, sosyal medyanin Onemi ile egitim alaninda sosyal medya
kullanim1 hakkinda bazi literatiir arastirmalar1 ve istatistiki bilgilere yer verilmistir.
Uciincii béliimde, beden egitimi 6gretmenleriyle yapilan anket iizerinden sosyal
medya kullanim1 degerlendirilmis ve mesleki gelisimlerine ne kadar etkisinin oldugu

tartisilmastir.

1.1.Problem Durumu

Iletisim ve 6zellikle bilgi islem alanindaki gelismeler, yasam sekillerini ve tiiketim
anlayisini degistirdigi gibi, egitim-6gretim alanini da etkisi altina almistir. Ozellikle
bireylerin iletisim bigimleri, internet teknolojisiyle birlikte bir¢ok yenilik ve farklilik
kazanmistir.Popiiler kiiltiir beraberinde insanlarda, iginde olduklari sosyal yapida
kabul gorme istegini harekete gecirmek; kendinden bahsettirme istegi uyandirmak
gibi tutum ve davranislar olusturmaktadir. Birey, sosyal aglarda kurdugu iletisimle,
bazi taktikler kullanarak karsi tarafin zihninde istedigi olumlu imaji yansitma

imkanini bulabilmektedir.

Dolayisiyla internet tabanli uygulamalarin kisiler arast olduk¢a yaygin oldugu
glinlimiizde yalnizca metin igerikleri degil; ses kaydi, video, fotograf gibi birgok
duyuya hitap eden farkli bigimdeki iletilerle iletisim saglanmaktadir. Tiim bu iletisim

ve iligkilerde ise, birinci sirada “sosyal medya” yer almaktadir.

Egitim-6grenim acisindan ele alindiginda oncelikle Tiirkiye’de Milli Egitim
Bakanligi (MEB) tarafindan Ogretmenlerin kendilerini gelistirmesi ig¢in nelerin
yapildigina, hangi uygulamalara énem verildigine deginmek gerekir. Ulkemizde

MEB personellerine yonelik olarak yiiriitiilen birtakim mesleki gelisim ¢alismalari



bulunmaktadir. Bunlar, atolyeler, seminerler, ¢alistaylar, kurslar, uzaktan egitimler
seklinde siralanabilir. Her ne kadar iilkemizde resmi kurum ve kuruluslar kanaliyla
yapilan bu mesleki gelisime yonelik faaliyetlerin pek yeterli olmadig: diistiniilse de,
mesleki egitimin daha verimli ve etkin hale gelmesi adina MEB’in de ¢alismalar
yaptig1 bilinmektedir. Kisa adi TALIS olan “Uluslararast Ogretme ve Ogrenme
Arastirmast Raporu” nda 2010 yili verilerine gore Tiirkiye’deki mesleki gelisim
uygulamalar1 hakkinda ciddi problemler oldugu ortaya konmustur. (Biiyiikoztiirk,
Akbaba Altun, Yildirim, 2010).

Avsar (2011) yaptig1 arastirmada, beden egitimi ve spor dgretmenlerinin kurum igi
egitimle ilgili disiincelerini ele almistir. Calismaya katilanlarin ¢ogu, hizmet igi
egitim programlarinin 6gretmenlerin ihtiyacina gore planlanmadigini, uygulamayla
ilgili o6gretmenlerden goriis alinmadigini, programlarin gelistirilmesi i¢in de
katilanlarin fikrine bagvurulmadigimmi dile getirmistir. Sicak ve Parmaksiz (2016)
yaptiklar1 ¢aligmada mesleki ¢alismalarin ihtiyag analizleri yapilirken 6gretmenlerin
birebir bulunmadigi, mesleki ¢alismalarin sonuglarinin teoride kaldigi, hizmet ici
egitimlerde bulunanlarin kullandiklar1 tekniklerin yeterli olmadig1 ve degerlendirme

stirecinin pek basarili olamadigi sonucuna varmiglardir.

Bu arastirmalardan mesleki gelisimin, gretmenlerin devamli degisim ve gelisim
siireci i¢inde olarak topluma ve diinyaya adaptesini saglayan onemli bir siire¢
oldugunu anlamak miimkiindiir. Mesleki gelisim, okul, Ogrenci ve toplumun
gereksinimlerinin yani sira, 6gretmenlerin de ihtiyaglarinin géz oniine alindigi bir
stireg olmalidir. Dolayisiyla 6gretmen ihtiyaglarint en iyi belirlenlerin yine
ogretmenler oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Ogretmenlerin bu anlamda
gereksinimlerini karsilamak adina sosyal aglara dahil olmasinin, ¢evrimici mesleki
topluluklarin da Ogretmenlerin gereksinimlerine gore gelismelerini slirdiirmesinin,

Ogretmenlere yararl oldugu diisiiniilmektedir.

Bu baglamda calismanin ana konusu “Sosyal medya kullaniminin beden egitimi ve
spor 6gretmenlerinin mesleki gelisimlerine etkisi” olarak belirlenmis, 6gretmenlerin
sosyal medyayr nasil kullandiklar1 ve mesleki gelisimlerine ne gibi katkilar

sagladiklar1 merak uyandirmistir. Giiniimiizde sosyal medya aglarinin her gecen giin



daha da gelismesi kapsaminda mesleki gelisim anlaminda neler yapildig1 ¢alismanin

ana konusunu teskil etmektedir.

1.2. Problem Ciimlesi

Beden egitimi ve spor Ogretmenlerinin, sosyal medyanin mesleki gelisimlerine

sagladiklar1 katkiyla ilgili olarak goriigleri nelerdir?

1.3. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada; beden egitimi Ogretmenlerinin internet ve sosyal medya
kullanimlarinin ele alinmasi, 6gretmenlerin mesleki gelisiminde sosyal medyanin
roliiniin tespit edilmesi ve sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik

Ogretmen goriislerinin incelenmesi amaglanmaistir.

1.4. Arastirmanin Onemi

Teknolojinin hizla gelismesi ve sunulan iletisim araglarina erismenin hizli ve kolay
hale gelmesiyle sosyal aglarin da kullanim sikligr artmistir. Giinlimiiziin stirekli
gelisme halinde olan internet teknolojileri sayesinde sosyal medya en ¢ok kullanilan
araglardan biri olmustur. Bireyler artik yasamlarindan Kkesitleri sosyal medya

izerinden paylasmakta; baskalarini da bu sekilde takip edebilmektedirler.

Sanal platformlara ve sosyal medyaya erisimin daha hizli ve kolay olmasi; buralarda,
baska alanlarda oldugu gibi mesleki gruplarinin olusmasini kolaylastirmis; boylelikle
ayn1 meslek grubundaki insanlar, diger bireylerle hizli ve etkili iletisim kurmaya
baslamistir. Bu mesleki gruplara 6gretmenler de katilmig; boylece aktif bir etkilesim
stirecine girilmistir. Ancak bu kolaylik zaman zaman bilgi Kirliliklerine de sebep
olabildigi i¢in, 6zel olarak olusturulan gruplarin ne kadar yararli ya da verimli

paylasimlar yaptiklar1 konusunda bazi kaygilar uyanabilmektedir. Bu c¢alisma,



Ogretmenlerin  sosyal medyayr mesleki gelisimleri i¢in nasil kullandigini
arastirmaktadir. Literatiirde 6gretmenlerin sosyal medyadaki etkinlikleri, Facebook,
Twitter gibi platformlar1 kullanmalarina yonelik birgok arastirma mevcuttur ancak
beden egitimi ve spor Ogretmenlerinin mesleki gelisimlerine yonelik kapsamli
calisma azdir. Bu nedenle arastirmamiz, alanindaki kapsamli ¢alismalardan oldugu

icin Onem tasimaktadir.

Ayrica bu ¢alismayla sosyal medya lizerinden 6gretmenlerin mesleki gelisimlerine
yonelik yararlanip yararlanmadiklarimin tespit edilmesi, gelecekte bu alanda
yapilacak arastirmalara bir yol haritas1 olmasi, literatiire katkida bulunmasi, sosyal
medyadaki mesleki gruplara rehber olmasi ve bu konudaki ¢alismalarin artmasina

katki saglamas1 amaglandigindan 6nem tegkil etmektedir.

1.5. Sayiltilar

Calismanin varsayimlar1 sunlardir:

i.  Sosyal medyadaki mesleki platformlarda 6gretmenlerin yaptigr yorum ve
paylasimlarin herhangi bir etki altinda kalmadan yaptiklar1 varsayilmaktadir
ii.  Beden egitimi ve spor 0gretmenlerinin sosyal medyayr aktif kullanmalari

onlarin mesleki gelisimlerini olumlu etkilemektedir.

1.6. Smirhhiklar

Aragtirmanin siirliliklarini su sekilde siralamak miimkiindiir:

I.  Arastirma spor ve beden egitimi dgretmenine yoneltilen anket sorularindan
elde edilen verilerle sinirhdir.
ii. Arastirma, 2018 — 2019 Egitim — Ogretim yil1 itibariyle calismaya istirak

eden 203 beden egitimi ve spor dgretmeni ile sinirlidir.



1.7. Tamumlar

Beden Egitimi ve Spor Ogretmeni: Calistigi kurumda veya okulda dgrencilerine
beden egitimi ile ilgili tutum, davranis, bilgi ve becerinin kazanilmasina yardim

eden, mesleki formasyonunun gerektirdigi diger gorevleri de iistlenen kisidir.

Sosyal Medya: Insanlarm internet araciligiyla birbirleriyle kurduklar1 diyalog ve
paylagimlar genel olarak sosyal medyay1 olusturmaktadir. Sosyal medya kisiler arasi

paylasimin en fazla oldugu “online medyanin yeni bir tiirii” olarak adlandirilmaktadir

(Mayfield, 2012)

internet Temelli Yetiskin Egitimi: Yetiskinlerin 6grenme ozellikleri dikkate

alinarak tasarlanan internet temelli egitim.



2. KURAMSAL CERCEVE VE ILGILI ARASTIRMALAR

2.1. Sosyal Medya ve Kullanimi

Sosyal medya ile ilgili kapsamli bir tanimlama yapmadan Once, sosyal medyanin
temelini olusturtan “iletisim” kavramina deginmekte yarar vardir. En basit sekliyle
iletisim, bireyler arasindaki tiim duygu, diisiince ve bilgi aligverisi olarak
tammlanmaktadir. fletisim aym1 zamanda, bilginin {iretilip aktarilmasi ve
anlamlandirilmasi siirecidir(Dokmen, 2003: 19). Dolayisiyla konusmak, dinlemek,
yazmak, beden dilini kullanmak, hatta sessiz kalmak bile birer iletisim seklidir. Tiim
bu tamimlardan da anlasildigi gibi, iletisim yasamda bir zorunluluktur. Kitlesel
iletisimin ortaya c¢ikarak gazete, radyo ve televizyonun yayginlik kazanmasiyla,
biiytik gruplara ulasilmaya baslanmis, bu “yasamsal zorunluluk” kavrami yeni bir

boyut kazanmistir(Tiirkoglu, 2004: 19).

Bugiin iletisim ve bilgi-islem teknolojilerinin ¢ok hizli bir bigimde gelismesi
beraberinde, hizli ve kesintisiz bilgi akisini saglamis; kaliteli dijital iletisim ortamlari
olusmaya baslamis; boylelikle insanlar birbiryle kisa siirelerde hizli iletisim kurar
olmuslardir. Gelismekte olan yeni teknolojiler, bireylerin iletisim sekillerinde kokli

degisikliklere yol agmis; bu da “sosyal medya iletisimi” ni dogurmustur.

Bir diger ad1 “yeni medya” olan sosyal medya, giiniimiizde, bireylere, belli sinirlar
olan bir sistemde, herkese agik veya kismen agik profiller olusturulmasina, diger
kullanicilarin listesini gorebilmesine ve sistemde bulunan diger iiyelerin yaptiklar
baglant1 listelerine bakarak, gecis yapilmasina izin veren, temeli web olan
hizmetlerdir (Boyd ve Ellison, 2008:211).

Sosyal medya; kullanicilarinin arkadaslar1 veya takip ettikleri hesaplar ile iletisim
halinde olmasina; yazi, fotograf, video, miizik igerikli paylagimlar yapmasina izin
verdigi i¢in bugiiniin en énemli sosyallesme araglarindan biri olmustur. Bu sosyal
medyanin sahip oldugu onemli Ozelliklerden biri de, artik giinlik yasamin yani
internet disinda kalan hayattaki faaliyetlerin de 6nemli bir kisminin ¢evrimigi sosyal
aglar lizerinden yonetiliyor olmasidir. (Kaplan ve Haenlein, 2010: 62). Dolayisiyla

sosyal medya, kurum ve kuruluslarin, siyasi partilerin, takimlarin, sivil toplum



Orgiitlerinin, egitimcilerin, Ogretmenlerin, egitim platformlarinin, sanatgilarin,
markalarin, igletmelerin hatta devletlerin kullandigi en 6nemli iletisim araglarindan

biri olmustur.

2.1.1. Sosyal Medyaya Genel Bakis

Aglar ile ilgililiteratire bakildiginda, c¢ogunlukla arastirmalara konu olan;“ag
yapilanmas1” veya “ag i¢inde bir aktoriin sahip oldugu baglar ve bunlar1 kullanim
bigimleri”seklindedir. Ag diizenegi, birer birer baglarin bir araya toplanmasiyla
olusmaktadir. Toplumsal iliskiler seti bakimindan zengin ve karmasik olmasindan
dolay1 baglarin olusturdugu biitiin, resmedildigi zaman “6riimcek agi”’na benzer bir
sekil olusmaktadir. (Yayla, 2010:25).Asagidaki sekli, buna &rnek vermek

mumkiindiir:
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Sekil 1. Sosyal Ag Diizenegi
Kaynak: Kahraman ve ark. 2018:25
Sosyal aglar, genis alanlar tiizerinde baglantilar1 igeren, 6zel igeriklerin

sunuldugu“iliskiler biitiini” seklinde distintilebilir. Sosyal ag siteleri; web

kullanicilarini ortak ilgi alanlari ile ortak bir paydada bulusturan, birbirleriyle



baglant1 kurmalarini saglayan sitelerdir. Ornek olarak Facebook, Twitter, Instagram,

Youtube, Linkedin, Pinterest, Snapchat, MySpace verilebilir.

Bir diger tamimda sosyal ag siteleri, kullanicilarinin sahsi bilgileriyle bir
profilolusturabildigi, arkadaslarinin bu profile erismelerine, birbirlerine e-posta,
davet, begeni, anlik ileti vb iletmelerine izin veren uygulamalardir. (Kaplan ve
Haenlein, 2010:63). Dolayisiyla sosyal aglar, ortak zevk ve edinimleri olan bireyleri

bir araya toplayangevrim i¢in web ortamlaridir, denilebilir.

Sosyal aglar, bir topluluk i¢inde iligkilerin, o mecray1 ziyaret edenler tarafindan
meydana getirilmesiyle gerceklesen aglardir (Bursa ve Unalir, 2010: 544). Yaygin
sekliyle sosyal medya olarak ifade edilen sosyal aglar, igeriklerin kullanicilar
tarafindan belirlendigi, yaymnlanip paylasim yapildigi tiim g¢evrimici sistemin genel
ismidir. Sosyal medya kullanarak bireyler, kendi igeriklerini olusturup, Facebook,
Twitter, Instagram, Youtube gibi platformlar {izerinden sanal topluluklara
ulasabilmektedir. Bireyler, ¢esitli paylasimlar yaparak, ger¢ek diinyanin bir
benzerini bu sanal ortamlarda yasamakta; baskalarinin paylagimlarini takip etmekte,
boylelikle sosyal medya iizerinden “sosyallesmis” olmaktadir. Ayn1 zamanda sosyal
medya sayesinde kisiler, herhangi bir konuda arama yapabilmekte, oyun
oynayabilmekte, bilgi edinebilmektedirler(Tektas, 2014: 852).

Kullanicilarinin ¢ogu ihtiyacini karsilamay1 amaglayan sosyal medya, kisilerin duygu
ve diislincelerini, yorum ve elestirilerini, eserlerini paylasabildikleri alanlar oldugu
i¢in, kitleler bu platformlarda bir araya gelerek, tartisma ortamlar1 olusturabilmekte,
gruplar kurabilmekte, hatta birlikte harekete gecebilmektedirler. Dolayisiyla sosyal
medya kullanicilar i¢in, onlarin “kendi medyalarin1 yarattiklar” sdylenebilir. Bu
yoniiyle de geleneksel medyadan farkli olan sosyal medya; temelinde paylasim
yapilan, iicretsiz olan ve biiylik gruplari, hatta Kitleleri, resimler, videolar, kelimeler
ile bir araya getiren dijital platformlardir (Tektas, 2014:853). Kullanicilar,
diisiincelerini aktarmak; elestiride yapma, kisisel veya mesleki gelisimlerine katkida
bulunmak, is aramak, yeni kisilerle tanigmak, farkli yerleri gormek gibi amaclarla da

sosyal medyay1 yogun sekilde kullanabilmektedir.



2.1.2. Sosyal Medyamn Ozellikleri

Sosyal medyanin sahip oldugu nitelikleri daha iyi anlayabilmek i¢in, “yeni medya”

kavramindan bahsetmek gerekir. Yeni medya, iletisim platformu olarak, biinyesinde

“dijital kodlama sistemi, modiilerlik ve hipermetinlik” 6zellikleri olan, etkilesimin

cok hizli oldugu bir alandir (Yengin, 2012: 128). Sosyal medyanin 6zelliklerini su

sekilde siralamak miimkiindiir:

Sayisal Gosterim: Yeni medya igeriklerinin tiimii sayisal kodlardan
olusmaktadir. Bu durumda iki sonu¢ gerceklesir. ilki, yeni medya icerigi
matematiksel ifade edilebilir. Ikincisi ise yeni medya igerigi “algoritmik bir
manipiilasyona” maruz kalabilir (Yanik, 2016: 901)

Modiilerlik: Buna 6rnek vermek gerekirse, fotograf makinesi ile ¢ekilen bir
fotograf bircok pikselin bir araya gelmesiyle olusur. Ayrica bir fotograf,
baska bir diizenleme programiyla da bir diger fotografin parcasi olabilir. Iste
bu tiirdeki resim, sekil, yazi, ses gibi etmenler, kendilerinden daha kiigiik
pargalarin toplanmasiyla olusmaktadirlar. (Aksu, Cankaya ve Candan
2011:197-198).

Hipermetinlik: Hipermetin, metinler arasindaki baglantiy1 ifade etmektedir
ve sosyal medyada metinlerin siirsiz veri toplama, gilincelleme, paylagsma
Ozelliklerivardir. Hipermetinler sayesinde, bir linkten bagka bir linke
gidilebilmekte; baglangigtaki sayfaya geri doniilebilmektedir (Yengin, 2012:
126).

Kimlik: Sosyal medyada kimlik, kullanicilarin cinsiyet, yas, meslek, egitim,
din, iliski durumu gibi bir¢ok 6zelligini tanimladigl; paylasip paylasmama
kararinin kendisinde oldugu alandir. Daha dogrusu sosyal medya i¢in kimlik,
kullanicilarin  kendilerini ne denli ifade ettikler; hatta ne kadar dogru
tanittiklariyla da ilgilidir. Sosyal medyada ¢ogu kullanici, kendi kimligi
yerine “olmak istedigi” kimligi ile bulunmaktadir (Aslan, 2011:8).
Etkilesimlilik: Yeni medyada karsilikli bir iletisim oldugu i¢in, bu siirecte
kullanic1 aktif bulunabilmektedir. Yeni medyanin geri bildirim 6zelligi ile
sosyal medyanin en giiclii kitle iletisim araci haline geldigini séylemek yanlis

olmayacaktir (Yengin, 2012: 127).
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vi.  Mevcudiyet: Sosyal medya kullanicilarinin ger¢ekte ya da sanal
alemdenerede oldugunu bilmek ve ulagilabilir olup olmadiklartyla ilgilidir.
Sanal ortamda bu, “uygunluk belirtilen”, “gizliligi istenen” seklinde yapilan
anlik giincellemelerle belirtilmektedir (Aslan, 2011:8).

vii.  Taminma: Sosyal medyada birgok anlama gelen taninmayla ilgili basit bir
ornek verilebilir: Kullanici, herhangi bir sosyal medya aracinda kimlik
(profil) olusturur, arkadas edinir, gruplara, uygulamalara ve etkinliklere iiye
olur. Zamanla bu profil, anketlere, oylamalara, oyunlara, yorumlara katilarak
taninir hale gelmeye baslar. Bu taninma zamanla gergekleseceginden, sosyal
medya i¢in “uzun zamanl bir iliski” seklinde s6z etmek miimkiindiir (Aslan,
2011:9).

viii.  Bagimsiz Bilgi Akigi: Yeni medyadaki bir baska oOzellik ise bu
platformlardaki  bilgi  akisinin,  geleneksel medyadan  bagimsiz
ilerleyebilmesidir. (Yengin, 2012:127). Ancak sosyal medya bu noktada bazi
elestirilere de maruz kalmaktadir. Ciinkii sosyal medya ile “yeni kanaat

onderleri” nin olusup olugsmadig: halen tartisma konusudur.

2.1.3. Sosyal Medya Kullanimini Etkileyen Faktorler

Internetin ve soysal medyanmn yasamlarimizda hizla yer almasi; geleneksel
gazeteciligin, haberciligin bile degismesine yol a¢mis; gazeteciligin kendisi
kavramsal olarak degisime ugramistir. Sosyal medyada paylasilanlar, ortaminda
paylasilan tiim durum ve olaylar, gazetelerin ve hatta tiim geleneksel medya

organlarinin bir numarali kaynagi haline gelmistir (Akcay, 2011:137).

Ciinkii  sosyal medya artik insanlarin  hayatim1  ydnlendirebilmekte;
sekillendirebilmekte, hatta etkileyebilmektedir. Kullanicilarin yeni medyadan
etkilenmesi ise, sahip olunan bazi niteliklerle baglantilidir. Bunlar, demografik
ozellikler, teknolojik ve ekonomik unsurlar ile toplumsal ve siyasi unsurlar seklinde

siralanabilir (Akyazi ve Unal, 2013:2-3).
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2.1.3.1 Demografik Unsurlar

Aligveris, sohbet, oyun, haber okuma gibi bir¢cok amag¢ i¢in kullanilan sosyal
medyanin bu yonii, aslinda farkli kimliklerde kullanicilara sahip olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu yiizden de yeni medyanin kullaniminda etkili olan faktorlerin

basinda egitim durumu, cinsiyet, yas gibi demografik unsurlar gelmektedir.

Demografik unsurlarin i¢inde en Onemlilerinden olan yas, sosyal medya
kullaniminda etkilidir. Cilinkii sosyal medya araglarinin ¢ogu, belirli bir yas kitlesine
hitap etmektedir. Ayrica yas1 geng olanlar, sosyal medyayir daha dinamik ve etkin
kullanabilmektedir. (Akt. Karaduman ve Kurt, 2010).

Sosyal medya kullanimini etkileyen faktorlerden bir diger demografik unsur ise
cinsiyettir. Kadmlarin erkeklere gore veya aile yapilara gore sosyal medya
kullanimlar1 degisiklik gosterebilmektedir. Ayrica sosyal medya ortamlarinin igerik
ve gilivenilirliginden dolayi, erkekler ve kadinlar arasindaki kullanim oranlar1 da
birbirinden farklilik arz etmektedir. Ciinkii yapilan bir¢ok arastirmada kadin ve erkek
kullanicilarin sosyal medyay1 kullanim amaglarinin birbirinden farkli oldugu ortaya

cikmistir(Ozgen ve Doymus, 2013: 91-92).

Demografik ozelliklerden bir digeri ise, kullanicilarin egitim diizeyidir. Egitim
diizeyi arttikca, daha ¢ok soru soran, daha fazlasini ve kalitelisini isteyen bir
kullanic1 grubu da olugmaktadir. Ayrica sosyal medyada, egitim diizeyine gore de
takip edilen konular birbirinden farkli olabilmektedir. Soyle ki, tiniversite mezunu bir
kullanici, giindemi ve haberleri daha ¢ok takip ederken; ilkokul mezunu kullanicilar,
sosyal medyay1 ¢ogunlukla oyun oynamak, iinliilerin hayatin1 takip etmek, karsi
cinsle arkadaslik kurmak veya vakit gecirmek amaciyla kullanmaktadir. 2012 yilinda
yapilmis bir arastirmaya gore, Facebook kullanicilarinin  %60°1 {iniversite
mezunuyken, Twitter kullanicilariin  %65’inin ~ {iniversite mezunu oldugu

belirlenmistir (S6zeri, 2012: 269-271).

Egitim, insanlarin ilgi duydugu alana gore de sosyal medyayr kullaniminda etkili
olan bir demografik faktordiir. Bir 6gretmen, yeni egitim sistemi, sinavlara hazirlik,
cocuklar icin etkinlik gelistirme gibi konular1 ve paylasimlart takip ederken, bir

giizellik uzmani, kozmetik ve makyaj malzemelerine yonelik hesaplarn takip
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edecektir. Dolayisiyla kisinin yaptigi is ve egitim, sosyal medyanin kullanim amacini
etkilemektedir, denilebilir (Bostanci, 2010: 44-45). Yapilan c¢ogu arastirma,
demografik 6zelliklerin hem sosyal medya kullanom amacini, hem de kullanim

seklini etkileyen bir unsur oldugunu dogrular niteliktedir.

2.1.3.2. Teknolojik ve Ekonomik Unsurlar

Sosyal medya kullanimimi demografik faktorler etkiledigi gibi, teknolojik ve
ekonomik unsurlar da etkilemektedir. Oncelikle sosyal medyay: etkin ve verimli
kullanabilmek i¢in, yeterli teknolojik altyapiya sahip olmak gerekir(Kirtis ve
Karahan, 2011:263). Istanbul Sisli’de yeterli teknik altyapiya sahip bir mahallede
oturan kisinin sosyal medyaya erisimi ve kullanim1 ile Mus’un bir kdyiinde bulunan
kisinin sosyal medyaya erisimi ve kullanimi ayn1 olmayacaktir. Dolayisiyla kdy ve

sehir yerlesimleri de sosyal medya kullanimini etkilemektedir.

2008 senesinde yapilan bir arastirmada sehirde yasayanlar ile kirsal yerde
yasayanlarin sosyal medya kullanim durumlart karsilastirilmis ve su sonuglara

varilmistir(Akt. Bostanci, 2010: 49):

i.  Kirsal alanda yasayan kullanicilarin, sosyal medyadaki arkadaslart genellikle
bulunduklar1 yakin cografyada olurken; sehirde yasayanlarin sosyal medya
arkadaslar1 farkli bolge ve iilkelerden olabilmektedir.

ii.  Kirsal alandaki kadin sosyal medya kullanici sayisi, sehirdekine gore daha

dustiktiir.

Ekonomik diizey de sosyal medya kullanim tercihlerinde de 6nem teskil etmektedir.
Soyle ki, ekonomik gelir diizeyi yliksek bireylerin, gelir durumu diisiik olanlara gore
sosyal medyada daha g¢ok kullanici tarafindan takip edildigi saptanmistir(Akgay,
2011:139).
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2.1.3.3. Toplumsal ve Siyasal Unsurlar

Sosyal medya kullanimi, demografik, teknolojik ve ekonomik faktdrlerden sonra;
siyasal ve toplumsal unsurlardan da etkilenmektedir. Bu siyasi ve toplumsal
unsurlari, kiiltiir yapisi, inanglar, sosyal sinif, ¢evre, siyasi otorite, aile siralamak

mimkindiir.

Sosyal sinif, toplumun ortak degerleri, hayat tarzi, davranis seklini benimseyen
toplumun alt boliimleridir. Bu baglamda bireyin 6grenim diizeyi, geliri, isi, yasadigi
yer gibi Ozellikleri, sosyal statiisiinii yansitir niteliktedir. Bunlarin hepsi, sosyal
medyanin kullanim amacindan, kullanim siiresine kadar birgok konuyu etkiler. Geliri
iyi olan biri, akilli telefonundan ve bilgisayarindan devamli sosyal medyay1 kullanma
olanagina sahip bir kullanicinin c¢evresi de kendisine benzeyen kisiler ile
sekillenmekte ya da sosyal medyada kendi statiisiine uyan insanlarla iletisime

gecmektedir(Ozgen ve Doymus, 2013:93).

Sosyal medya kullaniminda, dikkatle ele alinmasi gereken bir diger konu da
kisiliktir. Ornek vermek gerekirse, gevresiyle ¢ok rahat iletisime gegemeyen insanlar,
sosyal medyay1 daha ¢ok tercih edebilirler (Sozeri, 2012: 270). Ayrica aile baskisi,
cevre baskist vb gibi nedenlerden dolayr da kisi, sosyal medyada profilini
gizleyebilmekte; farkli kimlik kullanabilmekte ya da kullanimini herkese agik hale
getirebilmektedir. Bunlarin yaninda, geleneksel medyadan sosyal medya ile ilgili

olumsuz haberler duyan kisiler de, sosyal medyay1 kullanmay1 birakabilmektedirler.

Toplumdaki temel yap1 tasi olan aile faktorii, sosyal medyanin kullanim seklinde
belirleyici bir unsurdur. Ailenin haricinde, bireylerin toplumda iletisim i¢inde oldugu
arkadas gruplari, calisma gruplar1 gibi topluluklar vardir. Bu gruplar, gercekte oldugu
gibi, sosyal medya iizerinden de birbirlerine yakin olan dahil olunan gruplarda yer
alirlar(Akcay, 2011:140). Boylece birey, ilgi alani olan, aktivitede bulundugu
gruplara, sosyal medya {izerinden katilabilmektedir. Tuttugu takimla ilgili her seyden
haberdar olmak ve takimini desteklemek isteyen bir taraftarin sosyal medyay1

kullanmasi buna ornek verilebilir.

Sosyal medya kullaniminda etkili olan diger faktdr ise; siyasi unsurlardir. Ulkenin

siyasi otoritesi sosyal medya kullanimini etkilemektedir. Eger siyasi iktidarin
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sagladig1 ozgiirliik diizeyi yliksekse, o iilkedeki sosyal medya kullanimini yiiksek
olmaktadir. Cin, Kuzey Kore ve bazi Arap iilkelerindeki devlet rejimleri nedeniyle
sosyal medya erigimi kisithdir. Sosyal medya kullaniminin Arap Bahari’ndaki
etkisini inceleyen arastirmalarda, bu {ilkelerde baslangi¢ta sosyal medya kullaniminin

az olup, daha sonra artig1 tespit edilmistir (Akyazi ve Unal, 2013:5).

2.1.4. Sosyal Medyamin Tarihsel Gelisimi

Her ne kadar sosyal medyanin esas iletisim kokenli de olsa, telefonun, telgrafin ve
cep telefonunun icadi sosyal medyanin baslangici olarak sayilmamaktadir. Cilinkii
sosyal medya, kisisel iletisimden ¢ok, kitle iletisimine yatkin oldugundan, farkli
etkilesimlerin bir araya gelmesiyle olusur. Dolayisiyla sosyal medyanin
tarihcesindeki ilk adimin sosyal aglardaki e-posta ile basladigini sdylemek

mumkindiir.

Sosyal medyanin tarihgesi kronolojik olarak su sekilde siralanabilir (Caliskan ve

Mencik, 2015:256-257; Oncel,2012) :

i.  1971- Ilk elektronik posta génderilmistir.
ii. 1978- Kisa adi BBS olan “Bulletein Board System” telefon hatlari
kullanilarak kullanicilar arasinda ilk veri aktarimi yapilmustir.
iii. 1979- Ilk web tarayicist drnekleri “Usenet” vasitasiyla dagitilarak, ilk
¢evrim i¢i biilten 6rnekleri kullanilmistir.
iv.  1979-Ticari cevrimici servisler “Compuserve” ve “The Source” yayina
baslamustir.
v. 1988- Ilk internet aktarmali sohbet anlamina gelen “IRC” istemci ve
sunucu yazilimi gelistirilmistir.
vi.  1991- Kisaca “www” olarak ifade edilen World Wide Web’in gelismesiyle
tiim diinya i¢in bir doniim noktas1 baglamistir.
vii.  1994- ilk Network Sosyal Sitesi “Geocities” kurulmustur.
viii.  1995- Eski simf arkadaslarini bulmak igin ilk kez ‘“classmates.com”
kurulmus; bununla insanlarin arasindaki normal yasamdaki iligkilerin

dijital platformda da olabileceginin ilk adimi atilmistir.
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Xi.

Xii.

Xiil.

Xiv.

XV.

XVi.

XVil.

XViil.

XiX.

XX.

1996- Stanford Universitesi'nde doktoralarini yapmakta olan Larry Page
ve Sergey Brin tarafindan, ilk arama motoru olarak “Google”’kurulmustur.
1996- Profil veya isim kullanilmayan, karsilikli sohbet programi olan
“ICQ” yaym hayatina baslamistir. ICQ’da kullanicilar, kendilerine ICQ
tarafindan  verilen  kullanict  numaralar1  ilelCQ  kimliklerini
olusturmuslardir.

1997- “AOL” Anlik Mesajlagsma yazilimi yayinlanmustir.
1997-Kullanicilarinin  profil kimligi olusturup, arkadas listelerini
yayinladiklar1 “Sixdegrees.com” site olarak yayin hayatina baglamistir.
1999-  Tiirkiye’de, iiyelerinin belirlenen kavramlari, belli smirlar
dahilindediistincelerini agikladiklar1 “eksi sozlik” site olarak hayata
gecmistir.

1999-internet iizerinden hazir programlarla belli konularda yazilar
yazilmast ve giinliik tutulmasi seklinde ortaya ¢ikan “Blogger”, kisa bir
slire sonra licretsiz hizmet vermeye baslamis, bu da blog yazarlarinin
yayginlagmasini saglamaistir.

1999 yilinda Microsoft tarafindan “Messenger” programi gelistirilmis;
kullanicilar, gergek isimleriyle programi kullanmaya baslamistir.

2001- “Wikipedia” c¢evrimigiansiklopedi olarak yayin hayatina baglamus;
ansiklopedi bilgilerini halktan kisiler de yazabilmistir.

2002- “Friendster” arkadaslik amaciyla olusturulan bir sosyal agdir.

2003- Sosyal web sayfasi olarak tasarlanan “Myspace” kurulmustur.
Myspace, adindan da anlasildigi gibi kullanicilarminkontroliinde
arkadaglikkurulabilen; kimliklerin, gruplarin, bloglarin, iceriklerin oldugu
web sayfasi olarak tasarlanmustir.

2003- “Linkedin” mesleki birimlerin ve meslek agirlikli profillerin
paylasildig1 sosyal ag olarak kurulmustur.

2004- “Facebook” yilinda Mark Zuckerberg tarafindan arkadaslik sitesi
yazilimi olarak kurulmus; daha sonra site halini 2006°da almustir. Tlk dnce,
Harvard Universitesi dgrencilerinin web {izerinden birbirleriyle baglantiya
gectigi bir site olarak tasarlansa da, iki yil i¢inde biitiin kullanicilarin

hizmetine sunulupgiiniimiizde 1,3 milyar kullaniciya ulagmistir.
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XXI.

XXii.

xXXxiii.

XXIV.

XXV.

XXVI.

XXVil.

XXViii.

XXiX.

XXX.

XXXI.

XXXl

XXXIII.

XXXIV.

2004- Tirkiye’de Facebook ile es zamanli sosyal arkadaslik ve paylasim
mecrast olarak ‘“yonja.com” kurulmustur. Fakat zamanla kendisini
yenilemedigi i¢in Oncelikli tercih edilen sosyal medya araglari arasina
girememektedir.

2004- “Flickr” imaj ve fotograf paylagimlarinin yapildigi sosyal medya
sitesidir.

2004- “Digg” haber paylasim odakli sosyal haber sitesidir.

2005- “Youtube”, video paylasim alani olup bu alana biiyiikk katkis
olmustur.

2006- “Twitter” karakter limitinin 140 oldugu bir mikroblogtur ve fikir
paylasim alanidir.

2009- “Pinterest” imaj panosu olarak kurulmus, 2010°da aktif hale
gelmisgtir.

2009- “Foursquare” konum temelli bir sosyal ag sitesi olarak kurulmustur.
2009- “Whatsapp” mobil sohbet ve iletisim uygulamasi olarak
gelistirilmistir.

2010- “Instagram” dijital gorsel/resim/fotograf odakli bir site olarak
kurulmustur. Giiniimiizde kullanicilarinin canli yayin da yapabildigi
yaygin kullanilan bir platform halini almistir.

2011- “GOOGLE+” herkese acik olan, davet kosulu olmayan ve
Facebook’a rakip bir uygulama olarak tanitilmistir.

2011- “Snapchat” baslangigta akilli telefonlar igin gelistirilen, platformlar
aras1 c¢alisma Ozelligine sahip bir anlik mesajlasma uygulamasidir.
Kullanicilar bu uygulama ile birbirlerine yazili metin, fotograf, ses ve
video gonderebilmektedir.

2012- “Vine”, Twitter’in biinyesinde video paylasim servisi olarak
kurulmustur.

2015- “Periscope” , Twitter’a ait canli yayin yapan platformdur.

2015- “Scorp” video paylasim odakli bir sozliik denemesi olarak

kurulmustur.

Kisa bir zaman i¢inde bu kadar farkli ve ¢esitli amaglara yonelik platformun

olusmasi, ileriki yillarda da sosyal medyanin 6nemini koruyacagini gostermektedir.
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2.1.5. Sosyal Medya Tiirleri

Sosyal medya uygulamalari, ilk c¢iktiklar1 glinden bugiine birgok degisiklikten
gecmistir. Kurulduklar ilk donemde giivensizlik uyandiran, bazi eksikleri bulunan

sosyal medya siteleri, bugiin bir¢ok kisinin hayatinin pargasi haline gelmistir.

Bes yiizden fazla sosyal medya uygulamasinin oldugu gilinlimiizde, sosyal medya ile
ilgili cok fazla arastrma ve smiflama da yapilmaktadir (Ozkdmiircii,2012). Bu
simniflamalarin en kapsamli olan1 Marketing Savant Sirketinden Heuvel tarafindan

yapilan siniflamadir.

Asagidaki Cizelge 1’de Heuvel tarafindan yapilan siniflamaya gore sosyal medya

tiirleri yer almaktadir:

Cizelge 1. Sosyal Medyadan Bazi Uygulama Ornekleri

SOSYAL AG

TURLERI SOSYAL AGLAR

Sosyal Medya Yonetimi | Namechk

Wordpress, MovableType, Drupal, Compendium,
Bloglar Scribefire, Windows Live Writer, Posterous, Tumblr,
Instapaper, Google Analytics, Blogger

Google Reader, Google Alerts, Feed Burner, Pheedo,

RSS Freedly, Bloglines, Dlvrit, Fedlitz

Wikiler PBWiki, Google Sites, Media Wiki, Wikipedia

Fcaebook, instagram, Linked In, Gist, MySpace, Nirg,

Sosyal aglar Budyypress, Seesmic, Niche Social Network

Twitter, Hootsuite, Co-tweetdeck, Tweetbeep, Tweetie,
Mikrobloglar Hastags.org, Polldaady, UberTwitter,
WeFollow, Twellow, Twistory

Video Youtube, Vimeo, UStream, Tubemogul

Boardreader, Socialmention.com, Radian 6, Trackur,

Dinleme Monitor This, NutsellMail, Technotai, Techrigy
Formu/Gruplar Google Groups.
Dosya Paylasinm Scribd, Slideshare, Bearshare, Wetransfer
Podcastler BlogTalkRadio, Podbean, Evoca, iTunes
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SOSYAL AG

TURLERI SOSYAL AGLAR

Ozel Bilgi Paylasinn | Evernote, Diigo

Sosyal Kitap Pazarlama | Digg, Delicious, Reddit, StumbleUpon

Halkla iliskiler PitchEngine

Fotograf Paylasim Instagram, Pinterest, Flicker, Picasa, SmugMug

Kaynak: Akt.Ozkémiircii, H. (2012). 75 Farkli Sosyal Medya Sitesi",
https://tamseo.com/75-farkli-sosyal-medya-sitesi/, Erisim:17.02.2019

Bu calismada en fazla tercih edilen Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Linked

In, Wikiler, Bloglar ve Google +(Plus) uygulamalarindan bahsedilecektir.

2.1.5.1.Facebook

Daha fazla kullanic1 sayisina sahip oldugu ve yaygmligi nedeniye, diger sosyal

medya araglarina oranla daha popiilerdir. (Caliskan ve Mencik, 2015: 265)

Mark Zuckerberg, 2004’de Harvard Universitesi dgrencisiyken Oncelikle sadece
okudugu okulun ogrencilerine yonelik olarak Facebook’u kurmus; bir ayda
Ogrencilerin yarisina ulasmayr basarmustir. Site, kisa silirede popiiler olunca,
Zuckerberg, birka¢ ay sonra siteyi, biitiin Ivy League okullarin1 ve isletmelerini
kapsayacak sekilde genisletmistir. 26 Eyliil 2006 itibariyle 13 yas ilizeri herkese agik
hale gelen Facebook, giiniimiizde diinyanin en yaygin sosyal paylasim agi olmustur

(Caliskan ve Mencik, 2015: 266).

Facebook’daki profiller, kullanici tarafindan olusturulmakta; kullanicilar cinsiyet,
iliski durumu, siyasi goriis, tuttugu takim, medeni durumu, dini ve tiikketim
tercihlerinin  neler oldugunu platform iizerinden paylasmaktadir.Facebook
kullanicilari, arkadaglarini bulup ekleyerek onlarin profilini gorebilmekte ve boylece
onlarla iletisim halinde olabilmektedirler. Mesajlar, resimler ve videolar i¢in agik bir
alan olan “Duvar”, kullanicilarin fotograf ve albiim yiikleyebildikleri, fotograftaki

diger kisileri etiketleyebildikleri “Fotograflar”, kullanicilarin ne yaptiklarini ya da ne
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diistindiiklerini 160 kelime ile arkadaslarina ilettikleri “Durum” (Status) gibi
uygulamalar da, Facebook’un baslica 6zellikleri arasindadir. Zamanla Facebook’da
arkadas dogum giinlerini ve yaklasan etkinlikleri hatirlatma, farkli oyunlar, hediye
gonderme uygulamasi, Chat (Messenger) uygulamasi, Instagram’da oldugu gibi canh
yayin yapabilme, anlik hikdye (story) paylasabilme gibi bir¢ok yenilik ve 6zellik

eklenmistir.

Dolayisiyla tiim bu 6zellikleri nedeniyle Facebook’un kendisini devamli gelistirip
yeniledigini sdylemek miimkiindiir; ayrica Facebook’u diger sosyal medya

araglarindan ayiran temel 6zelligi de budur.

2.1.5.2. Twitter

Kullanicilarimin 140 karakter kullaranarak diisiince ve duygularini yazmasina izin
veren Twitter, bir mikroblog uygulamasi olarak kurulmustur. (Kaplan, Haenlein,
2010: 67) Kullanicilar, Twitter tizerinden cesitli web sitelerinin linklerini de
paylasabilmektedir. Birbirini Twitter iizerinden takip eden kullanicilar, “tweet”
denilen kisa metin paylasimlar1 yapmakta, birbirlerine cevap yazmaktadir. Diinya
tizerinde Twitter’in kayitlh 105 milyondan fazla kullanicisi oldugu bilinmekle
birlikte, Twitter’a giinde 300 bin yeni kullanici iiye olmakta ve her ay 180 milyon
ziyaretgi de siteyi ziyaret etmektedir.
(http://www.huffingtonpost.com/2010/04/14/twitter-user-statistics-r_n_537992.html,
Erisim:19.05.2019)

Ayrica Twitter, sponsorlu (promoted) reklam uygulamalar1 sayesinde ¢ogu markanin
tanitimin1 yapabildigi bir mecra olarak goriilmektedir. Twitter, Facebook’a gore daha
yetersiz  pazarlama  metotlarina  sahip olsa da, rekldam  mecralarmi
gesitlendirmetiizerinde ¢alismalarimi siirdiirmeye devam etmektedir. Artik Twitter
tizerinden de video, resim paylasimi yapilabilmekte; Twitter’mn kendi biinyesinde

olan Vine ile canli yayin da yapilabilmektedir.
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2.1.5.3.Youtube

PayPal’dan eski {i¢ arkadasin (Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve Chen) 15 Subat
2005°te sirketlerin ve kisilerin giinliik hayatlarindaki faaliyetleri yayinlamalar1 i¢in
kurduklar1 Youtube, 2006 yilinda 1,65 milyon dolara Google tarafindan satin
almmistir (Akar, 2011: 95-96).

Halen Google biinyesinde gelistirilerek yayin yapmaya devam etmektedir. Sitenin
genel amaci, kullanicilarin  video ylikleyip, bu videolarin izlenmesi ve
paylasilmasidir. Giinimiizde Youtube'a her giin 6000'in {izerinde video yiliklenmekte

ve igerik gelistirilmektedir (Arklan ve Kartal, 2018:935).

Mayfield’e gore diinyanin birgok yerinde, her giin yiiz milyondan fazla Youtube
araciligiyla video izlenmektedir (Mayfield, 2008: 24). Youtube verilerine goére, 6

milyar saat izlenirken, bu rakam 2017’de 30 milyar saate ulagmuistir..

Youtube kullanicilari, hem iiretici hem de tiiketici konumunda olup, kendi
kanallarin1 agarak, o©nceden hi¢ bir yerde yayinlanmamis Ozgiin igerikler
yayinlamanin yani sira, begendikleri bir klibi, film pargasini, dizi bolimiini
bagkalariyla paylagabilmektedir. Bu durum Youtube kullanicilarin1  kendi
hazirladiklar1 gorsellerin adeta yonetmeni haline getirmekte, kendi yaym akislarim
olusturma imkan1 vermekte, esnek ve alternatif bir televizyon izleme sekli

yaratmaktadir (Kogak ve Oyman, 2012:179).

2.1.5.4.Instagram

Kevin Systrom ve Mike Krieger adli iki girisimei tarafindan 2010°da kurulan
Instagram, temelinde insanlarin birbirleriyle fotograflarin1 paylasmalarini saglamak
i¢in ortaya atilmistir. (Ozeltiirkay, Bozyigit ve Giilmez, 2017:177). Daha 6nce
popliler fotograf paylasim sitesi Flickr iken; bugiin onun yerini Instagram almistir.
Dolayisiyla “bireysel resimli web giinliikleri” amaciyla 2010°da kurulan Instagram,
aylik 150 milyondan fazla aktif kullanicis1 olan bir sosyal medya paylasim sitesidir

(Ozeltiirkay ve ark. 2017:178).
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2012 yilinin sonuna kadar sadece akilli telefonlarda kullanilabilen Instagram,
Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin alinmig ve en yaygin kullanilan fotograf

paylasim platformu 6zelligine sahip olmustur.

Instagram, Facebook biinyesinde oldugundan beri giderek daha c¢ok gelisme
gostererek, isletmelerin, kurum ve kuruluslarin, sivil toplum kuruluslarinin,
markalarin seslerini duyurabildikleri, paylasimda bulunduklari, énemli bir mecra
haline gelmistir. Giiniimiizde instagram’a kullanicilarin yer bildirimi yapmasi, anlik
hikaye (story) paylagsmasi, Instagram TV ile interaktif olarak canli yaym yapabilmesi
gibi 6zellikler de gelmistir

2.1.5.5.Wikiler

Wiki, Ingilizce “What 1 Know Is”(Bildigim kadariyla) sdzciiklerinin ilk harflerinin
kisaltmas1 olan bilgi sayfalari toplulugudur. (Bostanci, 2010:63). “Sanal ortam
giinliikleri” olarak da ifade edilen Wikiler, olduk¢a dinamik bir goriiniime sahip olup,

sanal ortamdaki karsilasmalarin ve fikir aligverislerinin yogun oldugu ortamlardir.

[lk wiki’nin, Ward Cunningham tarafindan 1995°de hazirladig1 bilinmektedir.
Cunningham, yarattig1 siteye “wiki” adim1 verirken, Hawai dilinde “hizl1” manasina

gelen “wiki wiki” sozciiglinden esinlendigi rivayet edilmektedir (Bostanci, 2010:64).

Wiki sayfalarina herkes yazabilir, iizerinden diizenlemede bulunabilir. Bu grubun en
bilinen sosyal medya uygulamasi1 ise Wikipedia’dir. Wikipedia’da hazirlanan
calismalar, belirli bagliklar altinda listelenerek, arsiv yapilabilmektedir. Ayrica her
Wikipedia kullanicisi, sayfalara bilgi yazarak, miidahalede bulunabilmektedir

(Kuyucu, 2013:139-140).

2.1.5.6.Bloglar

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte gelisen yeni iletisim ortamlarindan
biri de bloglardir. En kisa tanimiyla “Web giinliigii” olarak ifade edilen blog, fazla

teknik bilgiye gerek olmadan, kullanicinin kendi istegine gore giinliik gibi
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yazabildigi web siteleridir. 1999 yilinda Blogger’in bu hizmeti {icretsiz vermeye
baglamasindan sonra, bloglarin kullanimi kisa siirede yayginlik kazanmaya

baslamistir (Akinci, Vural ve Bat, 2009:2744).

Google, 2003 Subat2ta, Blogger' satin almis; Google arag ¢ubuguna, ziyaret edilen
sayfanin adresini dogrudan bloga girmeyi saglayan “Blog This!” tusunu
yerlestirmistir. Ingilizce bilen bircok internet kullanicisi, ilk kez bu diigmeyle birlikte

bloglar ile tamismustir (Akinci, Vural ve Bat, 2009:2745).

Bloglarin, dikkat ¢ekmesinin en Onemli nedenlerinden biri, internette pratik bir
mecra olmasidir. Ayrica bloglar, internet kullanicilarina tek bir sayfa {izerinden ve
herkese acik bir bicimde diinya genelindeki insanlarla baglanti kurmalarimi

saglamaktadir (Akinci, Vural ve Bat, 2009: 2754)

Bloglar1 sosyal medyada etkin hale getiren bir baska onemli nokta da, blog
sayfalarinda yazilan goriis ve yazilarin Google Reader gibi belli ana basliklarda
toplanan konularin okuyucu kitlelerine “RSS” (Really Simple Syndication-Cok Basit
Birlestirme) sistemi ile dogrudan ulastirilabilmesidir. Ayrica bloglar, digital tiyelikler

saglayip, ulastiklar kitlelere devamli mesaj gonderme 6zelligine de sahiptir.

2.1.5.7.Linked In

Facebook’tan sonra giiniimiizde hizla yayilan ve popiiler hale gelen sosyal aglardan
bir digeri de daha ¢ok is arayan ve igverenleri bulusturan LinkedIn olmustur.2003’de
faaliyete gecen LinkedIn, diinya c¢apinda 500 milyon iiyesi olan 170’den fazla
sektore hitap eden ve 200 iilkeden alaninda uzman kisileri biraya getiren bir sosyal
agdir (LinkedIn, 2018).

Profesyonel is baglantilari ve genellikle kisisel kullanom i¢in olan Linkedin,
iyelerine ¢alisacak personel saglama, is arayanlar icin ortak alanlarla ilgili baglant1
kurma, is ortakligi kurmaya da miisteri bulma hizmeti sunmaktadir. Bireyler,
yaptiklar1 is kolunda kurulmus olan topluluklara LinkedIn tizerinden katilip is

¢evrelerini arttirabilmektedir.

23



Insan kaynaklar1 sektorii tarafindan siklikla tercih edilen LinkedIn, sirketler
araciligiyla, ise alinacak donanimli calisanlara, potansiyel miisteri ve is ortaklarina

ulagma firsatina da sahip olan ibr platformdur.

2.1.6. Sosyal Medyanin Kullanim Amaclari

2.1.6.1. Sosyal Medyanin Arastirmada ve Iletisimde Kullanimi

Sosyal medya bazi alanlardaki basarisim kamitlamistir. Insanlar, sosyal medyay:
sadece arkadaslik kurmak, eglenmek i¢in degil arastirma yapmak i¢in de kullanmaya
baglamistir. Jeong ve Bozkurt (2014:183-203),bireylerin gevrimi¢i egitim modiiller
isayesinde sosyal medya teknolojilerinin de kolay ve esnek yapida oldugunu ortaya
koymustur. Sosyal medya teknolojilerinin ¢ogunda ihtiyag olanesas konu, internete

ulagmak, uygulamalari kullanmak ve bilisim teknolojileri becerilerini desteklemektir.

Kisinin yeni bir sosyal medya aracin1 dogru olarak kullanabilmesinde; internette
bulunan egitici video kayitlarina ve yazili metinlere erigsmesi yeterli olmaktadir.
Sosyal medya sitelerinde genellikle genis bir destek 6zelligi oldugundan, bu durum,
sosyal medyaya esnek bir yap1 olmasi 6zelligi kazandirmaktadir. Boylelikle bir¢cok
durumda, bir bilgisayardan veya mobil cihazdan, sosyal medya araglarna erigim
saglanabilmektedir. Kullanimin kolayligi ve erisimin sinirsiz olmasi, toplumsal
iletisimde siireklilik saglamaktadir. Sosyal medyada kurulan iletisimde zaman ve
mekan engeli pek yoktur(Akinci, Vural ve Bat, 2009: 2755). Kisinin yasam tarzina,
goriisiine uygun sayfalar ve gruplar olusturmasina olanak saglar. Boylece diger

kullanicilar da bilgiye birinci derece kaynagindan ulasmis olmaktadir.

2.1.6.2. Sosyal Medyanin Eglence Amach Kullanim

Internet teknolojisinin hizla gelismesiyle sosyal medya kanallar1 da insanlara yeni

iletisim imkanlar1 sunar hale gelmistir. Gilinlimiiz internet kullanicilart artik akill
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telefon, tablet, diziistli bilgisayar gibi cihazlarla internete kolaylikla baglanarak;
arkadas edinme, kendini ifade etme, gazete okuma, oyun oynama, film izleme,
yemek siparisi verme, aligveris yapma, radyo dinleme, video izleme gibi diger baska
iletisim araglarma gerek kalmadan, giinliikk yapabilecekleri islerin ¢ogunu tek bir

aragla gergeklestirebilmektedir.

Her gegen giin daha yeni ve farkli teknolojik cihazlarin ¢ikmasi; yeni sosyal medya
araglarinin olusmasini hizlandirmaktadir. Her aracin farkli kullanimi amaci ve islevi
oldugu icin, hitap edilen kullanict kitlesi de farklilik gosterebilmektedir. Ancak her
ne kadar kisilerin tercih ettigi sosyal medya araglar1 ve kullanim sikligi degisiklik
gosterse de, sosyal medyanin “eglence” amaciyla kullanimi kaginilmazdir. Ciinki
burada eglence ile anlatilmak istenen sadece oyun platformlarina iiye olmak veya
¢evrimi¢i oyun oynamak degildir. Miizik dinlemek, begendigi sanatcilari takip
etmek, film izlemek, g¢ekilen video veya fotografi paylasmak da eglence amagh

sosyal medya kullanimina 6rnek olarak verilebilir.

Ibis ve Engin’in (2016) {iniversite gengleri iizerinde yaptiklar1 bir arastirmada, sosyal
medyanin daha ¢ok hangi amacgla kullanildigi sorusuna cevap aranmustir.
Aragtirmaya katilanlarin sosyal medya araglarini prestij amaci ile kullanim oranlar
da yiiksek (%47,3) cikmistir. Arastirmaya katilanlarin sosyal medyayr en c¢ok
arkadaslik gelistirme, seyahat planlama, kampanyalar takip etme, yeni iiriinlerle
ilgilenme, ortak ilgi alanlarina yonelme amaciyla kullandiklar1 tespit edilmistir.
Dolayisiyla 6zellikle geng kullanicilarin sosyal medyayi, iiriin ve hizmet satin almada
fikir edinmenin yaninda cesitli eglence, vakit gecirme, iletisim kurma gibi amaglari
yanisiraeglence, vakit gecirme, iletisim kurma gibi amaglarla da kullandiklari

belirlenmistir (Ibis ve Engin, 2016: 1493-1495).

2.1.6.3. Sosyal Medyanin Egitim-Ogretimde Kullanimi

Sosyal medya ortamlari1 Akar (2010), Kaplan ve Haenlein (2010) gibi arastirmacilar
tarafindan, kullanim amaglarma gore “sosyal aglar, mikrobloglar, bloglar, vikiler,
medya paylagim siteleri, sanal diinyalar, podcastlar, sosyal isaretleme siteleri ve

RSS” olarak bazi smiflara ayrilmistir. Bu kategorilerin esas alinarak olusturulan alt
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basliklarda, sosyal medyanin egitimde kullanilmasi ve alan yazinda yapilan

calismalar incelenmistir.

Sosyal medyanin egitimde kullanilmasina yonelik yapilmis olan calismalarda
genellikle 6grencilerin ve Ogretmenlerin tutum ve gorisleri tizerinde durulmus;
Ozelde ise en ¢ok Facebook ve Twitter’n agirlikli olarak kullanildigi bilgisine
vartlmistir. Egitim yOnetimi anlaminda okul yoneticilerinin ve 6gretmenlerin
diisiincelerini arastiran ya da sosyal medyanin egitimde kullanilmasini igeren

calismalar ise azdir.

Birbiri (2012), “Egitim ve Ogretim Araci Olarak Sosyal Medya Kullanimi” adli
arastirmasinda, Turkiye’deki ve yurt disindaki ¢alismalari inceleyerek, sosyal medya
araglarinin, ¢ogunlukla ortadgretim ve yiiksekogretimde kullanildigini; 6gretmenler
yoniinden ise “akran Ogrenmeleri ve gizil Ogrenmeler” i¢in kullanildigini

belirlemistir.

Mazman (2009), “Sosyal Aglarin Benimsenme Siireci ve Egitsel Baglamda
Kullanim1” isimli ¢alismasinda, Facebook’un benimsenmesinin fayda, kullanim
kolayligi, sosyal etki, kolaylastirici unsurlar ve topluluk kimligi ile anlamli ve olumlu

bir iliskiye sahip oldugunu tespit etmistir.

Benzer bicimde Binbin (2013), “Sosyal Medya ve Smif Yazilari: Katilim, Etkilesim
ve Isbirligi” adli arastirmasinda egitim siireclerine sosyal medya teknolojilerinin
entegre edilmesinin; Ogrencilerin etkilesim, katilim, okuryazarlik becerisi ve

isbirligibecerilerinin gelismesine katki saglayacagi sonucuna varmistir.

Yapilan bir¢cok arastirmada kullanici sayisinin fazla olmasi ve arastirmalarin
yogunlugu goz Oniine alinarak, sosyal medyanin egitimdeki katkisinin en c¢ok
goriilebilecegi alanin Facebook’un oldugu goriilmektedir. Facebook’un 6n planda
olan ve diger sosyal medya araglarindan ayiran 6zelligi, egitsel uygulamalara da
sahip olmasi ve bunlara kullanim destegi verebilmesidir. Facebook’un egitime ve
mesleki gelisime katkist konusunda da literatiirde bircok arastirma ve uygulama
ornegi mevcuttur. Ayrica Facebook biinyesinde; Ogrencilerin grup olusturmasi,
ogretmen topluluklarinin olmasi, ders dokiimanlarmin paylasimi, belli konularda
tartigma yapilabilmesi, ders planlamalarinin ve smav duyurularinin yapilmasi gibi

fonksiyonlara sahip olup; Facebook’un canli video akisi ve kolaj resim
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uygulamasinin ilk adimlarin1 atmasi da egitim acisindan degerlendirilebilecek bir

gelismedir (Caligkan ve Mencik, 265-266).

Facebook haricinde arastirmact ve egitimcilerin ¢ogu, Twitter’daki {yeleri
kullanarak da 6grenme adina bazi aktivitelerin yapilabilecegini diisiinmektedir.
Ornek vermek gerekirse, Junco, Helbergert ve Loken, 2011 yilinda ABD’de saglik
bilimleri I. sinifta 6grenim goren 125 6grenci iizerinde yaptiklari bir arastirmada,
Twitter’in egitimin bir parcasi olarak kullanildigi zaman, 6grencilerin daha katilimci
ve aktif olduklarini tespit etmislerdir. Bu arastirmayla Twitter’in da Facebook kadar
Ogrenciler ile Ogretmenler arasinda alternatif bir iletisim araci olabilecegini
vurgulamiglar; bunun derse katilimi olumlu etkileyecegini belirtmislerdir (Junco,

Helbergert ve Loken, 2011: 129-131).

Facebook ve Twitter kadar 6nemli olan bir diger sosyal medya araci ise video
paylasim siteleridir. Bir¢ok arastirmacivideo Paylasim sitelerinin de egitim amaciyla
kullanildiginda faydasinin ¢ok olacagini diistinmektedir. Video paylasim sitelerinden
en fazla kullanilanlar You Tube, Vimeo, Dailymotion, Google Video, Vidivodo ve
Tiirkiye’de de izlesene siteleridir. Bu sitelerin bazilar1 “embed kodlarmi” paylasima
acarak, isteyen kullanicilarin kanal sahibi olmasina olanak tanimaktadir. Video
paylasim sitelerinin diger bir kismi da egitsel ya da farkli icerikli videolar1 yalnizca
yayinlayan konumda hizmet vermektedir. Bilhassa bazi egitimciler, You Tube
biinyesinde bulunan kendi kanallarinda 6grencilerin takip etmelerini istedigi ders
videolarmi, sunumlarmni paylasmaktadir (Ozmen ve Yildirnm 2011). Yine bu gibi
sitelerde, egitimciler de kendilerine uygun olan kanal ve igeriklere gore, mesleki

gelisimlerine katkida bulunabilmektedirler.

Caligmanin ikinci boliimiinde egitimde sosyal medya kullanimina ayrintili yer
verilecek olup, 6gretmenlerin mesleki gelisimleri ve ¢evrim igi 6grenme topluluklart

detayli incelenmeye calisilacaktir.

2.2. Egitimde Sosyal Medya Kullanim

Egitimde sosyal medyanin kullanimina ge¢gmeden once internetin kullanimina

deginmekte yarar vardir. Ciinkii internetin egitim-6gretimde kullanilmaya
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baslanmasi, diger alanlara gore daha ge¢ olmustur. Her ne kadar egitimde internetin
yaygin olarak kullanilmaya baslanmasi ge¢ olsa da, kullanim orani giderek artmaya
devam etmektedir. Ciinkii internet, her zaman kullanima hazir olan, bilgiye ¢abuk
erigilebilen, aninda doniis yapan bir platformdur (Tavsancil ve Keser, 2002: 80-81).
Boyle bir ortamda egitime yonelik imkanlarin da gelismesi, hem internet {izerinden
gerek O6grenci ve 6gretmenlerin kendilerini gelistirmelerine, gerekse uzaktan egitime

yeni bir boyut kazandirmistir.

Temeli 1970’11 yillarda atilmis olan uzaktan egitim programlari, 1998’de ABD’de
1.6 milyon; 2001°de ise 3 milyon Ogrenci kapasitesine ulasmistir. Sanal ortamdan
egitim veren okul ve {niversiteler sayesinde, bir¢ok kisi, evinden derslere
katilabilmekte, hatta ikinci bir diplomanin bile sahibi olabilmektedir. internet
tizerinden egitimle birlikte soru sorma, cevap alma, proje ve ddev hazirlama, sinav
olma, programa farkli sehirlerden veya lilkelerden katilanlar ile iletisim halinde
olma, haber, paylasim ve tartisma gruplari kurularak dinamik bir egitim-0gretim

alan1 olusturulabilmektedir (Metzger, Flanagin ve Zwarun, 2003:272-274).

Glinlimiizde bir¢ok egitim kurumu, interneti yogun kullanmakta, notlarin verilmesi,
odevlerin kontrolii internet iizerinden saglanabilmektedir. Internet hem 6grenciye,
hem de 6gretmene global anlamda istenen zamanda, kendi 6grenme hizlarina uygun,
kendi istedikleri gibi bir ¢alisma ortami sunabilmektedir (Tavsancil ve Keser,
2002: 82).

Gerek Ogrenme, gerekse Ogretme faaliyetlerinde internet teknolojilerinin
kullanilmasi, 6grenmenin de kalic1 ve etkili olmasimi kolaylastirmaktadir. Ogrenme
ortamlarinin; farkli ve Ogrenme etkinliklerini kapsayan egitsel yazilimlar, web
tabanli 6grenme ortamlari, oyun tabanli 6grenme ortamlar1 ve e-6grenme igerikleri
kullanilarak zenginlestirilmesi; boylelikle de 6grenenlerin derse odaklanmalarinin,
o0grenmelerinin, dikkat vermelerinin, motivasyonlarinin ve ders basarilarinin artmasi

miimkiindiir (Celen, Celik ve Seferoglu,2011: 766).

Teknolojinin hizla gelismesi, web uygulamalarinin egitimde kullanilmasibireylerin
farkli firsatlar1 yakalamalarina; giindemi, hobileri, deneyimleri ve fikirlerini karsilikli
paylasip  gelistirmelerine olanak sunmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya

uygulamalar1 da, yeni teknoloji ile {iretilen internet uygulamalar icinde oldukca
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onem kazanmis durumdadir. Bunlarin getirisi olarak glinlimiiz insaninin iletisim ve

bilgi etkilesiminin, eski yillara goére ¢ok daha farkli oldugu séylenebilir.

Sosyal medya kisilerin bireysel 6zelliklerini ve yeteneklerini 6ne ¢ikartmalarini
saglayan; ortak ilgi alanlari ile ilgili grup kurmalarini kolaylastiran, takim c¢alismasi
bile yapabildikleri bir ortam sunmaktadir. Boylelikle 6grenme konusuna yogunlagan
teknolojilerin de artmasi daha da miimkiin hale gelmektedir. Siirekli erisilebilen
sosyal medya, egitim alanina bu kadar dahil edildiginde hem &grencilerin, hem de
Ogretmenlerin egitim-6gretim ortamina aktifolarak katildiklari, dahil olduklari ve
uygulanan igeriklerin birlikte iretildigi inovatifsosyal bir siire¢ olusturmak

miimkiindiir (Ajjan ve Hartshorne, 2008:77).

Ayrica sosyal medya uygulamalarinin herkes tarafindan kullanilabildigi ve yapilan
paylagimlarin kullanicilar tarafindan kolay bir bicimde yonetilebildigi igin aktif
Ogretme-O0grenme teknikleri yoniinden basarili olacagi da savunulan goriisler

arasindadir(Ajjan ve Hartshorne, 2008:78).

Bundan baska Ogretmenlerin egitim-08retim faaliyetlerinde sosyal medya
tirtinlerinden faydalanmak konusunda sikinti yasayacaklarini disiindiikleri igin uzak
kalmay1 segtikleri yoniinde gorisler de vardir. Ancak Ogrenciler internet
teknolojilerindeki gelismelerle birlikte uygulamalara ve araglara daha gabuk adapte
olmaktadirlar. Siirekli olarak renkli, sesli ve hareketli iiriinler hazirlayip, bunlara
hikayeler ekleyip takip edilmesi bakimindan ¢ekici hale getirilmispaylasimlara sahip
olan ogrencilerin, sosyal medya uygulamalarinin Ogretmenleri tarafindanda
kullanilmasina biiyiik ilgi gosterebilecekleri diisiintilebilmektedir. Bu uygulamalarin
egitim  ogretim calismalart  iginde kullanilmasionemliolup; sosyal medya
uygulamalariyla zenginlestirilmisegitim oOgretim faaliyetlerini verimli kullanma
becerilerinin 6gretmenlere ve ogretmen adaylarina kazandirilmas: da onem teskil

etmektedir(Albion, 2007: 182-184).

Burada c¢alismanin ana konusunu olusturan internet teknolojileri icinde sosyal
medyanin 6gretimde nasil kullanildigi ile ilgili degerlendirmeler; O6gretmenlerin
mesleki gelisimi, 6gretmenlerin sosyal medya kullanimu ile ilgili yapilan arastirmalar

ve egitimcilerin sosyal medya istatistikleri ele alinarak incelenecektir.
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2.2.1. Ogretmenlerin Mesleki Gelisimi

Sosyo-ekonomik, bilimsel, teknik yonleri ile kisisel ve toplumsal yasam i¢in zorunlu
is paylasimlar1 sonucunda ortaya ¢ikan bir ugras olarak tarif edilen meslek; kisinin
yoneldigi veya ilgi duydugu alanla ilgili olarak da belli bir yeterlilige sahip olmasi
gerektigini ongdriir. Soyle ki, bir bireyin hemsire olabilmesi i¢in, o meslek hakkinda
yeterli bilgi, birikim ve donanima sahip olmasi gerekir. Ayni sekilde 6gretmenlik
yapabilmke ic¢in de, Ogretmenlige iliskin egitimden gecerek, bu baglamda

ogretmenlik mesleginde yetkin olunmasi gerekmektedir (Herdman, 2012:3-4).

Mesleki gelisim, bir meslek grubunda olanlar i¢in devam eden egitim ve faaliyetleri
kapsayan “isglicii gelistirme” ifadesinin daha spesifik hale gelmis seklidir. Mesleki
gelisim, genel olarak bireyin mesleki roliindeki gelismesini ifade eder. Bir meslekte
ya da iste bireyin zamanla bilgi ve becerisini gelistirdigi, devamli olarak 6grenmeyi
gerekli kilan siire¢ olarak da dile getirilmektedir (Hogque, Alam ve Abdullah,
2011:338-339).

Literatiir aragtirmas1 yapildiginda 6gretmlenlerle ilgili mesleki gelisim ¢aligmalarinin
1970’1i yillarda ABD’de basladig1 gortilmektedir. Tiim meslekler i¢in énemli olan
“Mesleki Gelisim” kavrami, 6gretmenlik mesleginde daha onemli hale gelmektedir.
Ogretmenlerin dgrencilerine rehberlik ettigi bilgiler de zamanla degismekte, hatta
diin dogru kabul edilenler, bugiin yanlis sayilabilmektedir. Ayrica 0Ogretim
yontemlerinin de her gegen giin gelisip farklilagsmasi da Ogretmenlerin mesleki
gelisiminin 6nemini arttirmis olmaktadir. Ogrencilerin basarili olmasi ve bunda
devamliligin saglanmasi i¢in de dgrenciye egitimi ve dgretimi veren dgretmenlerin

mesleki yonden kendilerini gelistirmeleri gerekir (Bilge ve Arslanargun, 2018:280).

Ogretmenlerin mesleki gelisimlerinin gerek uzmanlik alanlari, gerekse pedagojik
acidan birlikte ele alindiginda, 6grencilerde istenen basar1 diieyine gelinebilmektedir.
Milli Egitim Bakanligi tarafindan 2006’da yayimlanan Tebligler Dergisi’nde
ogretmenlerin mesleki yeterliklerinde dgretmenlerin mesleki gelisimi hakkinda “Oz
degerlendirme yaparak degisim ve siirekli gelisim i¢in ¢aba harcar. Yeni bilgi ve

fikirlere agiktir, kendisini ve kurumu gelistirmede etkin rol oynar. Meslegi ile ilgili
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mevzuati izleyerek bunlara uygun davranir” seklinde bahsedilmektedir (MEB,
2006).

Ogretmenlerin mesleklerini icra ettikleri donem boyunca, dinamik bir siire¢ olan
mesleki gelisim; yapilan aragtirmalara goére de, 6grencilerin hayat boyu 6grenme
becerisi kazaniminda 6nem tasimaktadir. Okul miidiirlerinin de burada mesleki
gelisimleri desteklemesi, goz Oniine alinmasi gereken bir baska husustur (Bilge ve
Arslanargun, 2018:281). Baska bir deyisle 6gretmenlerin mesleki gelisimi; yasam
boyu 6grenme kapsami iginde, egitim Ogretimin Kkalitesini arttiran, yenilik araci
olarak goriilen bir siiregtir (Biimen, Ates, Cakar, Ural ve Acar, 2012:32-33).
Ogretmenlerin mesleki gelisiminde esas amag, Ogretmenin siniftaki etkilesiminin ve
Ogretmenin G6grenciyle olan davraniglarinda da gelisimin arttirmaktir. Dolaysiyla
mesleki gelisim, kisilerin kendi gayreti sonucunda daha verimli olabilmekleri

amaciyla gerceklestirilen calismalar seklinde tanimlanmaktadir.

Bilgi, yetenek ve becerinin arttirilmasi; meslekte 6grenmenin gergeklesmesini
saglamak i¢in yapilmasi gereken faaliyetler seklinde ifade edilen mesleki gelisim,
bilhassa son yillarda egitimin daha iyi hale gelmesi adma bir ‘gereklilik’ halini
almigtir. Ogretmenlerin mesleklerinde basarili olabilmesi ve giiniimiiz sartlarinda
daha verimli olabilmeleri i¢in, bererilerini gelistirmeleri, bilgilerini = stirekli
yenilemeleri gerekmektedir. Mesleki gelisim, meslekte ilerlemeyi ve gelisimi
saglayabilmek adina sistemli sekilde planlanan firsatlar1 ve tecriibeleri kapsayan
uzun vadeli bir siiregtir. Bu uzun siire i¢inde 6gretmen, mesleginiyaptigi miiddetge
aktif ve devamli 6grenmeyi gerekli kilmaktadir. Bu baglamda ele alindiginda mesleki
gelisim, 6gretmenlerin hayat boyu 6grenme silirecinin hem 6nemli bir bileseni, hem

de alt siireci seklinde karsimiza ¢ikmaktadir (Biimen ve ark.2012:33).

2.2.1.1.Tirkiye’de Mesleki Gelisim Programlar

Kisa adi TALIS olan “Uluslararas1 Ogretme ve Ogrenme Arastirmas1 Raporu” nda
2010 yilt verilerine gore, Tirkiye’de mesleki gelisime yonelik 6nemli sorunlarin
oldugu dikkat c¢ekmektedir. Rapordaki rakamlara bakildiginda mesleki gelisim

programlarina katilan 6gretmenlerden yalnizca %25°1 katildiklar1 programlarin etkili

31



oldugunu belirtmistir. Bu oranin bu kadar diisiik olmasinin nedenleri incelendiginde,
Ogretmenlerin ders programlart yogun oldugu i¢in mesleki gelisim faaliyetlerine
katilamadigi, 6gretmenlerin 6zel ve sosyal hayatlarindaki sorumluluklar1 sebebiyle
mesleki gelisim programina yeterince vakit ayiramadiklart ve ‘mesleki gelisim’
adinda yapilan faaliyetlerin ¢ogunun kendileri i¢in uygun olmadig1r gerekgesiyle
katilmadiklar1 yoniinde cevaplar verdikleri goriilmiistiir. Ogretmenlerin  bu
programlar kapsamindakifaaliyetleriginde en etkili bulduklari; alanlariyla ilgili
kisisel veya grup seklinde arastirma yoluyla yapilan etkinlikler, meslektaslarina
yaptiklari rehberlik faaliyetleri, meslektaslariyla ilgili gozlemleri, yetistirme siiregleri
ve gorev yapilan okullar haricindeki okullara yapilan inceleme amagli gezilere
katilma oldugu gériilmektedir. Ogretmenlerin en fazla sirasiyla, “dzel egitim ihtiyaci
olan dgrencilere 6gretim” alaninda (%63), “egitimde bilgi teknolojileri kullanim
becerisi” (%54) ve “cok kiiltiirli ortamlarda 6gretim” (%53) alanlarinda mesleki
gelisime gereksinim duyduklart dikkat ¢ekmektedir. Ayrica mesleki gelisim
etkinlikleri i¢in iicret 6deyen Ogretmenlerin, iicret 6demeyen meslektaslarina gore,
yapilan faaliyetlere daha ¢ok katildiklar1 ve daha istekli olduklar1 da tespit
edilmistir(Biyiikoztiirk ve ark. 2010).

TALIS 2010 yili raporundan giinimiize gelindiginde, Tiirkiye’de ¢ok fazla sayida
Suriyeli gogmenin ve egitim gérmesi gereken ¢ocugun oldugu gbéz Oniline alinirsa,
yukarda belirtilen siralamaya “cok kiiltiirlii ortamlarda 6gretim” basligr altinda bir
mesleki gelisim programinin ilave edilecegi diisiiniilebilir. Ayrica 6gretmenler igin
ozellikle Fatih Projesi gibi bilgi isleme dayali projeler i¢in “egitimde bilgi

teknolojileri kullanim becerisi” konulu mesleki gelisim programlar: gelistirilebilir.

2.2.2.Cevirim I¢i Ogrenme Topluluklari

Internet teknolojilerinin giiniimiizdeki hizli gelisimiyle birlikte, web, diinya
genelinde uzaktan 6gretim ve 6grenme siirecgleri yoniinden tercih edilen etkilesimli,
ekonomik ve dinamik Ogretim ortamlar1 haline gelmistir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin - giinlimiizdeki hizli gelisimi sayesinde ortaya ¢ikan gevirimici

ogrenme, sekillenerek egitim hayatina giren yeni egitim yontemleri iginde 6nemli bir
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konumda bulunmaktadir. Zaman ve mekandan bagimsiz 6grenme, esnek sayida
katilm gibi geleneksel Ogretimin saglayamadigi imkanlari, ¢evrimi¢i Ogrenme
ortamlar1 saglayabilmektedir. (Halttunen ve Jarvelin, 2005:950). Dolayisiyla
giiniimiizde internetin egitimdeki temel araglardan biri olmasi, web destegi ile
beraber es zamanli olmayan &grenme ortamlarmin yayginlik kazanmasima zemin

hazirlamktadir, denilebilir.

Cevrimigi 0grenme topluluklarinin diger topluluklara oranla daha farkli bir yapisi
bulunmakla birlikte bu farkliligi soyle ifade etmek miimkiindiir: Grup igindeki
Ogrenen bireyler, aynt zamanda Ogretici de olabildigi ic¢in, 0grenen bireylerin
birbirlerinin 6grenmelerini desteklemesi, bu farkliligi olusturmaktadir. Cevrimigi
ogrenmede ilk akla gelen, web tabanli Ogrenme sistemleridir. Web tabanh
egitimlerin, birebir yapilan egitimler kadar, basar1 ve tatmin sagladigi, hatta olumlu
yonde davranis ve tutum gelistirdigi de sdylenmektedir(Horzum, Ozkaya, Demirci ve

Alparslan, 2013:80-81).

Cevrimici O0grenme ortamlarinin avantajli oldugu kadar dezavantajli yanlar1 da
vardir. Geleneksel 6grenme ortamlarinda yiizyiize iletisim etkili olurken; ¢evirimigci
platformlarda daha cok e-posta, forum, web destekli sohbet programlar1 seklinde
iletisim saglanmaktadir. Ogrenen ve 6greten bireylerin iletisim kurmak igin dsadece
internet kullanmalar1 sonucunda, ortamdan uzaklasma, yalitilmiglik hissi gibi
durumlarin da olustugu sonucuna varilmistir(Ouzts, 2006:286). Ayrica kisilerin
duygularinin olumsuz yonde etkilenmesi, 6grenme stirecini de olumsuz etkilemekte
ve motivasyon kaybia sebep olabilmektedir. Isteksiz bir bigimde yapilan 6grenme
ise kaliciolmamaktadir.Bu durum cevrimi¢i 6grenme ortamlari kullanan kisiler
tarafindan dezavantajli birdurum seklinde nitelendirilmektedir. Tiim bu sebeplerden
dolay1, geleneksel ortamda olan yiiz yiize iletisim ve etkilesim eksikligini gidermek
icin 2000’11 yillarin basinda yliz ylize Ogretim olanagl sunan web programlari
gelistirilmeye baslanmistir. Ayrica “Online Learning Community” adi verilen
cevrimicgi 6grenme topluluklarinin da 6nii agilmustir (Biilbiil, Tugtekin, Ilic, Kuzu Ve
Odabasi, 2016:173).

Ogretmenlerin mesleki gelisimleri acisindan interneti kullanmalar1 ise yine ¢evirim
i¢i topluluklar araciligiyla olmustur. Bu s6zg gecen ¢evrimigi 6grenme topluluklarini

da yine sahip olduklar1 kaynaklar1 ve tecriibelerini paylasan Ogretmenler
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kurmuslardir. Urettikleri icerikler ve var olan iceriklere katkida bulunan 6gretmenler,
boylelikle c¢evrimi¢i 6grenme topluluklar1 i¢inde etkilesimlerini  arttirmis
olmaktadirlar(Saridas ve Deniz, 2018:11-12).

Cevrimigi 6grenme topluluklarinin sahip oldugu ortak oOzellikleri soyle siralamak

miumkindiir;

I.  Bireyler, gereksinimlerini karsilarken ya da birtakim rol ve sorumluluklar
iistlenirken kendi aralarinda etkilesim kurarlar
ii.  Belirli bir amag¢ dogrultusunda (bilgi paylasimi, hobi, hizmet alma, ihtiyag
gibi) bireyler arasinda bir etkilesim olur
iii.  Cevrimigi 6grenme topluluklarinin yazili ve yazili olmayan kurallari,
burada aktif olan bireylerin etkilesimini yonetir
iv.  Toplum iginde kisiler arasinda birlikte hareket etme, aidiyet duygusu, hizli

ileitsim kurma gibi tutum ve davraniglari olumlu yonde etkiler.

Cevrimigi 6grenme topluluklart kurmak kolay olsa da, buna devam etmek zordur. Bir
gevrimi¢i Ogrenme toplulugunu siirekli hale getirmek igin, topluluk igindeKi
katilimcilarla da devamli iletisim i¢inde olmak, smif disi etkilesim i¢in alan
yaratmak, etkilesimi Kkolay hale getirecek araglar kullanmak, etkilesimi
yonlendirmek, yapici 6grenme teknikleri kullanmak gerekmektedir (Aydin, 2002).

Cevrimi¢i 6grenme topluluklar1 kendiliginden olusturulabildigi gibi, belli bir kisi
veya kurum tarafindan da gergeklestirilebilir. Ancak kendiliginden olusan gruplarin
disindaki diger gruplarda isteksizlik ve motivasyon azalmasi goriilebildigi i¢in, bu
topluluklar ¢abuk dagilmakta ya da belirli bir yaptirimla devam etmektedir.
Ogretmenlerin olusturdugu ¢evrimigi 6grenme topluluklarinda da kendiliginden
biraraya gelen 6gretmenler daha ¢ok paylasim yaparken; kisi, grup veya kurum
tarafindan kurulan topluluklarda paylasim sikligi daha az olmaktadir(Palloff ve Pratt,
2005).

Cevrimici 6grenme topluluklart olusumlari agusndan degerlendirildiginde formal
(profesyonel) ve informal seklinde iki gruptur. Kurum ve kuruluslar tarafindan belirli
bir plan dahilindebelirledigi topluluklar formal topluluklar ya da profesyonel
topluluklar olarak adlandirilirken; bireylerin kendi insiyatiflerini kullanarak kurdugu,
belli bir plan1 olmayan topluluklar ise informal topluluklar adin1 almaktadir (Saridas
ve Deniz, 2018:13).
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Informal ve profesyonel ¢evrimigi 6grenme topluluklarina asagida daha detayli yer

verilmigtir.

2.2.2.1. informel Cevirim i¢i Ogrenme Topluluklar

Belirli bir planin ya da programin olmadigi, hayatin i¢inde kendiliginden geliseren
olusan informal egitimde, kisiler, tecriibelerini anlatip, i¢inde olduklar1 topluluklarin
tiyeleri ile iletisim halinde kaldikca, yeni bilgiler edinmis olmaktadirlar. Yolda,
seyahatte, isyerinde, okulda, televizyon izlerken, kisacasi hayatin iginde
kendiliginden gelisen 6grenme tiirii, informel ¢evirim i¢i 6grenme tiirline girmektedir

(Oztiirk ve Talas, 2015:102-103).

Ogretmenler cogunlukla bireysel 6grenme ag tabanlari seklinde tanimlanan genis
sosyal ag tabanlar1 olusturmakla beraber bu aglara katilim saglamaktadirlar. Bu
aglara katilim igin de, Tirkiye’de EBA disinda ¢evirim igi aglara katilimla ilgili
resmi bir girisim bulunmadigi i¢in, bu aglar “informal ¢evrimi¢i 6grenme toplulugu”
seklinde tanimlanabilir. “Cevrimi¢ci mesleki topluluklari”’adiyla ifade edilen
Ogretmen aglarinda, topluluk icinde iyeler birbirlerini desteklemek, rehberlik
yapmak ve birbirlerine kaynak sunmak gibi amaglarla biraraya gelmektedirler.
Ayrica ¢evrimi¢ci mesleki gruplar igindeki farkli iceriklere erisim saglayan
ogretmenler, bunlar1 ayn1 zamanda derslerde 6grencilerine de uygulamaktadirlar.Bu
tiir topluluklardaki kontroller de, yine topluluk i¢indeki liye 6gretmenler tarafindan
saglanmaktadir. Ancak kontrollerin iizerinden herhangi bir bilimsel c¢alisma ile
tizerlerinden gecilmemektedir. Cevrim i¢i topluluklarinbir avantaji da, 6gretmenlerin
ayni anda birden ¢ok c¢evrimi¢i mesleki topluluga iiye olabilmeleridir. Ayrica
ogretmenler, katilduklari ¢evrimici topluluklada eristikleri bilgiyi kendilerine goére
diizenleyebilmekte; mesleki gelisim igerikli paylasimlarda da bulunabilmektedirler.
Yapilan bu paylagimlarin da diger grup lyelerinin mesleki gelisimlerine katki

saglayadigi soylenebilir (Saridas ve Deniz, 2018:24-25).
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2.2.2.2.Profesyonel Ogrenme Topluluklari

Profesyonel 6grenme topluluklari, belirli bir plan dahilinde kurulan, belli kisiler,

topluluklar ya da kurum ve kurulusglar tarafindan da faaliyete gegirilen topluluklardir.

Bu tiirdeki topluluklarin isbirlik¢i 6§renme ve uygulama, destekleyici ve paylasilmis

liderlik, paylasilmis vizyon ve hedefler, paylasilmis deneyimler ve durumlar gibi

birtakim ortak Ozellikleri bulunmaktadir. Bu ortak 6zelliklerdeen kisaca bahsetmek

gerekirse; sOyle bir siralama yapilabilir (Vangrieken, Meredith, Packer ve Kyndt,
2017: 48-52):

Isbirlik¢i Ogrenme Ve Uygulama: Topluluk iginde bilginin siirekliligi
saglanir. Bu topluluklarda siirekli 6grenme amag edinilerek, 6gretmenlerin
de ihtiyaglar1, karsilikli iletisim kurularak giderilmeye devam etmektedir.
Destekleyici Ve Paylasimis Liderlik: Okullarda, 6gretmenleri izleyen,
genelde okul miidiirleridir. Ancak profesyonel 6grenme topluluklarinda
kurum yoneticilerinin liderlik gorevi topluluk i¢in dagilmaktadir.
Paylasilmig Vizyon Ve Hedefler:Profesyonel 6grenme topluluklarinda
hedef ortaktir. Topluluk da bu hedef ¢cevresinde gelisimine devam eder.
Paylasilmis Deneyimler Ve Durumlar:Ogretmenler, topluluk i¢inde kendi
meseleleri ile ilgili diger iiyelerle iletisim kurup birbirlerine tecriibelerini
aktarirlar. Topluluk iginde ¢oziilen problem, 6gretmenin sorunla miicadele
etmesine yardimci olmaktadir. Destekleyici durumlar ise, grup iiyelerinin
bir konuya karar vermesi, problem ¢ozmesi, yaratici ¢alismalar gibi
konularda fikir tiretme, ortak bir ¢oziim iiretme gibi insani durumlarin

topluluk i¢inde destek gérmesidir.

2.2.2.3.Cevirim I¢ci Ogrenme Siirecini Etkileyen Faktorler

Cevrimi¢i O0grenme topluluklarinin verimli ve etkin bir sekilde devamliligini

saglayabilmesi i¢in, topluluk iiyelerinin de birtakim o6zelliklere sahip olmasi

gerekmektedir. Yapilan bir¢ok ¢alismada ve arastirmada c¢evrim igi topluluklarda

etkin bir basar1 elde edebilmek ve buradaki kazanimlarimi uygulayabilmek igin,
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topluluk iiyelerinde agagida siralanan 6zelliklerin olmasi gerektigi kabul gormektedir

(Sezgin, 2013:26-27):

i.  Sosyal etkilesim iginde bulunabilme
ii.  Cevirim i¢i uygulamalara yatkin olma
iii.  Ogrenmek igin belli amaclarin olmas1
iv.  Otokontrole sahip olma
v. Isbirligine agik olabilme
vi.  Net yazili ifade edebilme
vii.  Elestirel diisiince yetisine sahip olma
viii.  Kuvvetli iletisim becerisine sahip olma

iX.  Akran degerlendirme becerisine sahip olma

Cevrimigi topluluklarda, beklenen &grenmenin olabilmesi igin, yukarida sayilan
etmenlere bakildiginda, ¢ogunlukla iletisim ve etkilesimin 6n planda oldugu dikkat
¢ekmektedir. Ayrica ¢evrimi¢i platformalarda o6grenme igin, Ogrenenlerin
niteliklerinin, 6grenme siirecini etkileyen bir unsur oldugu sdylenebilir (Sezgin,
2013:27). Her ne kadar yukarida sayilan 6zelliklerin, ¢evrimig¢i 6grenme gruplarinda
ya da uzaktan egitim gibi platformlarda etkili oldugu diisiiniilse de; kendiliginden
kisiler tarafindan olusturulan c¢evrimi¢i gruplarda da bu sayilan ozelliklere yakin

tiyelerin oldugu disiiniilmektedir.

2.2.3. Sosyal Medya Platformlari1 Uzerinden Mesleki Gelisim

2 13

Glinlimziide “web tabanli 6grenme”, “cevrimi¢i 6grenme” kavramlar1 kadar artik
sosyal aglar iizerinden 6grenme, sosyal medya iizerinden 6grenme gibi ifadeler de
kullanilmaya baglanmistir. Ag tabanli 6grenmeyi diger kavramlardan ayiran en temel
ozellik, topluluktaki iyelerin birbirleri ile olan etkilesimidir.“Ag tabanh
ogrenme”,cogunlukla sosyal medya platformlariin bir egitim arac1 olarak

kullanilmasiyla gelisen bir 6grenme tiiriidiir(Saridas ve Deniz, 2018:24-25).

Insanlarin internetin altyapisin1 kullanarak birbirleriyle iletisim halinde olmalari,
“sosyal medya”y1 olusturmakta; kullanilan her web sitesi ise “sosyal paylasim

siteleri” seklinde adlandirilmaktadir. Sosyal paylasim siteleri fikir, duygu, diisiince,
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video, resim, igerik gibi bir¢ok tiirde paylasim yapma imkani veren, bu paylasimlarla
insanlarin, eglenme, vakitgecirme, begenilme gibi tutum ve davraniglarinin yaninda
ozellikle belli meslekgrubundakilerin bu alana yonelik paylasimlarla kendilerini
gelistirdikleri platformlardir. Internetin kullanici sayisi arttikga, sosyal paylasim

platformlar1 da giiclenmeye devam etmektedir (Dursun, 2011:43-44).

Sosyal aglar artik sadece arkadaslik, aktivite, eglence amacli kullanilmamakta;
bireylerin kendi ilgi alanlar1 ve mesleklerine yonelik kendilerini gelistirme olanagi da
saglamaktadir.Boylece ¢esitli 6grenim ve Ogretme alanlar1 olusmakta; sosyal
medyadaki topluluklar tizerinden kisilerin benzer problemleri, diisiinceleri, amaglari
paylasilabilmektedir. Bu durum da O6grenmenin daha kalict ve hizli olmasini
saglamaktadir.isbirlikli bu etkilesim; sosyal destek, bilgi edinme ve paylasma ve
igerik olusturma seklinde fayda saglamaktadir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal,
2011:43-44). Egitim-6gretim alaninda sosyal medyanin kullanilmasi, insanlar

arasindaki etkilesimi arttirdigi icin 6grenmenin de kalicilig1 artmis olmaktadir.

Sosyal medyanin egitimde kullanilmasiyla ilgili olarak bazi aragtirmacilar, sosyal
paylasim platformlarimni “yapilandirmaci yaklasim”a dayandirmis; bazilar1 da sosyal
medyayr “sosyal Ogrenme kuramlarr” ile iliskilendirmistir (Oztiirk ve Talas,

2015:106-108).

Sosyal medyanin egitim aract olarak kullanilmasinin getirdigi bazi avantajlart ise

sOyle siralamak miimkiindiir(YYamamato ve Demiray, 2011:39-41):

i.  Sosyal medyanin egitimde kullanilmasi; egitimin kalitesini ve verimini
arttirir.
ii. Sosyal medya araglarinin egitimde kullanilmasiyla daha kisa siirede
Ogrenme saglanabilir.
ii.  Sosyal medya zaman ve mekandan bagimsiz oldugu igin, kisa siirede etkili
O0grenme saglar.
iv.  Aninda geri bildirim alinma imkan1 yiiksektir.
v.  Dersin istenildigi kadar terar edilmesine olanak vermektedir.
vi.  Ders igeriklerine daha kolay erisilebilir.
vii.  Sosyal medya araglar1 ekonomiktir.

viii.  Sosyal medya kullanilarak dersler es zamanli arsivlenebilmektedir.
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iIX. Degerlendirme duysal baglamda Ogrenme ortamlari tasarimina izin
verilebilmektedir.

X.  Bilgiye ulasma, degerlendirme, kullanma ve alintilama becerilerini
gelistirdiginden arastirma, bilgi ve beceri artirmada goniilliilik esasini

arttirmig olmaktadir.

Asagida sosyal medya araglarinin mesleki gelisim agisindan nasil kullanildig: ele

alinmustir:
Facebook:

Giiniimiizde mesleki gelisim baglaminda en fazla kullanilan sosyal medya araci
Facebook’tur.Diinya genelinde bir milyondan fazla kullanicis1 olan Facebook
tizerinden, olusturulan kisisel profille Facebook igindeki diger kisisel profiller
arasinda etkilesimsaglanabilmektedir.Yine olusturulan bu profiller sayesinde
Facebook tizerinden olusturulmus diger sayfalara da erisim saglanabilmektedir.
Facebook’un bireysel hesaplarda arkadas sinir1 5.000 oldugu igin; 5.000 kisiden daha
fazla insanla iletisim kurmak isteyen kisi, tiizel kisi veya kurumlar, yine Facebook
tizerinden sayfa olusturmaktadir. Olusturulan sayfalar tizerinden de, sayfa takipgileri
ile etkilesimde bulunmak miimkiindiir. Facebook iizerinde olusturulabilen bir baska
hesap ise, grup/topluluk hesaplaridir(Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2011:45-
46).

Gruplar, forum siteleri gibi karsilikli iletisim kurulan, {iye say1 sinir1 olmayan, kisisel
bir profil ile de kurulabilen platformlardir. Insanlar, sahip olduklariortak &zellikler
151ginda, etkilesimde bulunmak amaciyla benzer ozellikteki diger kisiler ile ortak
paylasimlarda bulunabilmektedirler. Iste bu noktada dgretmenlerin kurmus olduklari

gruplar, hep popiiler, hem de islevsel olmaktadir(Oztiirk ve Talas, 2015:106-108).

Dolayisiyla Facebook gruplarinin genel olarak iki sekilde olustugunu soylemek
miimkiindiir. Bunlardan ilki agik gruplardir. Ag¢ikgruplara, gruba iiye olmadan, onay
gerckmeden de igerik, yorum ve yapilan paylasimlargoriintiilenebilmektedir. Bir
diger grup tiirii ise, kapal gruplardir. Bu tiirdeki gruplarda, paylasim ve yorumlar
yalnizca grup tyeleri tarafindan goriintiilenebilmektedir; gruba lyelik ise tercihe
bagl olarak grup yoneticisinin onay1 veya iiye onayiyla olmaktadir.Yine Facebook

gruplarinin kapal1 ya da agik olmasi, iiyelerinin on birligiyle de belirlenebilmektedir.
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Gruplarin iginde kullanicilar aktivite olusturup, ortak paydada bunu birbirleri ile
paylasabilmekte veya tartigabilmektedir. Bu yiizden ¢evrimi¢i mesleki gruplar
denildigi zaman da, ilk akla gelen sosyal platform Facebook olmaktadir(isman ve

Albayrak, 2014:130).

Facebook’un o0zellikle Ogretmenlerin mesleki gelisim amaciyla kullanmalari,
oncelikle kullanict 6gretmenlerin iletisim becerilerinin gelismesine yardimct olur.
Facebook’taki mesleki gruplar sayesinde, bilginin yayilmasi kolaylasir. Ayrica
Ogrenen bireylerin olumlu tutumlar1 gelisecegi gibi isbirlikli ¢alisma ve yardimlasma

da daha kolay hale gelir (Coklar, 2012:43-45).

Facebook’un iicretsiz olmasi ve bir¢ok Ogretmen tarafindan da kullanmasi, bu
platformun 6gretmenlerce egitim ortamina ¢evrilmesinde etkili olmustur.
Ogretmenler, Facebook’taki kapali gruplarla kendileri icin 6zel ortamlar
olusturabilir; grup iginde paylasilan igerigi kontrol edebilirler. Bununla birlikte
“Ogreten-Ogrenen, O6grenen-0grenen” igerik etkilesimi saglanmaktadir. Facebook un
kolay kullanilir olmasi ve sisteme giris i¢in herhangi bir bilgi gerektirmemesi de,
ogretmenler igin diger kolaylastirici 6zelliklerindendir (Isman ve Albayrak,
2014:132).

Twitter:

Mikroblog olarak yayin hayatina baglayan Twitter, mesleki gelisim acisindan 6nemli
hale gelmistir. Twitter’da “#” (hastag) isaretiyle belli bir konuda etiketleme
yapilmakta; bu etiket iizerinden ortak paylasim yapankisiler, belli bir zamanda
topluluk olusturup, ortak goriislerini paylasarak diger insanlarin o etiket altindaki
fikirlerine ulagabilmektedir.Ayrica kisiye yasamiyla ilgili kisa giincellemeler yapma
firsat1 da veren bir blog tiiriidiir. Twitter’in yazi alanida belirli bir karakter siniri
oldugundan, iiye olan bireyler goriislerini, duygu ve diisiincelerini kisa ve 06z

paylasirlar (Oztiirk ve Talas, 2015:109).

Twitter, diinyanin birgok {iilkesinde etiketin yaygin kullanilmasi sayesinde giindem
olusturma giiciine de sahiptir. Bu o6zelligi ile Twitter, ortak bir problem veya duyuru
ihtiyaci hissedildiginde, biiyiik topluluklarin, kitlelerin sesi olabilmektedir. Twitter’in

iletisim ve bilgi amaciyla en fazla kullanildig: alan, tartisma alanidir. Belirli bir konu
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hakkinda tartigan iyeler, goriislerini ‘tweet’ olarak gonderip fikirlerini
savunabilmektedirler. Mesleki gelisim acisindan platforma iiye olan 6gretmenler,
Twitter’da organizasyon, seminer, egitim, konferans, Kitap, soru, problem vb ile ilgili
diisiincelerini  paylasabilmektedir(Odabasi,Misirli, Giiniig, Timar, Ersoy ve Som,

2012:90-91).
Bloglar:

Bir veya birkag yazar tarafindan olusturulan bloglar, metin, baglanti, gorsel, ses ve
videolarin oldugu, kisisel bilgi birikimine dayali haberlerin toplandigi internet
siteleridir. Mesleki gelisim agisindan degerlendirildiginde 6gretmenler tarafindan
olusturulan bloglarda bireysel ya da grup olarak igerikiiretilmekte; bu igerikler de
blog takipcileriyle paylasilmaktadir. Blog takipcilerinden de hazirlanan igerikleri
zenginlestirmeleri de beklenmektedir. Ogretmenler, iirettikleri igerikleri “tag”lar /
etiketler araciligiyla gizli gruplama yaparak takipgilerin kendi ilgi alanlarina yonelik
igerige daha ¢abuk ulasmasina firsat vermektedir(Babur, 2010:430-431).

Forumlar:

Mesleki gelisimde onemli yeri olan bir baska sosyal medya araci, forumlardir.
Forum, fikir, tartisma ve paylasimlarin i¢ ice oldugu, kullanicilarin diisiincelerini
paylastig1 sosyal ortamlardir Forumlar, fikir paylasim ortamlar1 oldugu i¢in, buraya
iye olan kisiler, kendi disiincelerini yansitip, farkli bakis acilari da ortaya
koyabilmektedirler. Kullanicilar boylelikle forumlarda ¢evrimigci ortamlarda topluluk

olusturup, ortak igerik iiretebilmektedirler(Sliva, 2002:80).

Whatsapp:

Mobil uygulamalarin olduk¢a revagta oldugu giiniimiizde nn ¢ok kullanilan mobil
uygulamalarin baginda Whatsapp gelmektedir.Whatsapp iizerinden en fazla 250
kisilik gruplar olusturulabilmekte ve bu gruplar tizerinden fotograf, resim, video,
belge ve yazili dokiiman gibi metaryaller mekte, karsilikli anlik etkilesim
saglanabilmektedir. Whatsapp’in bu yoniiyle de mesleki gelisim agisindan 6nemli

oldugu diisiiniilmektedir (Oztiirk ve Talas, 2015:110).

Diger:
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Mesleki gelisim icin 6nem arz eden bir diger ¢evrim i¢i 6grenme toplulugu da, web
giinliikleridir. Web giinliikleri sayesinde kullanicilar kendi irettigi ya da buldugu
bilgileri kendi topluluklari ile paylasabilmektedir. RSS (rich site summary) ile yazi
esasli, podcast ile ses temelli akislara erisim saglanabilmekte ve kullanicilar bu
yollarla akislar1 kolaylikla takip edebilmektedirler. Bu anlatilanlarin diginda, uzaktan
egitimle ilgili sunulmus platformlar da vardir. Bu platformlar araciligiyla

ogretmenler bir¢ok bilgiye erisebilmektedir.

2.2.4. Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullamm ile Tigili Yapilan Baz

Arastirmalar

Calismanin arastirma alanini beden egitimi 6gretmenlerinin sosyal medya iizerinden
kendilerini gelistirmesi olusturdugu i¢in, literatlir arastirmasi da, beden egitimi
Ogretmenlerinin  mesleki gelisimleri iizerinden yapilmistir. Beden egitimi
ogretmenleriyle ilgili caligmalara bakildiginda, 6zellikle sosyal medyanin mesleki
gelisime katki yoOniinden incelendigi calisma sayisinin ¢ok fazla olmadigi

gOriilmiistir.

Tiirkiye’de beden egitimi Ogretmenlerinin mesleki gelisimine yonelik yapilan
arastirmalardan biri, Demirhan, Coskun ve Altay’in (2002) ¢alismasidir. Demirhan
ve ark.(2002:35) “Tiirkiye’de beden egitimi Ggretmenlerinin aragtiran Ggretmen
niteligini” tartistign caligmasinda su sonuglara varmistir: Arastiran Ogretmen
“arastirma ve yenilik yapmaktan hoglanan, merak eden ve problemlere ¢6ziim liretme
cabasi i¢inde olan, rutinin disina ¢ikan, 6gretim ortamini verimli ve etkili kilmak i¢in
farkli degiskenler kullanan” 6gretmen seklinde ifade edilmistir. Calismada, arastiran
ogretmen kavramiyla anlatilmak istenen; igsel motivasyonunu saglayan, bunu
ogrencilerine yansitan ve yenilikleri destekleyen 6gretmen profilidir. Arastirmaci
profilini desteklemeyen okul kiiltiiriiniin, sosyo-ekonomik diizeyi diisiik ilgisiz
velilerin, dogru yonlendirme yapamayan miifettislerin; “arastiran ve mesleki yonden
gelisen 6gretmen” profiline engel oldugu belirtilmistir (Demirhan ve ark.2002:37-
39).
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Ulkemizde ve diinya genelinde yapilan arastirmalarin cogunda bilgisayar destekli
egitimin geleneksel egitim metotlarina oranla daha verimli oldugu, 6grencilerin
O0grenme ve basar1 diizeyini yiikseltirken, ayn1 zamanda derse ve 6grenme siirecine
kars1 tutumlarinin da olumlu yonde gelisme gosterdigi tespit edilmistir. Genel goriis,
bilgisayar destekli egitim sayesinde hem o6grencilerin, hem de dgretmenlerin daha
katilime1, aragtiran, sorgulayan ve kesfederek Ogrenen bireylerolabilecegi
yoniindedir(Reis, 2004).

Akin’in (2007) calismasinda elektronik sinif ortaminda egitim gdren Ogretmen
adaylarinin bu uygulamadan faydalanmayanlara oranla, teori ve pratikte katilim ve
paylasim yoniinden daha Onde olduklar1 saptanmig; internet temelli ders
anlatimlarinin ve uygulamalari 68retmen adaylarinin O6zgiivenlerini arttirdigr ve

kalic1 6grenme yoniinden malzeme kullanma becerisi kazandirdigi vurgulanmistir

(Akin, 2007:68-69)

Feyzioglu'nun (2016) arastirmasinda “Egitimde sosyal medyanin kullanilmasina
iligkin okul yoneticileri ve Ogretmenlerin goriisleri” ele alinmistir. Bu calismada,
digerlerinden farkli olarak; cogunlukla tasmabilir egitim araclari ile sosyal medya
ortamlarina erigen egitimcilerin, egitsel amacli tasarlanan sosyal medya araclarini

daha az kullandiklar1 goriilmiistiir (Feyzioglu, 2016:91-92).

Demir (2018) sosyal medya iizerinden gerceklesen 6gretmen-0grenci etkilesimini
ortiilk program yoniinden incelemistir.Arastirmadan elde edilen bulgulara gore
Ogrenciyi tanima, duyuru yapma, 6grencilerin duyurulardan haberdar olmasi gibi
konularda 6grencilerin sosyal medyayr daha c¢ok tercih ettigi saptanmistir. Bunun
yant sira, 0grencilerin ogretmenleri ile etkilesimlerinde okul i¢i ve disinda ya da
sosyal medya {lizerinden yer ve zaman ayurt edilmeksizin “Ortiilk program”
kapsaminda 6grenmeler edindikleri belirlenmistir. Bu yondenele alindiginda, sosyal
medyanin, okul dis1 bir etkilesim c¢evresi olarak, 6grencilerin ortiikk program
kapsaminda 6grenmeler edinmesi bakimindan etkili bir unsur oldugu tespit edilmistir

(Demir, 2018:146-148).
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2.2.5. Egitimcilerin Sosyal Medya Istatistikleri

ABD’de 2009-2012 yillar1 arasinda yapilan bir arastirmada, tilkede hizmet veren
okul miidiirleri, dgretmenler ve egitim ¢alisanlarina yonelik “Sosyal Ag Uzerinde
Egitimciler, Cevrimi¢i Topluluklar ve Web 2.0 Araglar’” adli, karsilastirmali bir
anket uygulanmis ve bu ankete gore ilging sonuglara ulagilmistir. Anketin 2012 yili
sonuclarina gore, tim egitimcilerin  %82’si, okul yoOneticilerinin  %76’s1,
ogretmenlerin %89’u bir sosyal medya platformuna tiyedir. Asagidaki sekilde, 2009-
2012 yillarim arasinda 6zellikle 6gretmenlerde sosyal ag kullanimindaki artis dikkat

cekicidir:

Ogretmenler

549 N 2009
: = 2012
Sekil 2.ABD’de 2009-2012 Yillarinda Egitimcilerin Egitsel Veya Kigisel Sosyal
Ag Kullanma Dagilim
Kaynak: Feyzioglu, 2016:60

Yukaridaki sekile gore 18-34 yas araligindaki egitimcilerin %97°si; 35-54 yas
grubundaki egitimcilerin %85°1; 55 yasin lizerindeki egitimcilerin %75’ ininminimum
bir sosyal medya hesabina liye oldugu goriilmektedir. Geng egitimcilerin sosyal
medya kullaniminin daha yogun oldugu ve yillar i¢inde bu kullanim oranini arttigini

sOylemek miimkiindiir.

Egitimcilerin en fazla kullanmayi tercih ettigi ilk 4 sosyal medya platformu sirasiyla

Facebook (%85), Linedin (%41), Twitter (%39) ve Google+ seklindedir.

Yine ayni ankette, egitimcilerin sosyal medyay1 kullanma amaclar1 “aile, arkadas,

akran, meslektas iletisiminde bulunmak ve egitim seklinde belirlenmistir:
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Aile ve arkadaslar ile iletisim:
Bilgi ve kaynaklar: paylasmak:
Meslektaslar ile iletisim igin:
Kisisel 6grenme ag1 olusturmak:
Akranlardan destek almak igin: 3% 48% 13%
Profesyonel 6grenme toplulugu olusturmak: 39% 5% 163
Online mesleki gelisim destegi igin: 37% 26% 17%
Girisim ve projelerde isbirligi igin: 35% 28% 17%
Yerel topluluklar ile baglant1 kurmak igin: 3a3% 519 15%
Web 2.0 araglar: ve sosyal aglar ile 6grenebilmek:
Uriin ve hizmetler hakkinda bilgi bulmak: 33% 39% 18%
Okul ¢apinda iletisim gelistirmek: 33% 315 26%
Sosyal ag vasitasiile tanismak: 31% 39% 20%
Is ve kariyer firsat: bulmak: 26% 27% 265
Ogrenci Ebeveynleri ile iletisim kurmak 235 313 353
Ogrencilerle iletisim kurmak: 18% 35% 235

m Cok Onemli m Biraz Onemli ® Onemli Degil

Sekil 3. Egitimcilerin Sosyal Aglar1 Kullanma Amagclar1 Ve Onemlilik Algilar
Kaynak: Feyzioglu, 2016:61

Ayrica ABD’de yapilan bu ankete gore, egitimcilerin profesyonel gelisim i¢in web
seminerlerini; bireysel gelisimleri i¢in ise sosyal medyay: tercih ettikleri goriilmiistiir
(Akt.Feyzioglu, 2016:61).

Sosyal medyanin kullanim orani artsa da, bazi1 kaygi ve kisitlardan dolay1 iiye
olmayan veya sosyal medyada hesap acgip aktif olmayan O&gretmenler de
bulunmaktadir. ABD’de yapilan arastirmaya gore, dgretmenlerin sosyal medyay1

aktif kullanmamasinin sebepleri soyle siralanmigtir:

1-Kisisel gizlilik konusunda endiseler: r 84%
2- Mesguliyetten dolay: vakit bulamama: - o

3- Cok sayida cevrimici iletisimin mesgul etmesi endisesi: _H

4- Okul / Bolge tarafindan baglanma kisitlilig1: -

5-Kisisel ve mesleki hayatlarmi karistirma endisesi: r

6- Ogrenciler ile uygunsuz iliskilerin kurulmasi endisesi:

Siteler

m Egitsel
Siteler

8- Online topluluklar iizerinden is veya kariyer aramiyor olmak

7-1s hayatini tehlikeye atabilecegi endisesi: - ek -
m Gene

Sekil 4. Egitimcilerin Sosyal Aglara Katilmama Nedenleri
Kaynak: Feyzioglu, 2016:63

Benzer arastirma Tiirkiye’de 2016 yilinda Akgiin (2016) tarafindan “Ogretmen ve

Ogretim Elemanlarinin Sosyal Ag Kullanimina iliskin Gériisleri” bashigi altinda

4
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yapilmistir. Aragtirmadan elde edilen bulgulara gore 6gretmenlerin sosyal medyay1
kullanma amacglart ABD’de yapilmis olan anket sonuglariyla benzer ¢ikmis;
Ogretmenlerin sosyal aglari en ¢ok sirasiyla “iletisim, mesleki paylasim ve haber
alma” amaciyla kullandiklar1 belirlenmistir. Yine iilkemizde de ABD’de oldugu gibi
sosyal medyayi aktif kullanma endisesi tasiyan egitimciler de vardir. Akgiin (2016),
sosyal medyanin olumsuz etkilerine de yer verdigi ¢alismasindai, “bireylerin sosyal
paylasim sitelerinde 6zel hayatlarinin desifre edilmesi, giivenilir bir ortam olmamasi,
istenmeyen igeriklerin verdigi rahatsizlikla beraber, egitim agisindan da sosyal
aglarda amagsizca tiiketilen vakitler, dogrulugundan emin olunmayan bilgilerin emek
harcamadan sahiplenilmesi gibi endiseleri” belirtmistir (Akgiin, 2016:80-91).
Dolayistyla sosyal medyanin genel kullanici kitlesinde olusturdugu kaygi durumunu

ve olumsuz taraflarin1 da baska arastirmalarda ele almak gerekmektedir

2.2.6. Sosyal Medyamn Egitimde Kullanilmasi ile lgili Kisit ve Olumsuzluklar

Sosyal medyanin gerek 6grenci ve d6gretmenler tarafindan egitim-6gretim siirecinde,
gerekse Ogretmenlerin kendilerini mesleki yonden gelistirmesine yoOnelik
kullanmasinda olumlu ve avantajli taraflar oldugu gibi, dezavantaj yaratan ve
olumsuz yonleri de bulunmaktadir. En basit haliyle “gizlilik ve gilivenlik ihlalleri,
faydasizlik, yetersizlik, erisim ve maddi kisithlik”  seklinde 6zetlenen bu
olumsuzluklar, asagida daha detayli sekilde siralanmistir (Durak, Cankaya ve
Yiinkul, 2014:310-312):

i.  Sosyal medya, dogru kullanilmadiginda, 6gretmen ve Ogrencinin bu
platformlarda birbiriyle “arkadas” olmasi bir gorev ve rol karmasasina yol
acabilmektedir. Bu da, 6gretmenin, 6grenci karsisindaki otoritesinin zarar
gormesine neden olmaktadir.

ii.  Ogrencilerin bir boliimii sosyal medyayr 6grenimi ve oOgretmeniyle
iletisimi agisindan kullanmayr dogru bulmayip; bunu 06zel hayatina
miidahale olarak algilayabilmektedir.

iii.  Sosyal medyanin ¢ok sik bir sekilde kullanimi, kimi 6grencilerin notlarinin

diismesine sebep olabilmektedir.
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iv.  Ssoyal medyada egitim-6gretim siirecini olumsuz etkileyen igerikler de yer
alabilmektedir.

V.  Sosyal medya iizerinden bir bilgi kirliligi de yaganmaktadir.

vi. Bazi egitmen ve uzmanlar tarafindan da sosyal aglarin kurulma temelinde
egitim amaci yer almadigi i¢in; sosyal medya kullanilarak sinav yapilmasi,
bunun degerlendirilmesi, kiitiiphane vb gibi bazi Ozellikleri yetersiz

bulunmaktadir

Tiim bu kaygilara ek olarak BTK (2009) “Giivenli internet Kullamim Kilavuzu”nda
sanal internet ortamlarinin yiiz ylize iletisimin yerini tutmayacagi da vurgulanmistir

(BTK, 2009).

Ayrica sosyal medyada igerige yoOnelik kisitlardan ise sOyle bahsetmek

miimkiindiir(Semerci ve Keser, 2013:101-103):

i.  Ogretmenlerin mesleki gelisimine yonelik kullanmak istedikleri sosyal
medya aracindaki icerik, beklentilerle uyusmayabilir, ilgi cekmeyebilir.
ii.  Miifredata uygunluk konusunda endiseler olabilir
iii.  Sosyal medya iizerinden yayinlanan igerikler net olmadigi gibi mantiksal
hatalar da sahip olabilir.
iv.  Igerik, farkli 6grenme tarzlarina hitap etmeyebilir
v. Icerik, tekdiize bir bicimde web ortamindan arastirilmadan direkt alinmis
olabilir.
vi.  Igerikte gereksiz bilgi veya eksik bilgi bulunabilir
vii.  Geri bildirim eksiklikleri olabilir

Tim bu olumsuzluklar, sosyal medyay1 kullananlarin etkilesimini azaltabilecegi gibi,
birtakim sikintilara da sebep verebilir. Bu ylizden 6zellikle 6gretmenler tarafindan
hazirlanmis olan informal ¢evrimi¢i 6grenme topluluklarinda bu tarz problemler,

daha az goriilebilmektedir.

Ayrica Ogrencilere giivenli ve amaca yonelik internet ve sosyal medyanin nasil
kullailmasi gerektigi bir “web okuryazarlig1” ¢alismasiyla dgretilmelidir. Burada da
temel gorev yine Ogretmenlere diismektedir. Mesleki gelisimini sosyal medya
tizerinden destekleyen oOgretnmenlerin bu konuda Ogrencilere yararli olacag:

distiniilmektedir.
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Sosyal medya iizerinden verimli bir 6grenme ortami saglanabilmesi i¢in, yukarida
siralanan  kisitlarin - ve  olumsuzlarin  giderilmesi 6nemli olup; sosyal ag
uygulamalarinin ve web sitelerinin; hizli, her erisim aracinin donanimsal
Ozelliklerine uygun, engelli kisilerin de yararlanabilegi tiirden yazilimlarin yapildig,
kullanim kolayligi olan yonlendiricilere sahip, islevsel diyalog ortami olan, reklam
gibi dikkat dagitan unsurlar icermeyen bir bi¢imde tasarlanmalidir. Sosyal
medyadaki igerikler de, egitim uzmanlar tarafindan c¢agdas ve hedefe uygun

O0grenme yaklasimlar1 goz oniine alinarak, “6grenci merkezli” hazirlanmalidar.
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3. YONTEM

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin modeli, ¢alisma grubu, verilerin toplanmasi

ve verilerin analizi ile ilgili agiklamalar yer almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli

Sosyal medya uygulamalarinin Oneminden hareketle, bu uygulamalarin
Ogretmenlerin mesleki gelisimi acisindan degerlendirilmesinin amaglandigr bu
arastirma genel tarama modeli olarak yiiriitiilmistlir. Genel tarama modeli, ¢ok
sayida bireyden meydana gelen bir evrende, evrenin biitiinii veya bir kisminin
katilimi1 ile gerceklestirilen ve evrene dair genel bir yargiya varma amaci tasiyan

tarama modelleridir (Karasar, 2006).

3.2. Calisma Grubu

Arastirmada ¢alisma grubunun 2018-2019 egitim Ogretim yilinda Tokat ilinde
MEB’e bagli okullarda gbrev yapan ve kolayda orneklem yoluyla belirlenen 203

beden egitimi ve spor 6gretmeni olusturmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araclar

Arastirmada veri toplama aract olarak anket kullanilmistir. Anket formunun
hazirlanmasinda, Demir (2001) tarafindan o6gretim elemanlart ile Ogrencilerin
internetin  6gretim maksath kullanimima dair goriisleriile tutumlarini inceledigi

calismada gelistirdigi anketten yararlanilmistir.

Hazirlanan anketin ilk bolimiinde “Kisisel Bilgiler” yer almaktadir. Bu kisimda

katilimcilara cinsiyet, yas, brans, hizmet siiresi, internet erisimi, e-posta kullanimu,

49



sosyal medya hesab1 ve kisisel web sayfasina yonelik olmak iizere toplam sekiz adet

soru yoneltilmistir.

Anketin  “Uygulamalar” baslikli ikinci kisminda katilimcilarin “sosyal medya
kullanim amaglari, imkanlari, seviyeleri ve ortamlarmni” igeren toplam 47 adet soru

bulunmaktadir.

Anketin ii¢iincii kisminda isekatilimcilarin “Sosyal medya ortam araglarimin beden
ogretmenlerinin mesleki gelisimine katkisina iliskin goriisleri’ne yonelik olarak
toplam 9 adet likert tipi soru yer almaktadir. Demir (2001)’in ¢aligmasinda yaptigi
giivenilirlik analizinde anketin bu kisim giivenilirlik katsayis1 0,7368 olarak
belirlenmis ve giivenilir olarak degerlendirilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda yapilan
giivenilirlik analizi sonucunda Cronbach Alfa katsayis1 0,844 olarak tespit edilmis
olup, s6z konusu degerin literatiirde kabul edilebilir diizey olarak ifade edilen 0,70’in

tizerinde olmasi sebebiyle “giivenilir” olarak degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda, anketin {glinci kisminda yer alan “sosyal medya ortam
araglariin beden 6gretmenlerinin mesleki gelisimine katkisina iligkin goriisleri”nin
degerlendirilmesinde 5°li likert puanlama yapilmis (1:Kesinlikle Katilmiyorum,
5:Kesinlikle Katiliyorum) ve her bir katilimci igin toplam puan hesaplanmistir.
Toplam puanlarin degerlendirilmesinde puanlar arttik¢a sosyal medya araglarinin
mesleki gelisime katkisina dair goriislerin daha olumlu oldugunu goéstermektedir.
Puanlarin degerlendirilmesinde; “1.00-1.79: Cok Olumsuz”, “1.80-2.59: Olumsuz”,
“2.60-.339: Kararsiz”, “3.40-4.19: Olumlu”, “4.20-5.00: Cok olumlu” puan araliklar1

kullanilmistir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirma kapsaminda anket uygulamasi doneminde gerceklestirilmistir. Anketler
mail ortaminda katilimcilara ulasilarak ve katilimcilar ile 2018/2019 egitim 6gretim
doneminde yiliz yiize goriisiilerek doldurulmustur. Anket uygulamasindan Once
katilimcilara; arastirma amaci, anket formunu doldurma sekli ve katilimcilarin
bilgilerinin gizli kalacag: hususlarinda bilgi verilmistir. Uygulama goniilliilik esas1

cergevesinde yiirtitiilmiistiir.
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3.5. Verilerin Degerlendirilmesi

Arastirmada toplanan veriler SPSS 24.0 programi kullanilarak analiz edilmistir.

Calismada p=0,05 anlamlilik diizeyi kabul edilmistir. Arastirma kapsaminda asagida

ifade edilen istatiksel analiz ve testler uygulanmistir:

Katilimcilarin kisisel bilgileri, sosyal medya kullanim amaglari, imkanlari,
seviyeleri ve ortamlar ile sosyal medya ortam araglarinin beden egitimi
Ogretmenlerinin mesleki gelisimine katkisina iliskin katilimer goriisleri
Tamimlayict Istatistikler (ortalama, frekans, yiizde vs.) ile incelenmistir.
Katilimecilarin - sosyal medya kullanimmna yonelik olarak kategorik
degiskenler arasinda Ki-Kare Analizleri ger¢eklestirilmistir.

Katilimcilarin ~ sosyal ~medya  ortam/araglarinin =~ beden  egitimi
Ogretmenlerinin mesleki gelisimine katkisina yonelik goriisleri arasinda
cinsiyet, yas, brang ve hizmet yilina gore farklilik olup olmadig:

Fark Testleri ile incelenmistir.
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4. BULGULAR

Bu béliimde aragtirma amaci dogrultusunda 6l¢iim araclarindan elde edilen verilere

yer verilmistir. Elde edilen bulgular asagida belirtilen sira ile ele alinmistir:
i.  Katilimcilarin demografik 6zellikleri,
ii. Internet ve sosyal medya kullanimna iliskin bulgular,

iii.  Sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik 6gretmen goriislerine

dair tanimlayic istatistikler,

iv.  Ogretmenlerin goriislerine yonelik fark testi bulgulari.

4.1. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya istirak eden katilimcilarin demografik ozelliklerine iliskin bulgular

Cizelge 2’de sunulmustur.

Cizelge 2. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

DEGISKEN N %
Yas
20-29 yas 29 14,3
30-39 yas 120 59,1
40 yas ve lizeri 54 26,6
Cinsiyet
Erkek 162 79,8
Kadin 41 20,2
Brans
Ortaokul 155 76,4
Lise 47 23,2
Hizmet Y1ih
1-5 yil aras1 33 16,3
6-10 y1l arasi 69 34,0
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Cizelge 2. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri (Devam)

DEGISKEN N %
11-15 y1l aras1 53 26,1
16-20 y1l aras1 36 17,7
20 yil tizeri 12 5,9

Kolay internet Erisim Imkam
Evet 184 90,6
Hayir 19 9,4

Aktif E-Posta Kullanim
Evet 145 71,4
Hayir 58 28,6

Sosyal Medyada Hesab1 Olma
Evet 134 66,0
Hayir 69 34,0

Kisisel WEB Sayfasi
Evet 27 13,3
Hayir 176 86,7

Cizelge 2’de yer alan katilimcilarin demografik 6zellikleri incelendiginde; aragtirma
kapsamina alinan beden egitimi 6gretmenlerinin % 59.1 (n=120) ile agirlikl1 olarak
30-39 yas grubunda yer aldigi, 40 yas ve {lizeri (n=54) 6gretmen oraninin % 26.6 ve
20-29 yas arast (n=29) kursiyer oraninin ise % 14.3 oldugu belirlenmistir.
Katilimcilarin % 79.8’1 (n=162) erkek ve % 20.2’si (n=41) ise kadin 6gretmenlerden
meydana gelmektedir. Branslarina bakildiginda ortaokul 6gretmenlerinin % 76.4 ile
(n=155) c¢ogunlugu olusturdugu goriilmektedir. Hizmet yili ele alindiginda;
katihmcilarin % 34.0’t4 (n=69) 6-10 yil arasi, % 26.1°i(n=53) 11-15 yil arasi,
% 17.7°si(n=36) 16-20 yi1l arast ve % 16.3’ii1-5 yil arast hizmet siiresine sahiptir.
Katilimcilarin % 90.6 ile ¢ok biiyiik bir kismmin kolay internet erisim imkani
bulunmakta, % 71.4 ile biiyiik ¢ogunlugu aktif olarak e-posta kullanmakta ve
% 66.0’s1n1n sosyal medya hesab1 bulunmakta, buna karsin yalnizca % 13.3’i kisisel

WERB sayfasina sahiptir.
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4.2. internet ve Sosyal Medya Kullanimina fliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda beden egitimi Ogretmenlerinin; internet kullanim amaci,
kullanilan  sosyal medya platformlari, sosyal medya kullanim amaci,
egitim-ogretimde sosyal medya kullannm amaci, sosyal medyaya erisim saglama
ortami, sosyal medyaya erigsim saglama araci, sosyal medya kullanim siklig1 ile
sosyal medya ortamlari/araglart bilgi diizeyine iliskin bulgular miiteakip maddelerde

agiklanmustir.

Katilimcilarin ~ internet  kullanim amaglarina iliskin  tanimlayic1 istatistikler
Cizelge 3’de oldugu gibidir. S6z konusu istatistikler g¢ergevesinde; katilimcilarin
internet kullanim amaglar1 arasinda ilk sirada % 86,2 ile (n=175) “Egitim-Ogretim”
yer almaktadir. Internetin diger kullanim amaglari ise; % 83.7 ile (n=170) “Arastirma
Yapma ve Bilgi Toplama”, % 81.3 ile (n=165) “Haberlesme ve E-Posta”,
% 80.3 (n=163) ile “Sosyallesme ve E-Posta”, % 77.8 ile (n=158) “Eglence, Oyun ve
Hobi”, % 65.5 ile (n=133) “Giincel Olaylarin Takibi, Gazete, Ajans ve Televizyon”,
% 56.7 ile (n=115) “Banka ve Diger Resmi Islemler’ve % 19.7 ile (n=40) “Diger”

seklinde siralanmaktadir.

Cizelge 3. Internet Kullamm Amacina iliskin Tammlayia1 Istatistikler

) Evet Hayir
Internet Kullanim Amaci
n % n %

Haberlesme ve e-posta 165 81,3 38 18,7
Sosyallesme ve iletisim 163 80,3 40 19,7
Eglence, oyun ve hobi 158 77,8 45 22,2
Arastirma yapma ve bilgi toplama 170 83,7 33 16,3
Egitim-6gretim 175 86,2 28 13,8
Aligveris yapma 106 52,2 97 47,8
Banka ve diger resmi islemler 115 56,7 88 433
Giincel olaylarin takibi, gazete, ajans ve

) 133 65,5 70 34,5
televizyonlar
Diger 40 19,7 163 80,3
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Kullanilan sosyal medya platformlarina iliskin tanimlayici istatistikler Cizelge 4’de
oldugu gibidir. Cizelgede yer alan istatistiklere bakildiginda, arastirmaya katilan
beden egitimi 6gretmenlerinde en fazla kullanilan sosyal medya platformunun %
75.9 ile (n=154) “Facebook” oldugu goriilmektedir. Facebook ardindan ise en fazla
kullanilan sosyal medya platformlari; % 74.9 ile (n=152) “Youtube”, % 72.4 ile
(n=147) “Instagram” ve % 62.6 ile (n=127) “Twitter”, % 61.2 ile (n=126) ile
“Google”, % 24.1 ile (n=49) “Linkedn”, % 20.7 ile (n=42) “Bloglar”, % 19.2 ile
(n=9) “Pinterest”, % 18.2 ile (n=37) “Wikiler”, % 17.7 ile (n=36) “Schooltube”, %
14.3 ile (n=29) “Edmodo” ve % 10.8 ile (n=22) “Diger” seklinde siralanmaktadir.

Cizelge 4. Kullanilan Sosyal Medya Platformlarina iliskin

Tamimlayic Istatistikler

Evet Hayir
Kullanilan Sosyal Medya Platformu
n % n %

Facebook 154 75,9 49 24,1
Twitter 127 | 62,6 76 37,4
Instagram 147 72,4 56 27,6
Youtube 152 | 749 51 25,1
Linkedn 49 24,1 153 75,4
Google 126 61,2 77 37,9
Pinterest 39 19,2 164 80,8
Bloglar 42 20,7 160 78,8
Wikiler 37 18,2 166 | 81,8
Schooltube 36 17,7 167 82,3
Edmodo 29 14,3 174 | 85,7
Diger 22 10,8 181 89,2

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin cinsiyeti ile kullanilan sosyal medya platformlari
arasinda iliski olup olmadigi Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar Cizelge 5’de
gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor dgretmenlerinin
cinsiyetleri ile Facebook (X?=0,134; p>.05), Twitter (X* =1,464; p>.05), Instagram
(X?=0,817; p>.05), Youtube (X?=0,469; p>.05), Linkedn (X?=0,630; p>.05), Google
(X?=0,617; p>.05), Pinterest (X? =0,151; p>.05), Bloglar (X* =0,088; p>.05), Wikiler

55



(X?=1,244; p>.05), Schooltube (X?=0,626; p>.05) ve Edmodo (X?=1,146 p>.05)

kullanimlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmamaktadir.

Cizelge 5. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Platformlarina iliskin

Ki-kare Analizi Sonug¢lar:

Cinsiyet
Kullanilan Sosyal 2
Erkek Kadin X p
Medya Platformu
n % n %
Evet 122 75,3 32 78,0
Facebook 0,134 0,714
Hayir 40 24,7 9 22,0
_ Evet 98 65,0 29 70,7
Twitter 1,464 0,226

Hayir 64 39,5 12 29,3

Evet 115 71,0 32 78,0

Instagram 0,817 0,633
Hayir 47 29,0 9 22,0
Evet 123 75,9 29 70,7
Youtube 0,469 0,493
Hayir 39 24,1 12 29,3
] Evet 41 25,5 8 19,5
Linkedn 0,630 0,427

Hayir 120 74,5 33 80,5

Evet 103 63,6 23 56,1

Google 0,617 0,487
Hayir 58 36,4 18 439
) Evet 32 19,8 7 17,1
Pinterest 0,151 0,697
Hayir 130 80,2 34 82,9
Evet 33 20,4 9 22,5
Bloglar 0,088 0,766
Hayir 129 79,6 31 77,5
o Evet 30 18,5 7 17,1
Wikiler 1,244 0,236
Hayir 132 81,5 34 82,9
Evet 27 16,7 9 22,0
Schooltube 0,626 0,429
Hayir 135 83,3 32 78,0
Evet 21 13,0 8 19,5
Edmodo 1,146 0,284

Hayir 141 87,0 33 80,5

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin yas1 ile kullanilan sosyal medya platformlar
arasinda iliski olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar Cizelge 6’da
gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor dgretmenlerinin

yaslar1 ile Facebook (X? =1,979; p>.05), Twitter (X* =1,065; p>.05), Instagram
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(X?=3,961; p>.05), Youtube (X?=1,706; p>.05), Linkedn (X* = 0,885; p>.05),
Google (X?=3,033; p>.05), Pinterest (X?=0,583; p>.05), Blog (X?= 0,836; p>.05),
Wiki (X?=0,836; p>.05), Schooltube (X?=1,550; p>.05) ve Edmodo (X°=1,370;

p>.05) kullanimlar1 arasinda anlamli bir iliski bulunmamaktadir.

Ki-kare Analizi Sonuglari

Cizelge 6. Yasa Gore Sosyal Medya Platformlarina iliskin

Ya
Kullanilan Sosyal ’ )
20-29 yas 30-39 yas | 40 yas ve iizeri | X p
Medya Platformu
n % n % n %
Evet | 19 655 | 93 | 775 42 77,8
Facebook 1,979 | 0,372
Hayir | 10 345 | 27 | 225 12 22,2
: Evet | 16 55,2 | 75 | 62,5 36 66,7
Twitter 1,065 | 0,587
Hayir | 13 448 | 45 | 375 18 33,3
Evet | 17 58,6 | 92 | 76,7 38 70,4
Instagram 3,961 | 0,168
Hayir | 12 414 | 28 | 233 16 29,6
Evet 21 72,4 87 | 72,5 44 81,5
Youtube 1,706 | 0,426
Hayir | 8 276 | 33 | 275 10 18,5
) Evet 9 31,0 | 27 | 22,7 13 24,1
Linkedn 0,885 | 0,642
Hayir | 20 69,0 | 92 | 77,3 41 75,9
Evet | 15 51,7 | 75 | 62,5 36 66,7
Google 3,033 | 0,614
Hayir | 14 483 45 | 375 18 33,3
) Evet 6 20,7 | 21 | 175 12 22,2
Pinterest 0,583 | 0,747
Hayir | 23 79,3 | 99 | 825 42 77,8
Evet 7 241 | 26 | 21,8 9 16,7
Bloglar 0,836 | 0,658
Hayir | 22 759 | 93 | 78,2 45 83,3
. Evet 4 138 | 19 | 158 14 25,9
Wikiler 0,836 | 0,443
Hayir | 26 86,2 | 100 | 84,2 40 74,1
Evet 3 10,3 | 24 | 20,0 9 16,7
Schooltube 1,550 | 0,461
Hayir | 26 89,7 | 96 | 80,0 45 83,3
Evet 2 6,9 19 | 15,8 8 14,8
Edmodo 1,370 | 0,534
Hayir | 27 93,1 | 101 | 84,2 46 85,2

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.
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Arastirmaya katilan 6gretmenlerin brangi ile kullanilan sosyal medya platformlari
arasinda iligski olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar Cizelge 7°de
gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor 68retmenlerinin
branglar1 ile Facebook (X* =2,903; p>.05), Twitter (X?=0,001; p>.05), Instagram
(X?=1,039; p>.05), Youtube (X?=0,163; p>.05), Linkedn (X?=0,019; p>.05), Google
(X?=0,373; p>.05), Pinterest (X?=0,106; p>.05), Blog (X*=2,629; p>.05), Wiki
(X?=0,560; p>.05), Schooltube (X?=0,428; p>.05) ve Edmodo (X*=3,824; p>.05)

kullanimlar1 arasinda anlaml1 bir iliski bulunmamaktadir.

Cizelge 7. Bransa Gore Kullanilan Sosyal Medya Platformlarina iliskin

Ki-kare Analizi Sonug¢lar:

Brans
Kullanilan Sosyal - )
Ortaokul Lise X p
Medya Platformu
n % n %
Evet 122 78,7 32 66,7
Facebook 2,903 0,088

Hayir 33 21,3 16 33,3

) Evet 97 62,6 30 62,5
Twitter 0,001 0,992
Hayir 58 37,4 18 37,5

Evet 115 74,2 32 66,7
Instagram 1,039 0,308
Hayir 40 25,8 16 33,3

Evet 115 74,2 37 77,1
Youtube 0,163 0,687
Hayir 40 25,8 11 22,9

_ Evet | 37 24,0 12 25,0
Linkedn 0,019 | 0,891
Hayrr | 117 | 76,0 36 75,0

Evet 98 63,2 28 58,3
Google 0,373 0,542
Hayir 57 36,8 20 417

Evet 29 18,7 10 20,8

Pinterest 0,106 0,744
Hayir 126 81,3 38 79,2
Evet 36 23,4 6 125
Bloglar 2,629 0,105
Hayir 118 76,6 42 87,5
o Evet 30 194 7 14.6
Wikiler 0,560 0,454
Hay1r 125 80,6 41 85,4
Evet 29 18,7 7 14.6
Schooltube 0,428 0,513

Hayir 126 81,3 41 85,4
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Brans
Kullanilan Sosyal - )
Ortaokul Lise X p
Medya Platformu
n % n %
Evet 18 11,6 11 22,9
Edmodo 3,824 0,051
Hayir 137 88,4 37 77,1

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Sosyal medya kullanim amaglarina iliskin tanimlayici istatistikler Cizelge 8’de
oldugu gibidir. S6z konusu ¢izelgede yer alan istatistiklere bakildiginda; arastirmaya
istirak eden katilimcilarin sosyal medyay1 % 80.8 ile (n=164) oncelikle “Haberlesme
(e-posta, mesaj vb)” amaciyla kullandiklar1 tespit edilmistir. Sosyal medyanin
kullanim amaglar1 arasinda 6ne ¢ikan diger bagliklarin da % 73.9 ile (n=150)
“Eglenme (Video, miizik, oyun vb)”, % 73.4 ile (n=149) “Glindemi takip etmek ve
haber alma”, % 71.9 ile (n=146) “Eski arkadaslarimla baglant1 kurma” ve % 70.4 ile

(n=143) “Egitim ve 6gretim”oldugu goriilmektedir.

Cizelge 8. Sosyal Medya Kullanim Amacina iliskin Tamimlayici Istatistikler

Evet Hayir
Sosyal Medya Kullanim Amaci
n % n %

Haberlesme (e-posta, mesaj vb) 164 80,8 39 19,2
Eski arkadaslarimla baglanti kurma 146 71,9 57 28,1
Yeni arkadasliklar kurma 125 61,6 78 38,4
Fikir ve sosyal paylasimlar 137 67,5 66 32,5
Eglenme (Video, miizik, oyun vb). 150 73,9 53 26,1
Giindemi takip etme ve haber alma 149 73,4 54 26,6
Ozel ilgi ve hobi gruplarina dahil olma 104 51,2 99 48,8
Egitim-6gretim 143 70,4 60 29,6
Diger 28 13,8 175 86,2

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin cinsiyeti ile sosyal medya kullanim amaclar
arasinda iligki olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar Cizelge 9’da
gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor 6gretmenlerinin
cinsiyetleri ile haberlesme (e-posta, mesaj vb.) (X?=0,151;p>.05), eski arkadaslarla
baglanti kurma (X°=0,040;p>.05), yeni arkadasliklar kurma (X?=0,397;p>.05), fikir
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ve sosyal paylasimlar (X%=0,015;p>.05), eglenme (video, miizik, oyun vb).
(X?=0,835;p>.05), giindemi takip etme ve haber alma (X?=0,001; p>.05), 6zel ilgi ve
hobi gruplarina dahil olma (X?=0,121; p>.05) ve egitim-6gretim (X?=0,002;p>.05)

amacli sosyal medya kullanimi arasinda anlamli bir iliski bulunmamaktadir.

Cizelge 9. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Amacina fliskin

Ki-kare Analizi Sonuglari

Cinsiyet
Sosyal Medya )
Erkek Kadin X p
Kullanim Amaci
n % n %
Haberlesme Evet 130 80,2 34 82,9
) 0,151 | 0,697
(e-posta, mesaj vb.) Hayir 32 19,8 7 17,1
Eski arkadaslarimla Evet 116 716 | 30 73,2
0,040 | 0,842
baglant1 kurma Hayir 46 28,4 11 26,8
Evet 98 60,5 | 27 65,9
Yeni arkadasliklar kurma 0,397 | 0,528
Hayir 64 39,5 | 34,1 41
Fikir ve sosyal Evet 109 | 67,3 | 28 68,3
0,015 | 0,902
paylasimlar Hayir 53 32,7 | 13 31,7
Eglenme (Video, Evet 122 75,3 | 28 68,3
0,835 | 0,361
miizik, oyun vb). Hayir 40 247 | 13 31,7
Gilindemi takip etme ve Evet 119 73,5 | 30 73,2
0,001 | 0,970
haber alma Hayir 43 26,5 | 11 26,8
Ozel ilgi ve hobi Evet 82 50,6 | 22 53,7
0,121 | 0,728
gruplarina dahil olma Hayir 80 494 | 19 46,3
Evet 114 | 70,4 | 29 70,7
Egitim-6gretim 0,002 | 0,964
Hayir 48 29,6 12 29,3

* Siitun Yiizdesi Kullanilmustir.

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin yasi ile sosyal medya kullanim amaglar1 arasinda
iliski olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar Cizelge 10’da
gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor dgretmenlerinin
yast ile haberlesme (e-posta, mesaj vb.) (X?=1,858;p>.05), eski arkadaslarla baglant:
kurma (X* =2,613;p>.05), yeni arkadasliklar kurma (X?=0,664;p>.05), fikir ve sosyal
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paylasimlar (X?=4,907;p>.05), eglenme (video, miizik, oyun vb) (X?=1,995;p>.05),

giindemi takip etme ve haber alma (X?=2,615; p>.05), 6zel ilgi ve hobi gruplarina

dahil olma (X?=0,562;p>.05) ve egitim-6gretim (X*=0,066;p>.05) amacli sosyal

medya kullanimi1 arasinda anlamli bir iliski bulunmamaktadir.

Cizelge 10. Yasa Gore Sosyal Medya Kullamim Amacina fliskin

Ki-kare Analizi Sonuglari

Yas
Sosyal Medya —
20-29 yas | 30-39 yas |40 yas ve iizeri| X p
Kullanim Amaci
nj| % | n| % n %
Haberlesme Evet | 21 | 72,4 | 100 | 83,3 | 43 79,6
. 1,858 10,395
(e-posta, mesajvb.) | Haywr | 8 | 27,6 | 20 | 16,7 | 11 20,4
Eski arkadaslarimla Evet | 18 | 62,1 | 91 | 758 | 37 68,5
2,613(0,271
baglant1 kurma Haywr | 11 | 379 | 29 | 242 | 17 31,5
Yeni arkadasliklar Evet | 16 [ 55,2 | 76 | 63,3 | 33 61,1
0,664 (0,717
kurma Hayir | 13 | 44,8 | 44 | 36,7 | 21 38,9
Fikir ve sosyal Evet | 20 | 69,0 | 87 | 725| 30 55,6
4,907 10,086
paylasimlar Hayr | 9 |31,0| 33 |275| 24 44 4
Eglenme (Video, Evet | 24 | 82,8 | 89 | 742 | 37 68,5
. 1,995 0,369
miizik, oyun vb). Hayrr | 5 | 17,2 | 31 | 258 | 17 31,5
Gilindemi takip Evet | 19 | 655 | 93 | 77,5| 37 68,5
2,615|0,270
etme ve haberalma | Hayir | 10 | 345 | 27 | 225 | 17 31,5
Ozel ilgi ve hobi Evet | 13 | 448 | 63 |525| 28 51,9
: 0,562 (0,755
gruplarina déhil olma| Hayir | 16 | 55,2 | 57 | 47,5| 26 48,1
. _ Evet | 21 | 72,4 | 84 | 700 | 38 70,4
Egitim-0gretim 0,066 {0,968
Hayr | 8 | 27,6 | 36 [ 30,0| 16 29,6

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Aragtirmaya katilan Ogretmenlerin brangi ile sosyal medya kullanim amaglar

arasinda iliski olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar Cizelge 11°de

gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor 6gretmenlerinin

branglar1 ile haberlesme (e-posta, mesaj vb.) (X?=0,556;p>.05), eski arkadaslarla
baglant kurma (X* =0,859;p>.05), yeni arkadashklar kurma (X*=3,443;p>.05), fikir

ve sosyal paylasimlar (X?=3,618;p>.05), eglenme (video, miizik, oyun vb).

(X?=0,322;p>.05), giindemi takip etme ve haber alma (X?=1,985; p>.05), 6zel ilgi ve
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hobi gruplarma dahil olma (X°=0,038; p>.05) ve egitim-dgretim (X°=1,331; p>.05)

amagcli sosyal medya kullanimi arasinda anlamli bir iligki bulunmamaktadir.

Cizelge 11. Bransa Gore Sosyal Medya Kullanim Amacina iliskin

Ki-kare Analizi Sonug¢lar:

S | Med Brans
osya edya
y Y Ortaokul Lise X? p
Kullanim Amaci
n % n %
Haberlesme Evet 127 81,9 37 77,1
. 0,556 | 0,456
(e-posta, mesaj vb.) Hayir | 28 18,1 11 22,9
Eski arkadaglarimla Evet 114 73,5 32 66,7
0,859 | 0,354
baglant1 kurma Hayir 41 26,5 16 33,3
Yeni arkadasliklar Evet 104 67,1 21 43,8
3,443 | 0,077
kurma Hayir | 51 329 27 56,3
Fikir ve sosyal Evet | 110 71,0 27 56,3
3,618 | 0,057
paylagimlar Hayir | 45 29,0 21 43,8
Eglenme (Video, miizik, | Evet 113 72,9 37 77,1
0,332 | 0,565
oyun vb). Hayir | 42 27,1 11 22,9
Giindemi takip et Evet | 110 71,0 39 81,3
iindemi takip etme ve 1085 | 0,159
haber alma Hayir | 45 29,0 9 18,8
Ozel ilgi ve hobi Evet 80 51,6 24 50,0
2l 81 Ve nodt 0,038 | 0,845
gruplarina dahil olma | Hayir | 75 48,4 24 50,0
. ) Evet | 106 68,4 37 77,1
Egitim-6gretim 1,331 | 0,249
Hayir 49 31,6 11 22,9

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Egitim-6gretimde sosyal medya kullanim amagclarina iliskin tanimlayici istatistikler
Cizelge 12°de oldugu gibidir. Buna gore arastirmaya istirak eden Ogretmenler
tarafindan sosyal medya egitim-6gretimde % 80.8 ile (n=164) en ¢ok “Derslerle ilgili
materyal paylasma” amaciyla ve % 62.1 ile (n=126) en az “Velileri 6grencilerin
durumuyla ilgili bilgilendirme” amaglariyla kullanilmaktadir. Sosyal medyanin
egitim-0gretimdeki diger kullanim amaclariise; % 75.4 ile (n=153) “Eglenme (Video,
miizik, oyun vb)” , % 74.4 ile (n=151) “Dersler ve okulla ilgili duyurular”, %73.4 ile
(n=149) “Diger 6gretmenlerle egitim-ogretim icerikli paylasimda bulunma”, % 72.9
ile (n=148) “Ogrencilerle iletisim kurma”, % 72.4 ile (n=147) “’Odev teslimi ve
kontrolleri, % 68.5 ve (n=139) “Toplantilar ve etkinlikleri duyurma” seklinde

siralanmaktadir.
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Cizelge 12. Egitim-Ogretimde Sosyal Medya Kullanim Amacina iligkin

Tammlayia Istatistikler

Egitim-Ogretimde Sosyal Medya Evet Hayir
Kullanim Amaci n % n %
Ogrencilerle iletisim kurma 148 72,9 95 27,1
Odev teslimi ve kontrolleri 147 72,4 56 27,6
Toplantilar ve etkinlikleri duyurma 139 68,5 64 31,5
Derslerle ilgili materyal paylasma 161 79,3 42 20,7
Eglenme (Video, miizik, oyun vb). 153 75,4 50 24.6
Dersler ve okulla ilgili duyurular 151 74,4 52 25,6
Velileri,  0grencilerin  durumuyla ilgili

bilgilendirme sl ol I I
Diger Ogretmenlerle egitim-6gretim igerikli 149 734 54 26,6
paylasimda bulunma

Arastirmaya katilan O6gretmenlerin cinsiyeti ile egitim-0gretimde sosyal medya
kullanim amaglar1 arasinda iliski olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve
sonuclar Cizelge 13’de gdsterilmistir. Buna gore aragtirmaya katilan beden egitimi ve
spor 6gretmenlerinin cinsiyetleri ile egitim-6gretim kaspaminda 6grencilerle iletisim
kurma (X?=2,343;p>.05), 6dev teslimi ve kontrolleri (X?=0,437;p>.05), toplantilar ve
etkinlikleri duyurma (X?=0,001;p>.05), derslerle ilgili materyal paylasma
(X?=1,001;p>.05), eglenme (video, miizik, oyun vb) (X?=0,134;p>.05), dersler ve
okulla ilgili duyurular (X°=1,001;p>.05), velileri dgrencilerin durumuyla ilgili
bilgilendirme (X?=1,544;p>.05), diger ogretmenlerle egitim-6gretim igerikli
paylasimda bulunma (X?=1,322;p>.05) amaciyla sosyal medya kullanimi arasinda
iliski bulunmamaktadir.

Cizelge 13. Cinsiyete Gore Egitim-Ogretimde Sosyal Medya Kullanim Amacina
Iliskin Ki-kare Analizi Sonuclar

. Cinsiyet
Egitim-Ogretimde Sosyal Medya )
Erkek Kadin X p
Kullanim Amaci
n % n %
i . o Evet | 122 | 75,3 26 63,4
Ogrencilerle iletisim kurma 2,343 | 0,126
Hayir | 40 24,7 15 36,6
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. Cinsiyet
Egitim-Ogretimde Sosyal Medya 2
Erkek Kadin X p
Kullanim Amaci
n % n %
) Evet | 119 | 735 | 28 | 68,3
Odev teslimi ve kontrolleri 0,437 | 0,509
Hayir | 43 26,5 13 31,7
Toplantilar ve etkinlikleri | Evet | 111 | 68,5 | 28 | 68,3
0,001 | 0,978
duyurma Hayir | 51 | 315 | 13 | 317
Derslerle ilgili materyal Evet | 129 | 796 | 32 | 78,0
0,050 | 0,823
paylasma Hayrr | 33 | 204 | 9 | 220
Eglenme (Video, miizik, oyun| Evet | 123 | 75,9 | 30 | 73,2
0,134 | 0,715
vb). Hayir | 39 24,1 11 26,8
Dersler ve okulla ilgili Evet | 123 | 759 | 28 | 683
1,001 | 0,317
duyurular Hayir | 39 | 241 | 13 | 31,7
Velileri, 6grencilerin Evet | 104 | 64,2 | 22 | 33,7
. " JAE 1,544 | 0,214
durumuyla ilgili bilgilendirme| Hayir | 58 | 35,8 | 19 | 46,3
Diger 6gretmenlerle Evet | 116 | 71,6 | 33 | 80,5
egitim-ogretim igerikli 1,322 | 0,250
Hayir | 46 28,4 8 19,5
paylasimda bulunma

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin yasi ile egitim-6gretimde sosyal medya kullanim
amaglart arasinda iliski olup olmadigr Kikare analizi ile incelenmis ve sonuglar
Cizelge 14’de gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve spor
Ogretmenlerinin yast ile egitim-Ogretim kaspaminda 6grencilerle iletisim kurma
(X?=4,958:p>.05), ddev teslimi ve kontrolleri (X?=5,018;p>.05), toplantilar ve
etkinlikleri duyurma  (X?=4,683;p>.05), derslerle ilgili materyal paylasma
(X?=0,605;p>.05), eglenme (video, miizik, oyun vb) (X?=0,995;p>.05), dersler ve
okulla ilgili duyurular (X?=0,605;p>.05), velileri &grencilerin durumuyla ilgili
bilgilendirme (X*=1,777;p>.05) ve diger Ogretmenlerle egitim-6gretim igerikli
paylasimda bulunma (X°=1,960;p>.05) amaciyla sosyal medya kullammi arasinda

iliski bulunmamaktadir.
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Cizelge 14. Yasa Gore Egitim-Ogretimde Sosyal Medya Kullanim Amacina

fliskin Ki-kare Analizi Sonuclar

Yas
Egitimde Sosyal Medya )
20-29 yas | 30-39 yas |40 yas ve iizeri| X p
Kullanim Amaci
ni % | n| % n %
Ogrencilerle iletisim | Evet | 18| 62,1| 85| 70,8 | 45 83,3
4,958 | 0,084
kurma Hayir | 11| 37,9| 35| 292 | 9 16,7
Odev teslimi ve | Evet | 17| 58,6 | 86| 71,7 | 44 | 815
. 5,018 | 0,081
kontrolleri Hayir | 12| 41,4| 34| 28,3 | 10 18,5
Toplantilar ve Evet | 15| 51,7| 84| 70,0 | 40 74,1
o 4,683 0,096
etkinlikleri duyurma | Hayir | 14 | 48,3| 36| 30,0 | 14 25,9
Derslerle ilgili Evet | 24| 82,8| 93| 775 | 44 81,5
0,605 | 0,739
materyal paylasma | Hayir | 5 | 17,2 | 27| 22,5 | 10 18,5
Eglenme (Video, Evet | 24| 82,8| 89| 74,2 | 40 74,1
0,995 | 0,608
miizik, oyun vb). Hayir | 5| 17,2| 31| 258 | 14 25,9
Dersler ve okulla | Evet | 22| 75,9 | 88| 73,3 | 41 75,9
o 0,170 | 0,918
ilgili duyurular Hayir | 7 | 241| 32| 26,7 | 13 24,1
Velileri, dgrencilerin | pyet | 15| 51,7| 78| 65,0 | 33 | 61,1
durumuyla ilgili 1,777 {0,411
bilgilendirme Hayir | 14| 48,3| 42| 350 | 21 38,9
Diger 6gretmenlerle | Evet | 24| 82,8| 88| 73,3 | 37 68,5
egitim-6gretim
. g ' s 1,960 | 0,375
icerikli paylasimda | Hayir | 5 | 17,2| 32| 26,7 | 17 31,5
bulunma

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Aragtirmaya katilan 6gretmenlerin branst ile egitim-Ogretimde sosyal medya

kullanim amaglar1 arasinda iliski olup olmadig1 Kikare analizi ile incelenmis ve

sonuglar Cizelge 15°de gosterilmistir. Buna gore arastirmaya katilan beden egitimi ve

spor Ogretmenlerinin bransi ile egitim-0gretim kaspaminda 6grencilerle iletisim

kurma (X2=3,460;p>.05), ddev teslimi ve kontrolleri (X2=0,422;p>.05), toplantilar ve

etkinlikleri duyurma  (X?=2,944;p>.05), derslerle ilgili materyal paylasma
(X?=1,566;p>.05), eglenme (video, miizik, oyun vb) (X?=0,204; p>.05), dersler ve
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okulla ilgili duyurular (X?=1,965;p>.05), velileri 6grencilerin durumuyla ilgili
bilgilendirme (X?=0,005; p>.05) ve diger ogretmenlerle egitim-6gretim igerikli
paylasimda bulunma (X2:3,178; p>.05) amaciyla sosyal medya kullanimi arasinda

iliski bulunmamaktadir.

Cizelge 15. Bransa Gore Egitim-Ogretimde Sosyal Medya Kullanim Amacina
fliskin Ki-kare Analizi Sonuclar

Brans
Egitimde Sosyal Medya . )
Ortaokul Lise X p
Kullanim Amaci
n % n %

Ogrencilerle iletisim | Evet | 108 69,7 40 83,3
3,460 | 0,063

kurma Hayir 47 30,3 8 16,7

Odev teslimi ve Evet | 114 73,5 33 68,8
. 0,422 | 0,516

kontrolleri Hayir | 41 26,5 15 31,3

Toplantilar ve Evet 111 71,6 28 58,3
. 2,994 | 0,084

etkinlikleri duyurma | Hayir 44 28,4 20 41,7

Derslerle ilgili materyal | Evet | 126 81,3 35 72,9
1,566 | 0,211

paylasma Hayir | 29 18,7 13 27,1

Eglenme (Video, miizik,| Evet 118 76,1 35 72,9
0,204 | 0,652

oyun vb). Hayir 37 23,,9 13 27,1

Dersler ve okullaiilgili | Evet | 119 76,8 32 66,7
1,965 | 0,161

duyurular Hayir | 36 23,2 16 33,3

Velileri, 6grencilerin | Evet 96 61,9 30 62,5
durumuyla ilgili 0,005 | 0,944

L . Hayir 59 38,1 18 37,5

bilgilendirme

Diger 6gretmenlerle Evet 109 70,3 40 83,3
egitim-0gretim igerikli 3,178 | 0,075

paylasimda bulunma | Hayw | 46 29,7 8 16,7

* Siitun Yiizdesi Kullanilmistir.

Egitim-6gretimde sosyal medya kullanim amaglarinin en ¢ok tercih edilen sosyal
medya platformlarina (Facebook, Youtube, Instagram ve Twitter) gore dagilimi
Cizelge 16°da gosterilmistir. Buna gore egitimde sosyal medya kullaniminda
Facebook platformunun 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Egitim-6gretimde sosyal medyay1
kullanan 6gretmenler arasinda Facebook’un tiim kullanim amaclar1 bakimindan en

cok tercih edilen sosyal medya mecrasi durumundadir. Youtube kullaniminda 6dev
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teslimi ve kontrolleri, derslerle ilgili materyal paylasimi, dersler ve okulla ilgili
duyurular ve diger dgretmenlerle egitim 6gretim igerikli paylasimda bulunma 6ne
cikmaktadir. Instagram agirlikli  olarak  Ogrencilerle iletisim kurma ve
toplanti/etkinlikleri duyurmada tercih edilmektedir. Twitter ise diger platformlara
nazaran daha az kullanilmakla birlikte instagrama benzer sekilde oncelikle
ogrencilerle iletisim kurma ve toplanti/etkinlikleri duyurmak amaciyla tercih

edilmektedir.

Cizelge 16. Egitim-Ogretimde Sosyal Medya Kullanim Amaclarinin En Cok
Tercih Edilen Sosyal Medya Platformlarina Gore Dagilim

Egitimde Sosyal Medya Facebook | Youtube |Instagram | Twitter

Kullanim Amaci % n % n % n %

Ogrencilerle iletisim kurma 119 80,4 |109 | 73,6 | 111 |75,0| 104 |70,3

Odev teslimi ve kontrolleri 117 | 79,6 | 112 | 76,2 | 110 |74,8| 99 |67,3

Toplantilar ve etkinlikleri
118 | 84,9102 | 73,4 | 107 |77,0|100 71,9
duyurma

Derslerle ilgili
129 |80,1|126|78,3| 123 |76,4| 106 |65,8

materyal paylagsma

Eglenme (Video, miizik,
113 | 739|109 |71,2| 109 |71,2| 93 |60,8
oyun vb).

Dersler ve okulla ilgili
114 | 755|117 | 77,5 | 112 |74,2| 98 |64,9
duyurular

Velileri 6grencilerin durumuyla
o 101 |80,2| 95 | 754 | 93 |[73,8| 82 |65,1
ilgili bilgilendirme

Diger 6gretmenlerle egitim-
Ogretim igerikli paylasimda 115 | 77,2115 | 77,2 | 113 |75,8| 96 |64,9
bulunma

* Satir Yiizdesi Kullanilmistir.

Sosyal medyaya erisim saglama ortamma iliskin tanimlayici istatistikler Cizelge
17°de oldugu gibidir. Belirtilen istatistiklere bakildiginda, ¢alismaya istirak eden
beden egitimi 6gretmenleri sosyal medyaya % 90.6 ile (n=184) agirlikli olarak ev

ortamindan erigsim saglamaktadir. Ev ortami disinda katilimcilarin % 65.5°1 (n=133)
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okul/igyerinde, % 47.3’ii (n=96) toplu tagima araglart ve yolculuk ortaminda ve %

13.871 ise (n=28) diger ortamlardan interneteerismektedir.

Cizelge 17. Sosyal Medyaya Erisim Saglama Ortamna iliskin

Tammlayici istatistikler

Evet Hayir
Sosyal Medyaya Erisim Saglama Ortam
n % n %
Ev 184 90,6 18 8,9
Okul / Igyeri 133 65,5 70 34,5
Toplu tagima araci ve yolculuklarda 926 47,3 107 52,7
Diger 28 13,8 175 86,2

Sosyal medya erisim araglarina iligkin tanimlayict istatistikler Cizelge 18’de
belirtilmistir. Buna gore katilimcilarin % 94.6 ile (n=192) neredeyse tamami oldugu
akilli telefonu iizerinden internete erisim saglamaktadir. Internet erisim araci olarak
tablet kullananlarm oran1 % 63.1 (n=128), diziistii bilgisayar kullananlarin orani
% 47.8 (n=97) ve masaiistii bilgisayar kullananlarin orani ise % 34.5 (n=70)

diizeyindedir.

Cizelge 18. Sosyal Medyaya Erisim Saglama Araclarina iliskin

Tammlayiax Istatistikler

Evet Hayir
Sosyal Medyaya Erisim Saglama Araci
n % n %
Akilli Telefon 192 94,6 11 54
Masaiistii Bilgisayar 70 34,5 133 65,5
Diziistii Bilgisayar 97 47,8 106 52,2
Tablet 128 63,1 75 36,9

Sosyal medya kullanim sikligina iligskin tanimlayic istatistikler Cizelge 19°da yer
almaktadir. Istatistikler incelendiginde, beden egitimi 6gretmenlerinin % 55.2’si
(n=112) sosyal medyay1 hergiin kullanmaktadir. Katilimcilarin % 24.6’s1 (n=50)
hafatada 4-5 giin, % 17.7’si (n=36) ise haftada 2-3 giin sosyal medya kullanmaktadir.
Bununla birlikte haftada 1 giin sosyal medya kullanalar yalnizca % 2.5
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(n=5)diizeyinde iken, katilimcilar arasinda sosyal medyayr hi¢ kullanmayan

bulunmamaktadir.

Cizelge 19. Sosyal Medya Kullanim Sikhgina iliskin Tanimlayici Istatistikler

Sosyal Medya Kullanim Sikhg: n %

Haftada her giin 112 55,2
Haftada 4-5 giin 50 24,6
Haftada 2-3 giin 36 17,7
Haftada 1 giin 5 2,5

Hig kullanmiyorum

Sosyal medya ortamlari/araglaribilgi diizeyine iliskin tanmimlayic1 istatistikler

Cizelge 20°de belirtilmistir. Buna gore sosyal medya ortamlari/araglarina yonelik

olarak calismaya istirak eden d6gretmenlerden % 54.2°si (n=110) “Cok iyi”, % 27.1’1
(n=55) “Iyi” ve % 15.8°i (n=32) “Orta” diizeyde bilgi sahibi oldugunu ifade etmistir.

Bunun yaninda bilgi diizeyi iyi olmayan 6gretmenler % 3.0 (n=6) diizeyinde iken,

sosyal medya ortamlari/araglarina yonelik hi¢ bilgi sahibi olmayan katilimer

bulunmamaktadir.

Cizelge 20. Sosyal Medya Ortamlari/Araclan Bilgi Diizeyine iliskin

Tammlayic Istatistikler

Sosyal Medya Ortamlary/Araglarn Bilgi Diizeyi n %
Cok iyi 110 54,2
Iyi 55 27,1
Orta 32 15,8
Iyi degil 6 3,0
Hig yok - -

4.3. Ogretmenlerin Goriislerine Yonelik Tanimlayici Istatistikler

Ogretmenlerin sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik dlgek ifadelerine

verdikleri tanitlara iligkin tanimlayici istatistikler Cizelge 21°de sunulmustur. S6z
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konusu ¢izelgede yer alan tanimlayic istatistiklere bakildiginda; katilimcilarin
sosyal medya ortamlari/araglarinin mesleki gelisime katkisina dair goriislerinin genel
puan ortalamasinin (X=4,10) oldugu goriilmektedir. Buna gore dgretmenlerin sosyal
medyanin mesleki gelisime katkisna yonelik diisiincelerinin  olumlu oldugu

sOylenebilir.

Cizelge 21. Sosyal Medya Ortamlari/Araclarinin Mesleki Gelisime Katkisina

Dair Gériislere Yonelik Tanimlayici Istatistikler

Ogretmen Goriisleri Min. | Max. X SS
Ogretmeni daha sosyal hale getirir. 1 5 409 | 112
Ogretmenin diisiince diinyasin1 gelistirir. 1 5 4,12 | 1,00
eOtﬁﬂe;?lenlerm akademik basarisin1 olumlu 1 5 412 1,04

Ogretmenlerin  mesleki  motivasyonlarinin

< 1 5 4,13 | 1,00
artmasini saglar.
Ogretmenin ~ 6grencisine  verdigi  egitim
kalitesini arttirir. 1 S 417 101
Sinif icinde Ogretmen-6grenci etkilesimini 1 5 398 | 117
arttirir.
Sl{lavlarda daha ayritilt ve hizli geri bildirim 1 5 410 | 1,09
saglanmis olur.
C)gretmenlerin iletisim becerisini arttirir. 1 5 4,08 1,12
*Okul-6grenci iliskisini azaltir. 1 5 414 1,10
GENEL 13 43 4,10 | 1,00

X: Ortalama, SS: Standart Sapma, * Ters Kodlanmustir.

4.4. Ogretmenlerin Goriislerine Yonelik Fark Testleri

Calismanin bu kisminda sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik
Ogretmen gorlisleri arasinda demografik ozelliklere (yas, cinsiyet, brang ve hizmet
yili) gore istatiksel olarak anlamli farklilik olup olmadigi fark testleri ile analiz

edilmistir.

Sosyal medyanin beden egitimi O0gretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik
katilimer goriislerinde cinsiyete gore farklilik olup olmadigi Bagimsiz Grup t-Testi

ile incelenmis ve analiz sonuglar1 Cizelge 22’de gosterilmistir.

70



Cizelge 22. Cinsiyete Gore Ogretmen Goriislerine Iliskin Bagimsiz Grup

t-Testi Sonuglari

Degisken Cinsiyet n X S.S t p
. Erkek 162 4,08 0,84
Ogretmen
) -0,572 | 0,568
Gortslerl
Kadin 41 4,17 0,88

Cizelge 22°de yer alan sonuglar incelendiginde; sosyal medyanin beden egitimi

ogretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik katilimc1 goriislerinde  erkek

ogretmenlerin puan ortalamas: (X=4,08) ve kadin dgretmenlerin puan ortalamasi

(X=4,17) olarak belirlenmistir. S6z konusu puan ortalamalar1 arasinda istatiksel

olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir(t1)=-0,572; p>0.05). Buna gére sosyal

medyanin beden egitimi O6gretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik katilimci

goriisleri arasinda cinsiyete gore farklilik olmadigi sdylenebilir.

Sosyal medyanin beden egitimi 6gretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik

katilimcr goriislerinin yasa gore farklilik gosterip gostermedigi Tek Yonlii Varyans

Analizi (ANOVA) ile incelenmis ve analiz sonuglar1 Cizelge 23’de gosterilmistir.

Cizelge 23. Yasa Gore Ogretmen Gériislerine iliskin Tek Yonlii
Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclar

. N Anlamh

Degisken Yas n X SS F p Eark
20-29 29 | 4,02 | 0,82
Ry 30-39 120| 4,19 | 0,74

gretmen 1,522 | 0,226 i
Gortigleri o

40 ve usti 54 | 3,94 | 1,04
Toplam 203| 4,10 | 0,84

Cizelge 23’de yer alan sonuclar incelendiginde; sosyal medyanin beden egitimi

O0gretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik katilimcr goriislerinde 20-29 yas
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grubu dgretmenlerin puan ortalamas: (X=4,02),30-39 yas grubu 6gretmenlerin puan
ortalamas1 (X=4,19) ve 40-49 yas grubu 6gretmenlerin puan ortalamasi (X=3.94)
olarak belirlenmistir. S6z konusu puan ortalamalar1 arasinda istatiksel olarak anlamli
bir farklilik bulunmamaktadir (F(-200=1,522; p>0,05) Buna gore sosyal medyanin
beden egitimi 6gretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik katilimci1 goriisleri

arasinda yaga gore farklilik olmadigini sdylemek miimkiindiir.

Sosyal medyanin beden egitimi Ogretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik
katilimc1 goriislerinde bransagore farklilik olup olmadigi Bagimsiz Grup t-Testi ile

incelenmis ve analiz sonuglar1 Cizelge 24’°de gosterilmistir.

Cizelge 24. Bransa Gore Ogretmen Gériislerine iliskin Bagimsiz Grup

t-Testi Sonugclar

Degisken Brans n X S.S t p
L Ortaokul 155 4,08 0,83
Ogretmen
_ -0,334 | 0,739
Gortisleri .
Lise 48 4,13 0,89

Cizelge 24°de yer alan sonuclar incelendiginde; sosyal medyanin beden egitimi
ogretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik katilimeir goriislerinde ortaokul
ogretmenlerinin puan ortalamasi (X=4,08) ve lise dgretmenlerinin puan ortalamasi
(X=4,13) olarak belirlenmistir. S6z konusu puan ortalamalar1 arasinda istatiksel
olarak anlamli bir farklihk bulunmamaktadir (t(00=-0,334; p>0.05). Buna gore
sosyal medyanin beden egitimi Ogretmeni mesleki gelisime katkisina yonelik

katilimc1 goriisleri arasinda branga gore farklilik olmadigi sylenebilir.

Sosyal medyanin beden egitimi Ogretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik
katilimc1 goriislerinin hizmet yilina gore farklilik gosterip gostermedigi Tek Yonli
Varyans Analizi (ANOVA) ile incelenmis ve analiz sonuglart Cizelge 25°de

gosterilmistir.

72



Cizelge 25. Hizmet Yihna Gore Ogretmen Gériislerine fliskin Tek Yonlii
Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclari

o . N Anlamh

Degisken Hizmet Yih n X SS F p Fark
1-5 yil 33| 4,08 | 0,83
6-10 yil 69 | 4,15 | 0,77
et 11-15 yil 53 | 4,26 | 0,69

G%ﬁr{‘eer‘: 1,218 | 0,313 ;

? 16-20 yil 36 | 384 | 1,13
20 y1l iizeri 12 | 3,91 | 0,82
Toplam 203| 4,10 | 0,84

Cizelge 25’de yer alan sonuglar incelendiginde; sosyal medyanin beden egitimi

ogretmeni mesleki gelisimine katkisina yonelik katilimci goriislerinde 1-5 y1l hizmet

siiresine sahip &gretmenlerin puan ortalamasi (X=4,08), 6-10 yil hizmet siiresine

sahip Ogretmenlerin puan ortalamasi (X=4,15), 11-15 yil hizmet siiresine sahip

ogretmenlerin puan ortalamas1 (X=4,26), 16-20 yil hizmet siiresine sahip

ogretmenlerin puan ortalamas1 (X=3.84) ve 20 yil iizeri hizmete sahip dgretmenlerin

puan ortalamasi1 (X=3.91) olarak belirlenmistir. S6z konusu puan ortalamalari

arasinda istatiksel olarak anlamli bir farklihik bulunmamaktadir (F(4.198=1,218;

p>0,05) Buna gore sosyal medyanin beden egitimi 6gretmeni mesleki gelisimine

katkisina yonelik katilime1 goriigleri arasinda yasa gore farklilik olmadigini sdylemek

mumkindiir.
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5. TARTISMA VE SONUC

Tekonolojide yasanan hizli gelisim ve internetin yaygin olarak kullanimi, insan
yasami1 da dahil olmak tizere birgok alana etki etmektedir. Teknoloji ve internet
sagladig1 olanaklar ile bireylerin etkin ve hizli iletisim siireci igersine girmelerine;
calisma ve ilgi alanlan ile aktiialiteyi takip edebilmelerine; goriis ve deneyimlerini
paylagmalarina imkan tanimaktadir. Gilinimiizde sosyal medyada bu bakimdan
onemli bir 6ge olarak one ¢ikmaktadir. Sosyal medya bireylere kendilerini yansitma,
topluluk olusturma, paylasim ve igbirligi ortami yaratma gibi konularda firsatlar

sunmaktadir.

Gilinlimiizde sosyal medyanin 6nemli hale geldigi alanlardan biri egitim olmustur.
Bilhassa yasam boyu 6grenme anlayisi 6grenme-6gretme siirecinde sosyal medyanin
konumunu daha da 6énemli kilmaktadir. Tiim yas grubundaki 6grenen bireyler icin
sagladig1 kolay, licretsiz ve yaygin kullanim imkanlari, igbirligi ve sosyal destegi
arttirmasi, ogretim siirecleri icinde farkli uygulamlart mimkiin kilmasi, aragtirma
stirecine katki saglamasi gibi hususlar egitimde sosyal medyayr 6nemli bir faktor
halinde getirmistir. Daha kisaca ifade etmek gerekirse O0grenme-Ogretme ortam
yapilarin1 degistiren sosyal medya, ayn1 zamanda bu ortamlarin genis kitlelere mekan

ve zaman sinir1 olmaksizin erisimini kolaylagtirmaktadir.

Sosyal medyanin 6grenenlerin yasamlarina olan etkileri diisiiniildiigiinde, egitim
ortamimin diizenleyicileri konumundaki o6gretmenlerin sosyal medyaya kayitsiz
kalmalar1 diisiiniilemez. Sosyal medya sagladigi pek ¢ok olanakla 6gretmenlerin
mesleki gelisimine katkilar saglamaktadir. Bu g¢ergcevede bu arastirmada sosyal
medyanin beden egitimi Ogretmenlerinin internet ve sosyal medya kullanimi ile
ogretmenlerin mesleki gelisimi lizerinde sosyal medyanin rolii incelenmistir. Calisma
kapsaminda Oncelikle yapilan literatiir arastirmasi ile kavramsal c¢erceve
olusturulmustur. Bu dogrultuda; sosyal medya ve kullanimi, sosyal medyanin tarihsel
stiregte gelisimi, sosyal medya kullanimini etkileyen unsurlar, sosyal medya tiirleri,
kullanim amaglari, egitimde sosyal medyanin kullanimi ve 6gretmenlerin mesleki
gelisimleri iizerindeki etkisi lizerinde durulmustur. Daha sonra ise Tokat ilinde gorev
yapmakta olan 203 beden egitimi ve spor dgretmeninin katilimiyla bir uygulama

gerceklestirilmistir. Arastirma verileri anket yoluyla elde edilmis ve SPSS programi
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araciligiyla analiz edilmistir. Elde edilen bulgular ise literatiir 1s18inda ve benzer
caligmalarla kiyaslanarak tartisilmis, degerlendirmeler miiteakip maddelerde

sunulmustur.

Arastirma kapsaminda ilk olarak beden egitimi ve spor dgretmenlerinin internet ve
sosyal medya kullanimi ele alinmistir. Bu kapsamda; dgretmenlerin kolay internet,
erisim imkani, aktif e-posta hesabi, sosyal medya hesabi ile kisisel web sayfasi sahibi
olma durumlari; interneti hangi amaglarla kullandiklari, kullandigr sosyal medya
platformlari, sosyal medya kullanim amaglari, egitim-6gretimde sosyal medyadan
nasil yararlandiklari, sosyal medyaya erisim saglama ortam/araglar1 ve bu aracglara

yonelik bilgi diizeyleri ile sosyal medya kullanim sikliklar1 incelenmistir.

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin biiyiik kisminin kolay internet erisim imkani aktif
e-posta hesabi ve sosyal medya hesabi bulunurken, kisisel web sayfasina sahip
olanlarin sayist oldukga disiiktiir. Literatlir incelendiginde s6z konusu bulgularin,
“We Are Social” ve “Hootsuit” platformlarinin internet ve sosyal medya kullanimina
yonelik olarak her yil yaymmladign “Tiirkiye’de Dijital Istatistikleri” raporu ile
uyumlu oldugu goriilmektedir. Rapora gore tilkemizde genel niifusa kiyasla internet
kullanici oram1 % 72 ve aktif sosyal medya kullanici oran1 ise % 63 diizeyindedir
(Digital in Turkey, 2019). Ayrica Mentese (2013)’nin lise Ogretmen ve
yoneticilerinin egitimde sosyal medya ortam ve araglarinin kullanilmasina yonelik
gorislerini  inceledigi ¢alismada da bu g¢alisma ile uyumlu olarak
Ogretmen/yoneticilerin ¢ogunun internet erisim imkanina, aktif e-posta hesabinave
sosyal medya hesabma sahip oldugu ve kisisel sayfalarinin bulunmadig:

belirlenmistir.

Interneti kullanim amaglar1 incelendiginde, 6gretmenler tarafindan internet kullanim

(P-4

amagclar1 arasinda “egitim-6gretim” ile “arastirma ve bilgi toplama” faaliyetlerinin
oncelik tasidigi belirlenmistir. Ogretmenlerin ayrica “haberlesme ve e-posta”,
“sosyallesme ve iletisim” ile “eglence, oyun ve hobi” amaciyla da internetten yogun
olarak faydalandig: saptanmistir. Ulasilan bu bulgu “TUIK-2019 Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmas1” ile biliylik oranda ortiismektedir. S6z konusu
aragtirmaya gore ilkemizde internet ¢ogunlukla mesajlasma, internet iizerinden

telefonla goriisme/video goriismesi, sosyallesme ve miizik dinleme amaciyla

kullanilmaktadir (TUIK Hanehalki BT Kullanim Arastirmasi, 2019).
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Sosyal medya platformalar1 arasinda 6gretmenler en ¢ok “Faceook” paltformunu
kullanmakta, bu platformu sirasiyla “Youtube”, “Instagram” ve “Twitter” takip
etmektedir. Ogretmenlerin cinsiyet, yas ve branslar ile tercih ettikleri sosyal medya
platformlar1 arasinda anlamli bir iligki bulunmamaktadir. Calismada ulasilan bu
bulguyu; cinsiyet, yas ve branslarindan bagimsiz olarak Facebook platformunun
beden egitimi ve spor d6gretmenlerine kullanisli, katilimer eksenli, dinamik, isbirligi
esasma dayali, meslektaglarla 6grenme ve Ogretmeye dair konularda paylasim
yapilabilecek, Ogrenciler ve velileriyle etkilesim saglanabilecek bir ortam
saglamasindan kaynaklandig1 seklinde yorumlamak miimkiindiir. Youtube platformu
icin bu bulgu Ogretmenlerin derse yonelik hazirladiklar1 videolar1 &grencilerle
paylastiklar1 seklinde; Twitter ve Instagram platformlari iginse, mesleki gelisimden
ziyade Ogretmenlerin sanal kimlik olusturma ve toplumsal buradalik saglama
istekleri ile agiklanabilir. Bu bulgu literatiirde yer alan gesitli ¢aligmalarla da uyumlu
goriilmektedir. Sosyal medya platformlara iliskin “Digital in Turkey-2019”
raporunda lilkemizde en fazla kullaniciya sahip sosyal medya aglari Youtube,
Instagram, Whatsapp, Facebook ve Twitter olarak siralanmakta olup, rapordaki
sosyal medya paltformlar1 kullanim siras1 farkli olmakla birlikte bu ¢alisma bulgular
ile ortismektedir (We Are Social, 2019). ABD’de 2010 yilinda 6gretmen, okul
miidiirleri ve kiitiphanecilerle yapilan bir baska arastirmada, bireylerin ayni anda
farkli sosyal aglar1 kullanmakla birlikte c¢ogunlukla Facebook kullandiklar
belirlenmistir (Egitimde Sosyal Aglar, Pratikler ve Gergekler, 2010).Atabek’in
(2013)Tiirkiye ve ABD’deki 6gretmen adaylari tarafindan Facebook kullanimina dair
yaptig1 bir diger arastirmada da, diger sosyal aglara kiyasla sahip oldugu kalite,
yararlilik ve kullanighlik gibi sebeplerle adaylarin Facebook platformunu daha fazla
tercih ettigi bildirilmistir. Keskin (2014)’iin 0gretmenler, 0gretmen adaylar1 ve
Ogrencilerin sosyal medya platformlarini benimseme siireci ve kullanim amaclarin
inceledikleri ¢calismada da, bu calisma bulgularina paralel olarak 6gretmenlerin en
fazla tercih ettikleri sosyal agin Facebook oldugu saptanmistir. Saridas ve Deniz
(2018) sosyal aglarin Ogretmenlerin mesleki gelisimine etkisini inceledikleri
calismalarinda, 6gretmenlerin sosyal aglar1 mesleki gelisimleri bakimindan yararlh

bulduklari ifade edilmistir.
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Ogretmenler sosyal medyay1 agirlikli olarak haberlesme (e-posta, mesaj vb), eglenme
(video, miizik, oyun vb), giindemi takip etme ve haber alma, eski arkadaslarla
baglanti kurma ve egitim-0gretim amaciyla kullanmaktadir. Egitim-68retime iliskin
kullanimda “derslerle ilgili materyal paylasimi”amaci 6ne ¢ikmakla birlikte ders ve
okul ile ilgili duyurular, diger dgretmenlerle egitim-ogretim igerikli paylasimlar,
ogrencilerle iletisim, ddev teslimi ve kontrolleri, toplant1 ve etkinlikleri duyurma ve
velileri Ogrencilerin durumuyla ilgili bilgilendirme gibi farkli amaglarla da
kullanilmaktadir. Ogretmenlerin cinsiyet, yas ve branslar ile sosyal medyay1 genel
amaglar ve egitim Ogretim faaliyetlerine yonelik kullanim maksatlar1 arasinda
anlamli bir iliski bulunmamaktadir. Ayrica dgretmenler tarafindan en ¢ok tercih
edilen sosyal medya platformlar1 olan Facebook, Youtube, Instagram ve Twitter’in
egitim-ogretimdeki kullanim amaglarine yonelik incelemeye gore Facebook tiim
kullanim amaglart bakimindan en ¢ok tercih edilen sosyal medya mecrasidir.
Youtube 6dev teslimi ve kontrolleri, derslerle ilgili materyal paylagimi, dersler ve
okulla ilgili duyurular ve diger 6gretmenlerle egitim Ogretim icerikli paylasimda
bulunmada 6ne ¢ikmaktadir. Instagram agirlikli olarak 6grencilerle iletisim kurma ve
toplanti/etkinlikleri duyurmada tercih edilirken, Twitter ise diger platformlara
nazaran daha az kullanilmakla birlikte Instagrama benzer sekilde 6grencilerle iletisim
kurma ve toplanti/etkinlikleri duyurmada tercih edilmektedir. Literatiirde bu ¢alisma
bulgularina benzer sonuglarin elde edildigi ¢alismalara rastlanmaktadir. Akgiin
(2016) calismasinda sosyal medya paltformlarinin dgretmen ve dgretim elemanlart
tarafindan mesleki, haberlesme, dosya, bilgi ve diisiince paylasimi amaciyla
kullanildigini ~ bildirmistir.  Mentese  (2013) ¢alismasinda sosyal —medya
platformlarinin egitim-6gretimde yeni yaklagimlar takip etme, meslektaslarla bilgi
paylasimi, 6grencilerle etkilesimde bulunma, ders materyallerini paylasma, sinavlarla
ilgili detayli ve hizli geri bildirim saglama gibi amaclarla kullanildigini bildirmistir.
Atabek (2013) de calismasinda Facebook’un dgretmenler tarafindan agirlikli olarak

egitisel materyal paylasimi ve iletisim kurma amaciyla kullanildigini ifade etmistir.

Ogretmenlerin sosyal medyaya erisim sagladigi ortam ve araglar incelendiginde,
sosyal medyaya ¢ogunlukla ev ve okul/isyeri ortamindan erisim saglandigi, sosyal
medyaya erisimde ¢ogunlukla akilli telefonlarin kullanildigi, bununla birlikte sosyal

medyaya erisimde bir diger mobil cihaz olan tabletinde tercih edildigi belirlenmistir.
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Ulasilan bu sonug; lilkemizde hanelerde internet erisim oraninin son yillarda stirekli
artis gdstererk 2019 yili itibariyle % 88.3 diizeyine ulasmasi (TUIK Hanehalki BT
Kullanim Arastirmasi, 2019), tiim bireyler gibi 6gretmenlerin de zamanlarinin
¢ogunlugunu evlerinde ve sonrasinda okul/is ortaminda gegirmeleri ve akilli telefon
kullanominin da 2019 itibariyle iilkemizde % 77 diizeyine ulagmasi nedeniyle

beklenen bir husus olarak degerlendirilmistir.

Sosyal medya kullanim sikligi ile sosyal medya ortam/araglarina iliskin bilgi
diizeyine bakildiginda, 6gretmenlerin biiylik cogunlugunun sosyal medyay1 sik sik
kullandig1 ve sosyal medya ortam/araglarina iliskin oldukga iyi diizeyde bilgi sahibi
oldugu goriilmektedir. Literatiir incelendiginde bu c¢alismadaki bulgular1 destekler
sekilde 0gretmenlerin sosyal medyay1 sik sik kullandigina (Akgiin, 2016; Mentese,
2013) ve sosyal medyaya dair iyidiizeyde bilgi sahibi olduklarina (Mentese, 2013)

yonelik ¢aligmalara rastlanmaktadir.

Arastirma kapsaminda incelenen bir bagka konu sosyal medyanin mesleki gelisim
etkisine yoOnelik Ogretmen goriisleridir. Bu baglamda tanimlayici istatistikler
sonucunda, Ogretmenlerin sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik
“olumlu” goriislere sahip oldugu belirlenmistir. Diger bir ifadeyle &gretmenler;
sosyal medya ortam/araglarinin kendilerini daha sosyal hale getirecegi, diisiince
diinyalarim1 gelistirecegi, 68retmenin basarist ve motivasyonu ile egitim kalitesine
olumlu etki edecegi, iletisim becerisini ve Ogrenci ile etkilesimini arttiracagi
diisiincesini tasimaktadirlar. Ilgili literatiir incelendiginde ulasilan bu sonucu
destekleyen pek ¢ok calisma oldugu goriilmektedir. Yaylak ve Inan(2018) egitim
stireglerinde sosyal medya kullanimina yonelik oalrak sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
goriislerini  inceledikleri ¢aligmada, Ogretmenlerin  sosyal medyayr mesleki
gelisimleri agsindan yararli bulduklar1 vurgulanmaistir. Saridas ve Deniz (2018)
sosyal aglarin 6gretmenlerin mesleki gelisimine etkisini inceledikleri ¢alismalarinda,
O0gretmenlerin sosyal aglar1 mesleki gelisimleri bakimindan yararl bulduklari ifade
edilmistir. Albert ve ark.’nin (2018)dgretmen mesleki gelisiminde sosyal medyanin
roliinii ele aldig1 ¢alismada, sosyal medyanin tiim yonleriyle birlikte siirdiiriilebilir
bir mesleki gelisim ve yasam boyu 6grenme i¢in sanal topluluklar araciliiyla destek
alinabilecek yeni yollar agtig1 ileri siiriilmistiir. Deniz (2016)’nin 6gretmenlerde

Facebook’un mesleki gelisim i¢in yardimc1 bir ara¢ olarak kullanilip
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kullanilamayacagin1 inceledigi ¢aligmada, Facebook platformunun 6gretmen mesleki
gelisimine yarar sagladigi sonucuna ulasilmistir. Sarsar ve ark.’nin (2015) yaptig1 bir
diger arastirmada osyal aglarin kisisel ve mesleki gelisim gibi kazancglar1 yaninda

basarimin artmasina da olumlu katki sagladig1 belirlenmistir.

Arastirmada son olarak sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik
ogretmen gorisleri demografik Ozellikler (yas, cinsiyet, brang ve hizmet yili)
baglaminda incelenmistir. Bu cercevede yapilan fark testleri sonucunda; cinsiyet,
yas, brang ve hizmet yilina gore sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina dair
ogretmenler goriisleri arasinda farklilik bulunmadig1 belirlenmistir. lgili literatiirde
sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik Ogretmen goriislerinin
demografik faktorler temelinde incelendigi ¢alismalarin sinirl oldugu goriilmektedir.
Mentese’ nin (2013) calismasinda, sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina dair
goriiglerde cinsiyete gore farklilik olmadigi, buna karsin yas ve hizmet yilina gore
farklilik oldugu bildirilmistir. Li’nin (2015) o6gretmenlerde teknoloji kullanim
niyetine yonelik cinsiyet farkliliklarinin mesleki gelisim programlar1 ile ortadan
kaldirilip  kaldirilamayacagini  inceledigi  c¢alismada, program oOncesi erkek
ogretmenler lehine olan egitimde teknoloji kullanim niyetinin uygulanan mesleki
gelisim programu ile birlikte ortadan kalktig1 ve kadin 6gretmenlerin de teknoloji
kullanimiaolumlu yaklastigi belirlenmistir. Kao ve ark (2018) internete dayali
mesleki gelisime yonelik 6gretmen tutumlarini inceledikleri ¢aligmalarinda, cinsiyet
ve yasin 6gretmen tutumlari tizerinde dogrudan bir etkisi olmadigini, bununla birlikte
yasin dolayli olarak Ogretmen tutumlarinda olumsuz etkiye sahip oldugunu

bildirmislerdir.

Belirtilen hususlar 151¢inda beden egitimi dgretmenlerinin internet ve sosyal medya
kullanimi1 ile sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik o6gretmen

gorlslerinin inceledigi bu arastirmada elde edilen sonuglar agsagida belirtilmistir:

I.  Sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina yonelik olarak beden egitimi
ogretmenleri "olumlu" goriislere sahiptir. Ogretmenlere gore sosyal medya
mesleki gelisimleri igin; Ogretmeni daha sosyal hale getirme, diisiince
diinyasin1 gelistirme, basari, motivasyon ve egitim kalitesini artirma ve

diger paydaslarla iletisimini arttirma gibi katkilar saglamaktadir.
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Vi.

Vii.

Ogretmenlerin  sosyal medyanin mesleki gelisime katkisina y&nelik
goriigleri; yas, cinsiyet, brang ve hizmet yilina gore farklilik
gostermemektedir.

Ogretmenlerin ¢ogu kolay internet erisim imkani, aktif e-posta hesabi ve
sosyal medya hesabina sahiptir, kisisel web sayfasi kullanmay1 ise tercih
etmemektedir.

Ogretmenler egitim-6gretimde sosyal medyadan; derslerle ilgili materyal
paylasma, ders ve okulailiskin duyurular, diger Ogretmenlerle
egitim-Ogretim icerikli paylagimlarda bulunma, 6grencilerle iletisim kurma,
Odev teslimi ve kontrolleri, toplanti ve etkinlikleri duyurma ve velileri
ogrencilerin durumuyla ilgili bilgilendirme gibi farkli pek ¢ok amagla
kullanmaktadir.

Ogretmenler tarafindan en fazla tercih edilen sosyal medya platformu
“Facebook™tur. Bu platformu sirasiyla “Youtube”, “Instagram” ve
“Twitter” takip etmektedir. Ogretmenlerin cinsiyet, yas ve branslar ile
tercih ettikleri sosyal medya platformlar1 arasinda anlamli bir iliski
bulunmamaktadir.

Ogretmenlerin cinsiyet, yas ve branslari ile sosyal medyay1 genel kullanim
amaglart ve egitim Ogretim faaliyetlerine yonelik kullanim maksatlar
arasinda anlaml bir iligki bulunmamaktadir.

Ogretmenler sosyal medyaya ¢ogunlukla “ev” ortamidan erigim
saglamakta, erisim icin “akilli telefonu” tercih etmekte ve sosyal medyay1
“sik sik” kullanmaktadir. Ayrica sosyal medya ortam/araglarina iliskin

olarak iyi diizeyde bilgi sahibidirler.

Gilinlimiizde sosyal medyanin yasamin diger pek c¢ok alaninda oldugu gibi egitim

alanindaki rolii de giderek artmaktadir. Yapilan pek cok arastirma ile sosyal

medyanin dgretmenlerin mesleki gelisimi i¢in onemli bir ara¢ olarak kabul edildigi

ortaya koyulmustur. Bu arastirma kapsaminda da ogretmenlerin sosyal medyanin

mesleki gelisimlerine katkis1 noktasinda "olumlu" goriislere sahip olduklar1 ve

egitim-ogretim faaliyetlerinde Facebook, Youtube ve Instagram platformlarinin ¢ok

maksatli olarak kullanildig: dikkate alindiginda;
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Ogretmenlerin sosyal medya ortam/araglarini mesleki gelisimleri agisindan
daha etkin sekilde kullanabilmelerini saglamak iizere Ggretmen adaylarina
tiniversitelerde verilen “Egitim Teknolojileri” ders igeriginin sosyal medya
ortam/araglarinin egitimde kullanimina dair yeniden diizenlenmesinin,

Milli Egitim Bakanlhi@ tarafindan Ogretmenlerin mesleki gelisimlerini
desteklemek iizere basta Facebook, Youtube ve Instagram platformlart olmak
tizere sosyal medyanin etkin bigimde kullanilmasinin,

Ogretmenlerin sosyal medya platformlarindan mesleki gelisim amaciyla
yararlanabilmelerine yonelik olarak hizmet igi egitimler verilmesinin,

Her seviyedeki egitim  programinin, egitimde sosyal medya
platform/araglarinin kullanilabilmesini miimkiin kilacak sekilde teknolojik
gelismeler dogrultusunda tekrar tasarlanmasinin,

Ogretmenlerin sosyal medyaya kolaylikla erisebilmelerine yonelik teknik

altyapinin olusturulmasinin uygun olacagi diistiniilmektedir.

Gelecek donemde yapilacak arastirmalara yonelik olarak ise;

Sosyal medya platformlarinin  6gretmen mesleki gelisiminde nasil
kullanilabilecegine yonelik nitel ¢aligmalar yapilabilecegi,

Literatiirde yer alan c¢alismalarin sinirli sayida olmasindan hareketle, sosyal
medyaya dayali mesleki gelisim programlarina yonelik 6gretmen goriislerinin
demografik faktorlere bagli olarak incelenebilecegi,

Farkli sosyal medya platformlarinin 6gretmen mesleki gelisimde kullanimina

yonelik karsilastirmali ¢calismalar yapilabilecegi degerlendirilmektedir.
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EKLER

Ek-1: Anket Formu

Sayin Katilimci,

“Beden Egitimi Ogretmenlerinin Sosyal Medyanin Kullanim1 Ve Mesleki
Gelisimlerine Katkis1 Konusundaki Gériisleri” adli bu anket, Kirikkale Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Beden Egitimi Ve Spor Anabilim Dalinda, Sayin Dog. Dr.
..................... danigsmanliginda yiiriitiilen bir yiiksek lisans calismasinin geregi

olarak hazirlanmis olup bagka herhangi bir amag icin kullanilmayacaktir.

Liitfen adiniz1 veya numaranizi kodlamaymiz. ( I¢i bos parantezlere x isareti

koyabilirsiniz).

Adi Soyadi
A. KISISEL BiLGILER
1.Yasmiz: T )
2.Cinsiyetiniz: () Erkek () Kadin
3.Brangmiz: () Ilkokul ( ) Ortaokul () Lise
4. Hizmet Yilmiz: () 1-5 yil ()6-10 yil ()11-15y1
() 16-20 y1l () 20 y1l ve tizeri
Nu | ifade Evet | Hayir
S. Kolay erisim sagladiginiz internet baglantiniz var mi?

6. | Aktif olarak e-posta kullantyor musunuz?

7. Sosyal medya platformlarinda hesabiniz var mi1?
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Kisisel web sayfaniz var mi1?

B. UYGULAMALAR

Bu bélimde sorularin iizerinde yer alan soru yonergelerini dikkate alarak

cevaplayiniz.

Interneti asagida belirtilen amaclarda kullanwyor musunuz?

Nu | Ifade Evet | Hayir
9. Haberlesmek ve e-posta
10. | Sosyallesme ve iletisim
11. | Eglence, oyun ve hobi amagh
12. | Arastirma yapmak ve bilgi toplamak amach
13. | Egitim 0gretim amaglh
14. | Algveris yapmak amaciyla
15. | Banka ve diger resmi islemler amaciyla
16. | Giincel olaylarin takibi, gazete, ajans ve televizyonlar
17. | Diger (Belirtiniz .........coooviiiiiiiiiiiiiiiiie, )
Asagidaki sosyal medya platformlarini kullaniyor musunuz?
Nu | ifade Evet Hayir
18. | Facebook
19. | Twitter
20. | Instagram
21. | Youtube
22. | LinkedIN
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23. | Google+
24. | Pinterest
25. | Bloglar

26. | Wikiler
27. | Schooltube
28. | Edmodo
29. | Diger

Sosyal medyayr hangi amacla kullaniyorsunuz?

Nu | Ifade Evet | Hayir
30. | Haberlesme amaciyla kullaniyorum (e-posta, mesaj vb)
31. | Eski arkadaslarimla baglant1 kurmak i¢in kullantyorum
32. | Yeni arkadasliklar kurmak i¢in kullantyorum
33. | Fikir ve sosyal paylasimlar amaciyla kullantyorum
34. | Eglenme amaciyla kullaniyorum (Video, miizik, oyun vb).
35. | Gilindemi takip etmek ve haber almak i¢in kullaniyorum
36. | Ozelilgi ve hobi gruplarina dahil olmak i¢in kullantyorum
37. | Egitim-0gretim amaciyla kullantyorum
38. | Diger (Belirtiniz. .........cooviiiiiiiiiiiiiiiii )
Egitim-ogretim alaninda sosyal medyadan hangi amacla yararlaniyorsunuz?
Nu | ifade Evet Hayir
39. | Ogrencilerle iletisim kurmak icin
40. | Odev teslimi ve kontrolleri i¢in
41. | Toplantilar ve etkinlikleri duyurmak i¢in
42. | Derslerle ilgili materyal paylasmak i¢in
43. | Eglenme amaciyla kullantyorum (Video, miizik, oyun vb).
44. | Dersler ve okulla ilgili duyurular i¢in
45. | Velileri, 6grencilerin durumuyla ilgili bilgilendirmek i¢in
46. | Diger Ogretmenlerle egitim-0gretim igerikli paylasimda

bulunmak i¢in
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Sosyval medyaya daha cok hangi ortamlardan erisim sagliyorsunuz?

Nu | ifade Evet Hayir

47. | Ev

48. | Okul / Isyeri

49. | Toplu tagima araci ve yolculuklarda

50. | Diger (Belirtiniz .........oovivuiiiiiiiiiiiiiiii e, )

Sosyal medya _erisiminde asagidaki araclardan en cok hangilerini
kullanwyorsunuz?

Nu | ifade Evet Hayir

51. Akalli telefon

52. | Masalistii bilgisayar

53. | Diz istii bilgisayar

54. | Tablet

55. Sosyal medyayr ne kadar siklikla kullaniyorsunuz? Uygun olan secenegi
isaretleyiniz.

a) Haftada her giin

b) Haftada 4-5 giin

c) Haftada 2-3 giin

d) Haftada 1 giin

e) Hi¢ kullanmiyorum

56. Sosyal medya ortamu ve araglari ile ilgili ne kadar bilgi sahibisiniz?
a) Cok iyi
b) lyi
c) Orta
d) 1yi degil
e) Hi¢ yok

C.DUSUNCELER

Anketimizin bu kisminda sosyal medyanin egitim-6gretimde kullanilmas1 ve beden
egitimi 6gretmenlerinin kisisel gelisimine katkisina iliskin yazilan ifadelere katilma

durumunuza gore size en uygun segenegi isaretleyiniz.
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o5 |o |g |E ==
Sosyal medya ortam araclarinin beden X Z. E‘ c = S X 5
Nu | gretmenlerinin  mesleki  gelisimine |= £ g: S E = EE _.? g
katkisi; S £ 8 "8 s 87
VA R N4 N4 M VAR
57. | Ogretmeni daha sosyal hale getirir
58. | Ogretmenin diisiince diinyasin1 gelistirir.
59 Ogretmenlerin akademik basarisini olumlu
| etkiler
60 Ogretmenlerin mesleki motivasyonlarinin
" | artmasini saglar
Ogretmenin Ogrencisine verdigi egitim
61. o
kalitesini arttirir
62 Smif iginde 6gretmen-6grenci etkilesimini
| arttinr
63 Sinavlarda daha ayrintili ve hizli geri
" | bildirim saglanmis olur
64. | Ogretmenlerin iletisim becerisini arttirir
65. | Okul-6grenci iliskisini azaltir

Degerli vaktinizi ayirip, anketimize katildiginiz icin tesekkiirler...
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